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@杭州
本报讯 9月上旬，一项属于杭城

普通玩家自己的专业电竞赛事——

2016都市电子竞技超级联赛就将落

户杭州，比赛将在杭州网鱼网咖的十

多家门店吹响号角。值得一提的是，

跨度长达一年的此项赛事的年度总

奖金将高达百万元，季度赛奖金也超

过十万元。 （通讯员 刘子成）

@北仑
本报讯 近日，在刚刚结束的“希

望杯”2016年浙江省校园足球混合丙

组总决赛中，宁波北仑区灵山足球小

将在 18支决赛球队中脱颖而出，获

得了一等奖(第二名)。据悉，这是截

至目前，宁波校园足球队今年参加省

足球联赛小学所有组别取得的最好

成绩。 （北体）

@嘉善
本报讯 日前，2016年浙江省青

少年女排锦标赛在嘉善落幕。值得

一提的是，本次竞赛场馆和驻地宾馆

延用了刚刚结束的全国女排冠军赛规

格，场地使用标准地胶，电子显示屏和

LED广告屏，这在全省青少年排球比

赛中还属首次。 （通讯员 周婷婷）

@柯城
本报讯 日前，浙江省第五届运

动休闲旅游节筹备协调会议在衢州

柯城区政府召开。副区长祝静芝参

加会议并作重要讲话。参加会议的

还有来自全区各机关、镇（街道）、相

关景区等30家单位的分管负责人。

（柯体）

“赛事+体育旅游”模式助长人气

在衢州办一场赛事，和旅游总有着千

丝万缕的关系。很多运动员因为赛事来

到衢州以后，除去固定几天比赛以外，更

多时候会到旅游景点走走看看。还有一

种情况是，比如登山、自行车赛、健步走、

马拉松赛等户外活动，运动员参加比赛的

过程就是体验旅游的过程。以“体彩杯”

2016年全国围棋段比赛为例，本次参加比

赛的棋手达 700多人，还有 300多人是家

长，整个比赛时间较长，达半个月之久，中

间有 4-5日的休息天，很多棋手和家长选

择了外出旅游。为此衢州市体育局在酒

店大堂设置旅游咨询服务，赛前给每位棋

手分发衢州旅游宣传册，联系旅游公司提

供单日旅游套餐服务等，最终实现以赛事

聚人气，人气带才气目的。

“赛事+品牌推荐”模式打响名气

一场赛事带来的不仅仅是人流和资

金流，更多是他为推进衢州本土品牌创造

良机。参加赛事的运动员、教练员、裁判

员、嘉宾等，品尝到了衢州的各种美食，如

“三头一掌”、邵永丰麻饼等，喝到地道的

开化龙顶茶，感受到了衢州的好山好水好

空气，扩张了衢州城市品牌，提高城市影

响力，进一步为衢州体育招商引资，带动

体育消费需求打下良好基础。2016全国

围棋段位赛，不仅让酒店赚的盆满钵满，

更为重要的是经过市体育局牵线，国家围

棋队和开化龙顶成功联姻。良好的赛事

氛围和体育产业消费潜力，吸引了如莱茵

体育、智美体育、乐视体育等知名上市公

司来衢考察，建立合作意向，莱茵体育更

准备投资50亿元，和衢州建立全方位体育

产业合作关系。

“赛事+冠名赞助”模式开拓市场

赛事经济很大程度上是“注意力”经

济，很多企业会选择这样的契机提升自身

的品牌价值。近年来，随着衢州体育赛事

影响力不断扩大，国家、省、市媒体对赛事

关注力不断增强，先后有阳光保险、古田山

矿泉水、泰隆银行、赢牌、航宇、瑞达塑胶等

20家以上企业冠名或赞助体育赛事。其他

如乡镇、实体企业、银行等也正和市体育局

接触，希望协办赛事，提高影响力。

“赛事+增值服务”模式提供动力

增值服务有很多种，主要从棋手需

求出发，提供各类服务，包括体育用品

租赁服务、赛事培训、信息提供、票务

代购等。以全国围棋段位赛为例，有

租赁棋具的需求，有聘请职业教练提

供短期培训的需求，有要求提供购买

票务的需求，有希望提供洗衣服的需

求，有希望购买土特产的需求等等，这

些都是盈利点。

赛事搭台，经济唱戏。体育赛事举办

期间，形成大量餐饮、娱乐、交通、住宿、旅

游等方面的消费需求。这种短期内的集

中消费，往往能拉动赛事举办地当月GDP
大幅攀升。用体育赛事来撬动经济杠杆，

这就是现代赛事经济的奥秘。无疑，衢州

在”试水“体育赛事经济经营方面已先行

一步。

（通讯员 程绣锦）

7月以来，台州市持续高温，市民直呼

“一言不合就高温”，吃冷饮、吹空调成了

不少人的避暑方式。此外，游泳池也成为

市民纳凉的一大选择。据悉，这些天台州

市游泳馆生意火热，最旺场馆日接待量累

计超过2000人次。

近年来，随着市民休闲生活需求不断

加大，游泳池成为不少小区的配套措施，

不用出门就能享受家门口的游泳池，受到

了不少市民的欢迎。

椒江市民王婧是一名游泳爱好者，对

她来说，下班后去游泳池游泳，既消暑又

健身。“最近的一周，我去了 3趟游泳池。”

王婧说，今年，她所居住的小区内的游泳

池开始运营，正好又送了业主体验券，在

小区内就能游泳，很方便。“对比公共游泳

馆，小区泳池的人相对少些，游泳的感觉

也更好。”

与小区相对宽松的游泳环境相比，笔

者在台州市的几家公共游泳馆看到，场馆

外停满了车，场馆内人声鼎沸。台州市体

育中心游泳馆馆长李征说，进入7月，台州

市就迎来了游泳旺季，周一至周五下午 1
点左右，场馆就会陆续迎来游泳的市民，

晚上7点半左右迎来高峰。周末两天的游

泳高峰从下午1点持续到下午4点，晚上7
点半左右则会迎来第二个高峰。

“高峰时段，场馆每小时有 1000人次

左右，天气晴好的情况下，日均累计接待

量大约在 2000 人次至 2500 人次。”李征

说，根据往年的数据显示，全年泳池接待

量在 20万人次至 25万人次，今年的接待

量预计与往年相似。 （通讯员 陈亮亮）

本报讯 为深入推进党风廉政建设工

作，提高干部的廉洁自律意识，营造政风

清、作风正、干部廉的良好环境，近日，嵊

泗县文体局组织中层以上领导干部上墙

“亮身份、晒承诺”，透视自我，自觉接受

群众监督。

在走廊、楼梯的墙上张贴着每一位局

中层以上领导干部的照片和承诺，引来了

许多过往人群的围观。此次亮身份、晒

“承诺，不仅在照片下亮出了姓名，而且还

有精短的一句话承诺，局主要负责人承

诺：严以律己，坚守小事小节是一面镜子。

廉政一句话承诺，虽只有短短的几个字，是

表明干部的服务意识进一步增强，有利于

让权力运行处于群众监督之下,防止滋生

腐败，有利于督促干部更好的践诺。

同时，也是党员干部在自我约束和群

众监督共同作用下，树立起“从我看起、向

我看齐、对我监督”的自觉性，不断增强身

份意识和责任意识，树立党员干部清正廉

洁、干净干事的良好形象。（通讯员 杨威）

四大模式助衢州成功“试水”赛事经济运营

高温持续，台州市民热衷游泳消暑

嵊泗文体干部“亮身份、晒承诺”透视自我

近三个月中，衢州市承办国家级赛事11项，省级赛事18项以上，其中“体彩杯”2016全国围棋段位赛和第六届“烂柯杯·衢州”中国围棋冠军赛，两

场赛事就吸引来衢人数2万人次，短时间内直接拉动消费达1000万元，间接带动餐饮、交通、土特产、城市品牌价值等效益近亿元。

赛事影响力变成经济推动力，衢州市体育局四大盈利模式成功“试水”赛事经济运营。

晴热高温季节到来，每天傍

晚，都有不少武义市民拖儿携口

到熟溪“母亲河”戏水纳凉。

通讯员 张建成 文/摄

母亲河里戏水欢


