
昨日，2016年里约奥运

会火炬在萨尔瓦多巴西历史

上第一个首都所在地萨尔瓦

多进行传递，火炬手从拉塞尔

达电梯飞跃而下。值得一提

的是，这样的火炬传递形式在

奥运会历史上还是头一遭。

据新华社

火炬从天而降
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一句话看明白

6

寻找身边最美的健身场馆设施
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纸飞机，一项再熟悉不过的孩童游戏。把飞机头送到
嘴边哈一口气，奋力往空中投出，比比谁的纸飞机飞得高、
飞得远，相信这是许多人的童年记忆。

自从建成空中体育场之后，遂昌县全民健身中心每天
人流不断，参与活动的居民数量有几千人；赛道上，骑着自行
车的游人一边运动，一边欣赏着醉人的茶园风光，无限惬意。

5月24日晚，亚冠八分之一决赛次
回合比赛，武磊在最后阶段补射破门，
帮助上海上港晋级八强。

7版上海上港有个
“武球王”

本报讯 日前，国际地掷球联合会主

席阿兹玛、国家体育总局小球管理中心相

关领导一行来嘉兴考察，在查看相关资

料、走访有关场馆后，阿兹玛宣布，嘉兴获

得 2018年世界女子大金属球锦标赛承办

权，并希望嘉兴能把这场世界性的赛事办

好、办精彩。

据了解，今年 1 月嘉兴正式提交申

办该项世锦赛赛事报告，国际地联通过

审核申办报告、进行实地考察，最终从候

选城市里面选中了嘉兴，明确宣布 2018
年世界女子大金属球锦标赛由嘉兴承

办。

世界女子大金属球锦标赛，每两年举

办一次，是国际上影响广泛的体育交流盛

会。中国代表队自 1998年参加世界女子

大金属球锦标赛以来，成绩不断突破。

2016年世界女子大金属球锦标赛将于今

年 10月在摩洛哥举行，届时，嘉兴将派代

表前往参加闭幕式，也预示着嘉兴将正式

接过下一届赛事的承办权。

地掷球运动是一个非奥项目，起源于

法国。现代的地掷球有 3种球：硬塑料的

（塑质球）、金属的（小金属球）和澳大利亚

式的（大金属球），并且分别拥有一个国际

组织。

嘉兴市体育局副局长陈政表示，嘉兴

之所以能顺利获得 2018年世界女子大金

属球锦标赛承办权，除了准备充分，在该

项目上底子好、颇有影响也是重要原因。

这些年，嘉兴地掷球运动发展较快，特别

是嘉兴职业技术学院已经开展该项目 10
多年，成为学校教学中的特色项目。该校

也因此成为嘉兴市非奥运动项目基地之

一，每年承办大量与地掷球相关的全省、

全国赛事，社会影响广泛。

●日前，国家体育总局局长、中国奥委会主席

刘鹏在京会见了由霍震霆率领的中国香港奥委会

访京团一行。

●国家体育总局副局长冯建中日前在会见亚

洲健美联合会负责人时表示，中国奥委会始终支

持中国健美协会参与健美国际间的合作与交流。

●中国足协举办围绕国家队备战12强赛和里

约奥运会的媒体座谈会，中国足协主席蔡振华深入

浅出分析了中国男女足面临的形势。

●昨日，国际乒联公布了获得里约奥运会乒乓

球项目男女各16支队伍名单，国乒将作为亚洲团

体排名第一的队伍参加奥运会乒乓球团体比赛。

●女子拳击世锦赛昨日结束1/4决赛的争夺，

中国队整体发挥出色，但是名将任灿灿却意外退

赛，令人担忧。

世界女子大金属球锦标赛花落嘉兴
□特约记者 杨茜

本报讯 昨日，为了适应里约奥运会

能容纳 12000人的排球场馆，中国女排开

始了为期一周在首都体育馆的训练。值

得一提的是，本次集训浙江女排的自由人

单丹娜也位列其中。目前，她的主要任务

是全力备战瑞士精英赛。

此次中国女排进入首都体育馆集训，

主要以适应为主。据了解，由于里约奥运

会室内排球比赛位于小马拉卡纳体育馆，

该场馆非常空旷，可以容纳 12000 人观

赛。中国女排之前的集训都是在小场馆

内进行训练。因此，为了让队员适应大

馆，寻找在大馆中的比赛感觉，中国女排

教练组与首都体育馆协商转往那里训

练。首都体育馆是 2008年北京奥运会的

室内排球比赛场馆，也可以容纳 10000多

人观赛。

值得一提的是，2016年瑞士女排精英

赛将于 5月 31日-6月 5日在瑞士蒙特勒

举行，中国女排首战对阵二线阵容出战的

巴西，同组对手还有土耳其、比利时。此

前，单丹娜随中国女排在北仑集训，在经

过短暂的调整之后，她再次被召回国家

队，全力备战此次比赛。精英赛的另一大

看点则是中国女排队长惠若琪、魏秋月、

杨珺菁三名伤员的表现。

中国女排转战大馆适应训练
单丹娜被召回备战精英赛
□本报记者 郦琪琛

探寻·浙江体育地理之
宁波篇——纸飞机
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探寻球迷文化“互联网+”，用心开发球迷衍生产品

绿城深挖足球文化
让更多球迷走进赛场
□见习记者 吴雨辰

连续 7轮不胜，深陷降级泥潭……杭

州绿城最近有点烦，作为绿城球迷团体的

“绿魂”也有些失落，黄龙主场上座率欠

佳，看球气氛不足，始终困扰着他们。如

何走出这样的困境？也许，推广真正属于

绿城的球迷文化，搞活足球氛围才是关

键。

或许是因为江南的细雨柔情，浙江球

迷文化一直不温不火，不似四川、北京般

热浪滔天。如何唤起更多球迷的激情，一

直是“绿魂”想做的事情。早在赛季初，

“绿魂”就曾设想过动用互联网思维，用线

上活动的方式凝聚更多的球迷。

今年 2月，“绿魂”与黄龙体育中心旗

下的呼啦伴伴APP合作，发起了名为“绿

化黄龙绿染东三”的筹集项目。活动筹集

到了15000元资金，用油漆涂抹等方式，将

22看台检票通道（台阶）、绿魂装备库外立

面及 22看台内的椅子统一刷成绿色主色

调，营造绿城球迷主场气氛。打造“绿魂”

的专属看台之后，“绿魂”又在呼啦伴伴

APP中推出“最想支持的球员投票”活动，

用打赏的方式为球队加油。

“这是足球文化推广进行的一种尝

试。当初就是想通过互联网平台进行传

播绿城足球文化，通过各种形式的活动，

扩展绿城的球迷群体。”呼啦网络科技有

限公司商务扩展部经理赵江南告诉记者，

当时呼啦伴伴之所以选择和“绿魂”合作，

就是想尝试用“互联网+”的思维推广。目

前因为场馆技术、球队战绩等因素，尝试

仍在探索当中。

与此同时，对于如何提高主场上座

率，绿城俱乐部方面也一直在下功夫。“今

年我们跟教育部门合作，让足球专业资源

进入中小学、幼儿园，培养孩子们的足球

兴趣，同时也培养绿城的世代球迷。此

外，我们和双城文化合作，借助洪明甫的

知名度，提高球队在球迷群体中的影响

力。当然，我们也注重俱乐部微信公众

号、官方微博等自媒体平台的使用，加强

与球迷的互动。”绿城俱乐部副总黄凡农

透露，目前绿城已经授权了第三方公司开

发球迷衍生产品，希望能从无到有逐步形

成绿城的球迷文化。

球队成绩既是短时间内提升球迷关

注的首要因素，也是塑造足球文化的催化

剂。在中超球队纷纷大手笔投入的背景

下，杭州绿城还无法与豪门俱乐部抗衡，

但是，打造足球文化是个系统、长远的工

程，绿城俱乐部扎根杭州已经十余年，已

经有了深厚的基础和广泛的影响力，俱乐

部和球迷团体需要保持着乐观的态度，一

起推动这个城市的主队蒸蒸日上。


