
在弗兰基球场艰难拿下

佛罗伦萨之后，意甲五连冠已

是 尤 文 图 斯 手 中 煮 熟 的 鸭

子。心情大好的尤文主帅阿

莱格里在赛后新闻发布会上，

不仅确定下周与球队续约，还

喊 出 了 下 赛 季 的 雄 心 壮 志

——剑指欧冠。五连冠在望，

意大利杯也很有可能卫冕成

功，不夸张的说，如今的老妇

人在意甲已经没有对手，目标

自然不再局限于国内。作为球

迷听到如此豪言自然高兴，但

仔细思考，统治亚平宁的斑马

还需更多武装。

去年失去皮尔洛、特维斯、

比达尔三条脊梁，反映出尤文

在转会市场上的囊中羞涩的现

状。贵为意甲经济状况最好的

球队，在今夏的转会市场上，如

何恩威并济留住自己的核心，是球队经历马

洛塔最需要做的事情。

博格巴和迪巴拉组成的前场双核大放

异彩，土豪们报价也越来越高，面对钞票的诱

惑，尤文可不能见钱眼开，要知道如此级别的

核心如今不是有钱就能拿下的。不过马洛塔

最近屡次强调这两位球员是球队非卖品，可

以让球迷心事稍安。

真正头疼的问题出在莫拉塔身上，身

背回购条款让西班牙前锋的未来扑朔迷

离。不过联想到近两年莫拉塔在欧冠上屡

屡爆种的表现，一边哄好球员，让其认定都

灵是更好归属，一边和皇马抓紧谈判，争取

在回购期内彻底买断，方为今夏上策。

此外，中后场的新人也需要进补。副

队基耶利尼需要替补，节拍器马尔基西奥

重伤半年，核心后腰位置必须有大牌坐

镇。《米兰体育报》言之凿凿尤文已经大手

笔拿下了瓦伦中场安德列戈麦斯，如果事

实如此，斑马的控场能力将有进一步提高，

这对向技术流转型的尤文来说或许能发生

质变。

联系到此番阿莱格里大方承认即将

续约，他的转会要求想必已经和管理层

达成了一致，如果能留下核心并真正补

强，能和皇马、巴萨、拜仁硬碰硬的斑马

军团在下赛季欧冠之旅上，熟敢小觑。

上周末，美剧《权力的游戏》第六季

开播，家族利益和铁王座之争再次掀起

波澜。同样的时间，国际篮联、欧篮联、

欧洲篮球联赛公司和西班牙篮协也上

演了一出权力的游戏，结果西班牙男篮

成为受害者，被暂时禁止参加里约奥运

会。

雪诺大人会不会复活？这个最大谜

团将在《权力的游戏》第六季中揭晓。西

班牙男篮如今也像雪诺一样生死不明，

不过重现生机的可能性很大，因为国际

篮联只是想凭借掌握的权力，让西班牙

篮协与欧洲篮球联赛公司分手，重新投

入自己的怀抱。

其实，这出闹剧早有预兆。欧洲篮

球冠军联赛已经有近60年的历史，影响

力和水平仅次于NBA，最初是由欧篮联

创立，但因为利益分成、职业化改革的原

因，被上世纪90年代末成立的欧洲篮球

联赛公司（简称ECA）抢走了运营权。去

年，妥协已久的欧篮联坐不住了，因为

ECA给最顶级的11支球队发放永久参赛

权，这就涉嫌以垄断方式获取利益，于是

欧篮联告诉了“老大”国际篮联，开始拉

拢各国篮协并意图组建新的联赛，挑起

了一场反击战。

不过，在ECA改革中受益的西班牙

等篮球强国，并不是很买欧篮联和国际

篮联的账。出现这样的局面显而易见，

皇家马德里和巴塞罗那都已经成为欧洲

篮球劲旅，尤其是获得 9 次冠军、8 次亚

军的皇马，为西班牙篮球带来了无上的

荣耀。

当初，是利益推动了欧洲篮球的改

革，ECA的成功也让欧洲篮球崛起，叫板

美国男篮不再是空话。如今，欧篮联和

国际篮联大权在握，却只能眼看ECA和

俱乐部赚得盆满钵满。这场受利益驱使

的“战争”谁能获胜？结局或许并不完

美。

如果国际足联的敲山震虎之计生

效，看上去是皆大欢喜的局面，但是欧篮

联的运营能力也很难得到广泛支持，欧

洲篮球的市场和水平也会受到无形的伤

害。而且，ECA肯定不会善罢甘休，如果

导致各国篮协的禁赛结果生效，那么欧

洲篮球的大好局面也许会一朝葬送。

这场关于欧洲篮球的“权力的游

戏”，对中国篮球既是借鉴也是警示。姚

明成立的中职联篮球公司，其实就和欧

洲篮球联赛公司一样，假设能推动CBA

彻底改革，自然对篮球市场开发和中国

篮球水平的提高有好处。但是，中国篮

协凭什么拱手让出经营权？是不是多年

后也会出现一场“权力的游戏”？

改革需要多方共赢，中国篮球才有

希望崛起，切莫因为权力和利益之争，出

现不理智的行为。曾有媒体问姚明，如

果拿不到CBA运营权，会不会创立新的

联赛？结局谁也不知道。

姚明牵头的中职联与篮协第二次对

话在万众期待中开始，却最终不欢而散。

这事已过数日，但各方依然持续讨论中。

有支持姚明声讨篮协“官僚主义”，也有点

名姚明“别有居心”，完全冲着利益而来

的。一时间，熙熙攘攘，你方唱罢我登场，

好不热闹。

在这件事情貌似已经走到死路的时

候，网上还有许多网友留言呼吁姚明“另

立山头”，拉上18家俱乐部自己组织一个

联赛。正所谓“你不带我玩，那我就不跟

你玩”。

有时候真的觉得，中国篮球的提高，

不仅球员技术要提高，联赛水平要提高，

同时球迷的素养也要跟着提高。如此天

真的问题，在网上还有许多人大声叫好，

不得不说，中国篮球改革任重道远。

首先，国际篮联明文规定，一个国家

只能够有一个顶级联赛，如果违反此项

规定，在国际范围内将会受到国际篮联

的处罚，2014 年日本篮球就曾经因为拥

有两大顶级联赛，遭受到国际篮联的处

罚。所以姚明牵头拉出 18 家国内顶级

俱乐部自组联赛“自娱自乐”，这是不现

实的。

其次，在我们国家，组织大型盈利性

比赛等活动都必须有公安、消防、武警等

国家机关部门的配合和审批。如果是姚

明自己牵头组织规模如此庞大的纯商业

性质的篮球联赛，也就是说，如果联赛没

有政府属性在其中，而想在国内开展起

来，是根本不可能的事情。

篮协改革是自上而下地希望能够将

中国篮球的水平提高，将联赛水平提高，

无论是从竞技角度，还是商业角度，篮协

也希望能够将中国篮球这块蛋糕做大，但

篮协也有自己的顾虑，将蛋糕做大之前，

要谨防蛋糕摔到地上，所以在篮协与中职

联的对话中，明确拒绝了中职联以一个整

体加入CBA公司的要求。毕竟CBA联赛

是国有资产，其联赛属性跟 NBA 就有本

质上的区别。

而最让我佩服的是姚明作为带头人，

他对中国篮球的责任心值得我们所有篮

球迷尊重的。作为中国最成功的一名篮

球运动员，姚明的身份从“球员”转换

成“老板”，他其实完全可以不蹚改革

这浑水，利用自己在国内的名望赚钱不

必参与到篮球改革来得轻松得多，也容

易得多。

笔者也希望篮协能够和中职联求同

存异，为了中国篮球未来而携手。毕竟，

道路是自己走出来的，办法也都是自己想

出来的。

关心 NBA 的人，相信最近一定为一

则新闻而感到困扰——下赛季，NBA 比

赛球衣将置入广告。

这是何其不习惯的一件事情。在最

近火热的美国网友关于“你 是 否 接 受

NBA 球衣广告”的投票中,只有 15％表

示接受，85%的人投了反对票。大家认

为，NBA 的球衣“主权”惨遭充满铜臭的

广告商践踏，这最后的神圣领土也宣告

攻破。

不过，NBA 的做法也是可以理解

的。过去两年来，总裁萧华一直把欧洲足

球的成功案例作为范本。从上世纪50年

代，就有乌拉圭的足球俱乐部想出了广告

登陆球衣的点子，当时几乎每一个欧洲的

联赛、球迷、官员、球队都对此不屑一顾，

誓死捍卫一方净土。直到上世纪70年代，

人们渐渐发现广告上身并没那么可怕，在

给球队带来额外效益的同时，也并没有对

球队自身的品牌价值以及球迷认同带来

多大摧毁。如今，广告商标已风靡欧洲足

球联赛各队球衣，甚至有了“喧宾夺主”之

意。

这么大的一块蛋糕，你说 NBA 不眼

红是不可能的。不过，联盟也不敢冒进，

毕竟这么多年的传统，你说现在突然把主

队的 loge换成广告，不仅球迷不会接受，

可能连球员和老板也不会接受。于是，聪

明的萧华想到了缓冲的办法——依然把

球队队名放在正中间，而选择一块6.35厘

米×6.35 厘米见方球衣左上方的位置放

置广告，与耐克商标对称。

此外联盟表示，这一做法先试运行3

年，这是一招不错的缓兵之计，给了球迷

们特别是超级保守派们台阶下，意思就是

“别急，咱们只是先试验，以后好商量”。

可当经历过 3 年里无数电视、网络、新媒

体润物细无声的曝光之后，球迷的观看习

惯、消费习惯将再次被定型，那时提出将

一个小方块广告赶出球衣的人甚至可能

会被认为无理取闹，更何况当3年里数以

亿计的美元流入联盟、球队以及球员们的

口袋，这时把口袋再捂上只怕已经不太现

实了。

如今看来，NBA 球衣胸前出现广告

将不可逆转。不过，话说回来，一个真正

的球迷，不会因为球员的胸口有一块广告

而失去了对他们的支持。在充满商业利

益的当下，NBA已经坚守了太长时间，一

块小小的广告，相信球迷在惆怅一段时间

之后也就释然了。
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