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在浙江体育产业蓬勃发展的当下，各具特色的商业体
育赛事已经成为浙江体育竞赛表演业的重要支柱。昨天，
“体彩杯”浙江省首届十佳商业体育赛事评选大赛总决赛在
杭州落幕，由多位体育圈、投资圈、媒体圈的名人共同担任
评委，最终，杭州马拉松、浙江省足球超级联赛等十项商业
赛事获得浙江省首届十佳商业体育赛事殊荣，获封最具影
响力的浙江体育年度大型赛事。省体育局局长孙光明认
为，这项评选是我省提升商业体育赛事品牌知名度、影响力
的一项重要举措，希望通过评选，吸引更多人关注、喜爱、参
与、从事体育产业，从而推动我省体育产业大发展。

至此，浙江首届十佳商业赛事已经

新鲜出炉，但留给浙江体育产业的思考

却还意犹未尽。在未来，如何解决赛事

商业化，如何培育更多、更强的赛事 IP是

浙江体育人都在思索的话题。

省体育局局长孙光明就认为，此

次评选是我省提升商业体育赛事品牌

知名度、影响力的一项重要举措，希望

通过评选，吸引更多人关注、喜爱、参

与、从事体育产业，推动我省体育产业

大发展。他还透露，今年浙江省体育

产业发展引导资金从 5000万元扩大到

1 个亿，大力实施品牌赛事培育计划。

未来，势必有更多特色赛事出现，各项

赛事的竞争也将不断耕种浙江体育的

土壤。

事实上，作为中国民营经济最活跃

的地区，同时又是传统体育强省，浙江的

体育产业的未来颇为业内人士看好。“如

今的体育赛事中，最大的吸引力就是体

育明星。”上海东亚体育经纪有限公司总

经理王勇认为，浙江诞生了孙杨、傅园慧

等众多明星运动员，这种优势可为当地

赛事提供强劲的市场号召力。

而郑芳则认为，在赛事的商业化过

程中，最关键的就是社会组织的培育，当

传统的政府主导赛事培育到一定阶段，

一定需要由社会组织去管理和运作，将

企业化的扁平化管理等管理办法运用于

其中，让赛事更好地发展。

但郑芳也提到，在目前的环境下，

人才还存在短缺、非体育人转型进入

体育界的速度还不够快，与互联网等

新兴行业的营销方式还有较大差距。

未来，如何将体育和其他行业跨界融

合，如何实现跨行业营销，是体育人在

体育产业的蓝海中探索时，最急需解

决的问题。

我省首届十佳商业体育赛事昨日新鲜出炉

看浙江如何烹饪“体育IP”这个大拼盘
□本报记者 吴雨辰

亚太汽车拉力锦标赛中国(龙游)拉力赛

CBSA海宁斯诺克国际公开赛

中国·杭州环千岛湖国际公路自行车赛

舞动中国·排舞联赛

杭州西湖跑山赛

世界女排大奖赛(宁波北仑)

浙江省足球超级联赛

杭州马拉松

浙江国际传统武术比赛

中国·绍兴环城河国际皮划艇马拉松经典系列赛

“体彩杯”浙江首届十佳商业体育赛事评选十强名单(排名不分先后):

在中国体育产业崛起的时代，浙江始

终在这片蓝海中独树一帜。2015年全省

体育产业总产出 1508亿元，创造增加值

为463亿元，占GDP的比重为1.08%，高于

全国0.28个百分点。在体育产业领域，全

省目前拥有体育从业法人单位超过11000
家；拥有体育产业概念上市同时超10家，

约占全国总数的20%。

近年来，我省通过实施“一市一品”、

“一县一品”战略，各地逐渐涌现出了一批

具有地方人文底蕴的品牌赛事和特色体

育赛事。去年9月，首届十佳商业体育赛

事评选大赛启动，历时 3 个月，分为海

选、30进 20、总决赛路演和颁奖盛典三个

阶段，涵盖了浙江省内11个地市、近百个

品牌商业体育赛事，其中既有近年来大热

的马拉松赛事、骑行赛事，也有新兴的冲

浪、皮划艇等特色项目，将浙江体育产业

的多样性展现在广阔的视野面前。

不过相对于 NBA、世界杯等体育大

IP，浙江真正有影响力的商业赛事品牌并

不多。浙江大学教育学院体育产业与健

康中心主任、教授郑芳认为，这和我国体

育产业整体发展轨迹相关。

“体育产业分为有形和无形两种，有

段时间我国体育产业更侧重与装备制造

业这样有形的产业发展，而忽略了赛事 IP
这样无形的产业价值，加上体育赛事价值

和百姓生活水平息息相关，当生活水平不

够高时，百姓也不会关心体育赛事。”在

郑芳看来，这些因素形成了目前中国体育

产业的现状。因此，在本次评选的标准

中，既要考虑赛事历史，看重时间对赛事

品牌的沉淀，也要看重不同赛事的多元性

以及商业化程度等众多因素。她也希望，

这个奖项的评选能具有更多话语权，将更

多的体育商业赛事呈现在公众面前，期待浙

江的赛事真正做大，往商业性赛事的方向更

加靠拢。

在商业化的体育赛事中真正实现盈

利是个困扰众多体育人的话题。担任本

次大赛评委的莱茵体育董事长高继胜就

提出，体育赛事想要真正实现产业化还有

很多障碍，传统体育赛事想真正走向市场

还有很多路需要走。而此次商业赛事的

评选，无疑为更多正在探索体育赛事商业

化的体育人提供了参照。

在此次评选的总决赛上，入围的 20
强赛事都是浙江各地颇具知名度的体育

赛事，但他们诞生和发展的形式却迥然而

异。有的从一开始只是政府主导的体育活

动，有的是完全由民资入主的商业赛事，有

的是为了当地促进旅游打造的体育项目，

但在体育产业花开遍地的今天，他们都在

各自的商业化道路上进行着不同的探索。

如横店集团旗下的横店马拉松，原本

衍生与横店影视和旅游等众多大 IP下的

体育赛事，但通过和集团内部的著名 IP
紧密相连，将横店影视基地内的知名景点

穿插到赛事之中，横店马拉松已经成为了

路跑领域的后起之秀。正如助力嘉宾浙

江教育科技频道著名主持人小强说的那

样，当穿过各式宫殿时，中国五千年的历

史就在我们脚下，目光所及之处，可以感

受到秦皇汉武、康乾盛世。甚至跑步时一

回头，会发现身边的人就是甄嬛娘娘，或

是江左梅郎。将这些影视及娱乐的元素

与体育跨界融合，横店马拉松已经成为了

浙江最具潜力的体育 IP。

又比如被人民日报评价为“真正实现

全省足球大联欢的业余足球赛事”的浙超

联赛，通过将浙江各个地区的联赛和最终

的浙超决赛阶段比赛合理整合，将地区商

业开发与总决赛阶段有机关联，第一年就

实现了揭幕战 8000人观赛的轰动效应。

赛场上父亲参赛，儿子加油的场景更体现

着体育赛事传承的魅力。

还比如紧紧握住中国女排金字招牌

的宁波北仑世界女排大奖赛，通过中国女

排主场概念的充分营销，努力将中国女排

主场的概念永久性地落户在宁波北仑，并

尝试引进中国女排基地，利用中国女排这

块金字招牌充分开发赛事影响力。据赛

事负责人透露，宁波市领导曾经远赴千里

之外津巴布韦考察，没想到当地的接待者

还特地询问了北仑区，正是因为女排的缘

故，赛事影响力可见一斑。

为何评选十佳商业赛事？推动体育产业是关键

如何破解商业化难题？不同赛事各显神通

如何加速体育产业扶持？
未来提高商业化需跨界融合

十佳体育赛事路演


