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一句话看明白

3

3版

1月20日，由省体育局、省教育厅主办，金华市体
育局承办的第37届“迎春杯”浙江省青少年（儿童）游
泳锦标赛拉开帷幕。

8版
一支没带赛艇的赛艇队练什么？

对于赛艇这项“速度耐力”运动来说，体能是最
根本的东西。近日，本报记者来到云南会泽县，直
击赛艇队关于体能的“魔鬼训练”。

7版吴易昺盼澳网夺冠：
想把这里变成自己的福地

2017年澳大利亚网球公开赛展开青少年组比赛的争
夺，吴易昺以7∶5和6∶2淘汰日本选手菊池雄太顺利晋级
第二轮……

795名“浪里白条”
泳动金华争第一

●著名棋手柯洁的父亲柯国凡 21日晚透露，

有关柯洁被昔日的大连上方队拖欠30万元人民币

“胜率奖”的问题已经解决。

●昨日，征战于国际冰联 20岁以下世界冰球

锦标赛丙级比赛的中国U-20冰球队以11∶2战胜

对手，距离实现重返乙级B组的目标仅一步之遥。

●昨日凌晨，曼联做客斯托克城，鲁尼取得进

球，这是他在曼联的第250球，打破了博比·查尔顿

爵士保持了44年的曼联单人进球纪录。

●2 月 25-26 日，排球联赛全明星赛即将举

行，截至目前，中国女排队长惠若琪以27000多票，

荣膺票王。

●目前，来自全球五大洲十个国家的 26名优

秀搏击运动员全部抵达第一届功夫世界杯的举办

地长沙宁乡，他们将于24日在此展开激战。

办博览会、开展活动，研讨课题，浙江多项并举、领衔三省一市区域协同发展——

长三角擘画中国体育产业版块蓝图
□本报记者 吴雨辰

从入股广州恒大，到成立阿里体育集

团，再到牵手国际奥委会成为其顶级赞助

商，阿里巴巴在体育领域的布局再度升

级。1月 19日，在瑞士达沃斯，国际奥林

匹克委员会与阿里巴巴集团在瑞士达沃

斯宣布达成长期合作伙伴关系，阿里巴巴

将成为国际奥委会在“云服务”以及“电子

商务平台服务”领域的唯一官方合作伙伴，

同时成为奥林匹克频道的创始合作伙伴。

对于阿里巴巴来说，牵手国际奥委会，

不仅可以丰富和完善其在体育领域的布

局，更为重要的是，借助奥运会的舞台，能够

大幅度提升其在国际市场上的品牌形象。

国际奥委会目前共有 12家顶级赞助

商，均为各国的代表性企业，如美国的

可口可乐、VISA 和通用电气，日本的丰

田与松下，韩国的三星。这些赞助商的

组成基本可以反映不同国家、区域的全

球经济影响力。在签约后，阿里巴巴将

成为这一全球最具影响力赞助计划中的

中国代表。

在国际市场上，体育赞助一直以来都

是提升品牌声望的捷径，而联手国际奥委

会，对于阿里巴巴品牌形象的提升，无疑

将发挥重要作用。

由于担心东道主城市背上巨额财政

负担，一些国家和城市的申奥热情正在降

温。对于国际奥委会而言，同样面临着在

互联网时代，如何获得更多市场开发价值

的难题。

牵手阿里巴巴后，国际奥委会不仅可

以获得一流的云计算和大数据基础设施

及服务，阿里巴巴还承诺将为奥运会打造

一个全球电商平台，以及借助阿里巴巴在

数字媒体方面的技术及专长，发展及定制

面向中国用户的奥林匹克频道。这对于

国际奥委会来说，几乎是难以拒绝的。此

外，国际奥委会还可以充分利用阿里巴巴

的大数据能力，加强对奥林匹克品牌的保

护，实现对奥林匹克知识产权的充分保

护。

（据新华社）

不论是政策支持，还是资本入主，体

育产业已经成为新兴经济板块中的高频

词汇。在中国人均GDP跨过 8000美元这

条“体育产业爆发分水岭”之后，体育产业

似乎迎来了自己的春天。长三角作为中

国经济的“出海口”之一，早已通过区域协

同发展成为了中国体育产业的版图中举

足轻重的支柱。

从 2012年浙江、江苏、上海两省一市

召开首次长三角体育产业协作会议，正式

开启区域体育产业协作之旅至今，长三角

地区拥有的国家体育产业基地数量占全

国三分之一以上，逐步成为引领和推动全

国体育产业发展的中坚力量。

在长三角体育产业协同发展的过程

中，浙江作为全国民营经济最活跃的地

区，借助G20杭州峰会成功举办、以及杭

州成功申办2018年第14届世界短池游泳

锦标赛、2022年亚运会的东风，在体育产

业海域内扬起了加速的风帆，领衔推动着

长三角体育产业区域共同发展。不仅利

用课题合作，为区域体育产业工作协同推

进提供理论支撑，还积极打造区域性体育

展会和活动平台，深化区域资源整合，让

长三角的抱团行动更具深度和广度。

去年11月18日，第七届中国·长三角

国际体育休闲博览会在杭州开幕。经过7
年时间的培育，这个由浙江栽培的体育展

会平台已经逐渐成长为长三角区域内最

专业、最权威的体育休闲产业盛会。负责

长三角体博会执行的杭州畅逸体育公司

总经理吴婷婷告诉记者，一般的展会培育

期至少需要 3年，长三角体博会从一开始

的无人问津，需要邀请企业参加，到如今

涵盖 77家优秀企业参展，展会面积达到

1.5万平方米，实属不易。与此同时，随着

区域协作的深化，区域性的体育产业融合

也在深化。除了传统体育领域的协作，在

体育与旅游等行业的融合上长三角同样

有所建树。在三省一市共同签署了《长三

角体育旅游合作六安共识》后，自 2014年

起连续3年举办长三角运动休闲体验季活

动，组织媒体、投资商和运动休闲爱好者

共同参与，至今共举办 20站，每站活动向

社会招募的运动休闲爱好名额均被秒杀，

将众多长三角地区的运动休闲旅游目的

地和精品旅游线路向全国大众展示。

而对于体育产业内专业人才缺乏等

全国性通病，浙江已在深化利用区域资

源，积极与浙大、上海体院等高校合作，完

善人才服务机制，实现区域师资共享。去

年11月，浙江省体育产业专题培训班在上

海体育学院开班，浙江有 132名体育产业

干部参加培训。

不过，在长三角体育产业协同共赢的

同时，体育产业的不成熟依然让合作存在

着掣肘。浙江省体育局经济处负责人告

诉记者，目前虽然长三角地区体育产业协

作多点开花，但还是区域性总体产业发展

规划，虽然体育部门协作密切，但市场主

体的企业还属于从属地位，这也在一定程

度上影响了体育产业要素的整合。

该负责人透露，未来长三角地区会

坚持一体化发展之路，制定区域发展的

总体规划，做好体育产业顶层设计。并

以企业为主体，依托各个行业协会，定期

举办产业论坛，组织开展行业间的交流

活动。在未来成立长三角体育产业联合

会，指导和鼓励企业主动参与体育产业

合作开发，实现优势互补，使长三角地区

成为中国体育产业春风下最鲜艳的绿色

生机。

阿里巴巴牵手国际奥委会寻求“双赢”
中国力量将打造“云上的奥运”

当地时间21日，巴西沙佩科，遭遇空难的巴西甲级球队沙佩科恩斯与帕尔梅

拉斯球队进行慈善比赛。当天空难中幸存的门将也出现在了比赛现场，他亲手捧

起了南美杯，让现场不少人为之动容。 据CFP

生命高于足球生命高于足球


