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全省“头一回”
青少年化身小勇士激战冰场

一句话看明白
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梦影三兄弟
快乐驰骋绿茵场

●近日，阿根廷总统马克里在阿根廷总统府

会见了国家体育总局局长、中国奥委会主席苟

仲文。

●昨日，CBA联赛新赛季本土球员体测抽

签进行，2017-2018赛季各队参加体测的球员名

单也正式出炉。

●昨日，《The Score》评选出了 21 世纪的

NBA球队实力排行榜，圣安东尼奥马刺队排名

第一。

●据报道，皇马近期将与球衣赞助商阿迪达

斯续约至 2031年，而合同总额或超过创纪录的

15亿美金。

●昨日，2017年国际乒联欧洲锦标赛在卢

森堡落下了帷幕，男子团体的比赛当中，德国队

击败了葡萄牙队，时隔四年再度捧杯。

谈一场150天的“爱情长跑”

本报讯 17 日，U23 女排世锦赛落

下帷幕，中国队在最后一场排位比赛

中，以 4∶2 击败泰国队，最终名列第

七。值得一提的是，这是浙江女排教

练吴胜第一次执教国字号球队。他对

这支球队的点评是：“看到了每一位队

员的进步。”

对于此次执教之旅，吴胜表示：

“几场比赛过后，我很清楚地看到了队

员的进步。能有机会和世界最强的对

手过招十分荣幸。从总体上来讲，我

对她们的表现还是认可的。”其实，仔

细分析 U23 女排失利的原因，吴胜也

颇有些巧汉难为无米之炊——队伍组

建时间短，队员磨合时间少，且队员整

体实力不够，不是国内U23最强阵容。

值得一提的是，本届U23女排世锦

赛实行了多项新规，包括将原来的五

局三胜改成了七局四胜，同时将每局

的 25分制改成了 15分制。此外，比赛

中要求跳发球落地后不允许踩线。如

此严格的规则加上局分缩减，让比赛

变得更加艰难。显然，在适应新规上，

中国队比对手要慢一些。研究新规

则，制定应对方案，是接下来吴胜要面

临的重点课题。

第一次执教中国女排
吴胜重在摸底

“看到了每一位队员的进步”
本报记者 郦琪琛

平昌冬奥会将于明年2月在韩国举

办，有趣的是，平昌冬奥会的吉祥物白

老虎和亚洲黑熊以及纪念品均由中国

制造，更确切地说，绝大多数都来自浙

江义乌。

冬奥经济，对于小商品市场而言，

是一个全新的突破口。2022年北京冬

奥会的成功申办，更促进了冰雪经济高

速发展，在义乌商人看来，义乌市场上

琳琅满目的小商品，总有一款能满足冬

奥盛事的需求，而这其中的机会，得好

好争取。

供给体育商品
期待冬奥订单

“前一天刚和北京的合作伙伴作过

沟通，希望能拿到平昌冬奥会部分商品

的供货授权。”昨天，义乌市超其特玩具

工艺品有限公司总经理洪成芳告诉记

者，事实上，这并非这家企业第一次涉

足体育领域。

北京田径世锦赛、巴西世界杯、

里约奥运会上，不少吉祥物、纪念品

均出自这家企业。如果此次能顺利

得到供货授权，他们将会为主办方精

心准备一个“大礼包”，里面包括小

摇鼓、手持国旗、会标、扇子和雨披

等商品。

“其实每个大型赛事需要准备的

东西都大同小异，如果说冬奥会非要

有什么不同，我觉得主要是在时间节

点上。”洪成芳介绍，因为下半年订

单普遍较多，这会给企业带来一定的

压力。

事实上，洪成芳早已经把目光瞄准

了 2022的北京冬奥会。“从目前得到的

消息来看，如果一切顺利，或许会有多

家义乌企业成为北京冬奥会的供货

商。”洪成芳坦言，争取授权的商品类别

确定后，不太可能由一家全部生产，届

时会考虑把数款商品分包给其他本地

企业。

竞技日益激烈
价格并非最终优势

正如洪成芳所说，义乌商人对于体

育领域的嗅觉异常灵敏。在记者采访

中，几乎所有的从业者对于2022年北京

冬奥会商业前景都十分看好。

“在国家层面，申办冬奥会的过程

本身是一个宣传举办地的过程，是一种

无形的广告。同样，对参与申请赛事特

许、授权商品的企业来说，也是一个自

我宣传的契机。尤其是那些最终获取

授权的制造商，拿到的订单相比由此带

来的知名度，已经不是那么重要。”洪成

芳表示。

而对于产品本身而言，国旗、小喇

叭，T恤、帽子等等，这些都是体育赛事

的衍生品，同时也是最不可或缺的东

西。因为，义乌的商家不愁没有生意可

做，他们面临的问题是如何把生意揽到

自己怀里。

对此，当地个体经营户梁优才认

为，从体育产业大势来看，各家企业

和经营户都有分享“冬奥经济”的机

会。至于最终能获得多少授权订单，

关键不在于产品的价格，而在于质量

和创新。

中国制造受欢迎
“蛋糕”或将做更大

冬奥会，只是中国制造业走向世界

的又一个平台。近十年来，不论是夏季

奥运会，还是欧洲杯、世界杯，几乎都能

找到中国制造的商品。

与之相对应的，是全世界对于“中

国制造”的日渐推崇。在此前的巴西世

界杯和里约奥运会上，组委会都特意发

文对“中国制造”表示感谢。而近期关

于平昌冬奥会的一组调查显示，虽然韩

国市民对于组委会把吉祥物让他国制

造的做法不甚满意，但对于产品的质量

和做工还是认可的。

国内体育产业良好的形势，国外受

到广泛认可，这无疑为“中国制造”开辟

了一条全新的路子。“体育产业的‘蛋糕

’无论是在国内还是在国外，都将越来

越大，对于我们这些企业而言，机遇远

远大过挑战。相信接下来，不仅会有

‘冬奥经济’，更会有其他体育赛事经济

的涌现。”洪成芳表示。

平昌冬奥会的吉祥物和纪念品均来自浙江，从中衍
生出来的经济效益让不少人眼红——
义乌小商品冬奥经济坐实平昌遥望北京
本报记者 郦琪琛

昨日上午，在结束全运会和全国学生运动会之后，汪顺回到家乡宁波，参加了

宁波体育局主办的全民健身大讲堂活动，并与父母一起接受访谈，分享了自己从顽

皮的孩子一路成长为游泳世界冠军的故事。 CFP供图
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