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一句话看明白

●昨日，2018F1巴西大奖赛正赛落下帷幕，梅

奔车手汉密尔顿以1小时27分09秒拿下个人职业

生涯第72胜，也是他本赛季的第十冠。

●昨日，意甲第12轮焦点战，AC米兰主场0∶2
负于尤文图斯，C罗首度在圣西罗进球，本赛季意

甲参与进球数达13球。

●昨日，毒蛇队以111∶101击败奇才的发展联

盟球队，周琦 10投 5中，三分球 6投 3中，得到 15
分、11个篮板、3次助攻和2次盖帽。

●近日，在斯诺克冠中冠决赛中，奥沙利文10∶9
绝杀威尔逊，第五次杀入决赛后，成就了冠中冠的

三冠王伟业。
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昨日，在英国伦敦

举行的年终总决赛首

日比赛结束后，德约科

维奇亮相，领取了年终

世界第一奖杯。经历

了上半年的低谷后，德

约科维奇在下半年连

续拿下温美桂冠、完成

金大师壮举，成为了历

史首位单赛季从 20 开

外登顶年终第一的球

员，这也是他继2015年

后时隔三年再登年终

第一宝座，职业生涯第

五次追平费德勒。

CFP供图

“德”式奇迹

本报讯 上周末，第三届浙江省

康复医学会运动医学专业委员会年

会暨浙江省体育科学学会运动医学

专业委员会年会在湖州举行。这是

全国第一次以医体结合，保障竞技体

育和全民健身为主导思想的运动医

学大会。

“2017年，省人民医院运动医学

中心收治做微创关节手术的病人超

过 1500例，其中至少有 1000例以上

与运动损伤直接相关。”省运动医学

中心主任、省人民医院骨科主任毕擎

说，随着经济社会的不断发展、全民

健身兴起，健康越来越受到重视，骨

科的疾病谱发生了质的改变，运动损

伤带来的疾病已经成为骨科疾病的

主流。

“在中国，运动康复还是一片蓝

海。作为一个在近三五年内才逐渐

发展起来的领域，目前该领域的专家

在每个省基本不超过10个。”中华医

学会运动医疗分会主任委员陈世益

教授说。

在全民健身火热的当下，如何科

学健身成了众人关心的话题。“尊重

运动规则、规律，不要超越个人能力

去运动，同时，在运动中做好防护措

施，如运动前的热身，运动中的护膝

等护具也同样重要。”陈世益表示。

“未来，就浙江的运动医学发展

而言，浙江各运动医学学会应尽可能

整合资源，达成共识。”陈世益说，将

康复医生纳入运动治疗领域，让运动

创伤与运动康复更紧密结合，从而实

现全民健身和竞技体育的更好更快

发展，借2022年亚运、亚残在杭州举

行之势，创健康品质浙江。

（通讯员 黄慧仙）

国内运动医学大咖齐聚湖州谈健康和运动

最好的处方就是运动

一年一度的“双 11”已成为惠及千万

消费者的盛宴。运动品牌持续强势、线

上线下联动服务、休闲型服务消费迅速

崛起……在双11期间，各大电商平台陆续

推出不少和体育相关的专属优惠——“双

11”，也逐渐成了体育爱好者的节日。

运动户外类别强势崛起
价格和个性是卖点

记者从相关渠道获悉，在双 11期间，

耐克、阿迪达斯等国外老品牌依旧占据户

外运动品牌的榜首位置。但值得一提的

是，安踏、李宁等国产运动品牌的销量也在

急剧上升，较之去年有了很大涨幅。以安

踏为例，双 11当天，安踏集团电商全天流

水达11.3亿元，较2017年提高67%。

值得一提的是，在今年双十一的活动

中，运动户外类别仅用时 56秒，成交额已

经突破亿元，成为最受欢迎的销售品类。

那么，为何会造成这样的现象？最关键的

因素还是价格，记者注意到，在“双 11”期

间，京东体育在主会场携手阿迪达斯、耐克

等知名品牌，为消费者送上满499减100的

优惠，在骑行运动会场，还推出满 1999减

400的优惠券——“价格优势”无疑是非常

具备吸引力。

同时，个性化也是造成这一现象的一

大因素。在双 11当天，耐克 AIR MAX 、

阿迪达斯 Stan Smith 和 NEW BALANCE
574，Vans old school 等个性化爆款球鞋

预定人数超过6位数。阿迪达斯今年为天

猫双 11 推出的联名独家定制新款 Ultra⁃
Boost顶级跑步鞋，限量4444件全部售罄等

都可以佐证。

打通线上线下的模式或将成为
未来销售趋势

如今，双十一的战场早已从线上开始

烧到了线下：商场打出双十一打折的旗号，

品牌店在这场战役中也不落下，以往的“光

棍节”已经完全转变成了“购物节”。

城西某鞋店的曾达这几天很忙，从 10
月底开始他就加大库存，甚至在双十一这一

整天都没有休息过，鞋品打包、联系快递、告

知买家，一条龙服务很是到位。“今年双十一

我们线上线下同款同价，很多老客户都会在

我们店里试穿选好，然后通过网上下单的方

式，直接将鞋子寄到家里。”他表示，虽然具

体的数据不方便告知，但是双十一当天确实

抵得上前几个月销售额之和。

像曾达这样的店家不在少数。为何选

择“线上线下”联通？从业者认为，就目前

大环境而言，年轻人没时间逛实体店，年纪

大的人对于网上购物不太熟练，所以在采

取同步销售之后，面向的客户群体更大了，

营业额也就更‘好看’了。

以旅游产品为代表的休闲型服
务消费崛起

飞猪作为阿里巴巴旗下提供综合性旅

游出行网络交易服务的平台。从该平台的

数据显示，今年飞猪的境外玩乐商品预订

数超过40万件，打着运动旗号的各类上天

下海的极限运动更是成为了新宠，滑翔伞、

蹦极、热气球、冲浪、海钓等商品预订数超

过67000件，就连探索世界两极的南极、北

极也超过3000人预订。飞猪实力亲证：今

年双 11越来越好玩，年轻人越玩越过瘾，

全民消费再升级。

阿里巴巴集团对这一数字变化的解释

是，越来越多消费者从解决温饱、满足物质

需求，过渡到追求心理上的满足感和精神

上的享受。休闲型服务消费是近几年的热

点，旅游产品的热销，尤其是追求新意的极

限运动主题产品的是这一类消费力量上升

的典型代表。

“近年来，出境游越来越受欢迎，一些

小而精的运动主体的旅游产品也热度上

涨，如一款北极游产品在今年天猫双十一

销售较去年同期增长280%，年轻群体主导

的特色出境游比如西甲、英超、NBA等赛事

门票的预订也显著增加。”飞猪相关负责人

表示。

这个“双11”，这些体育大数据和现象你知道吗？运动品牌持
续强势、线上线下联动服务、休闲型服务消费迅速崛起——

体育消费紧跟潮流，走红“双11”
本报记者 王品燚

狂揽75分却成背景帝

CBA得高分为何屡屡变“空砍” 8版


