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正青春
为篮球

日前，新昌县中小学生篮球比赛

落下帷幕。本次比赛共有全县 45

所中小学近500名运动员参赛，总

比赛场次达到90场。

通讯员 张益东 文/摄

“加油！加油！”“快！快！”“动

起来！”最近，嘉兴市秀洲区梅里小

学球场上，一位“洋教练”用不太熟

练的普通话，冲着绿茵场上飞奔的

足球小将们不停地呼喊着。他是来

自捷克的足球教练卢博斯。

今年 35 岁的卢博斯是欧洲足

球联合会、捷克国家足协 U 系列总

教练，现在在中国从事青少年足球

培训教育。幽默风趣的他虽然来中

国时间不长，但是已经学会了不少

中文。

控球、传球、团队配合……有着

多年教练经验的卢博斯将每次足球

训练课程都安排得丰富多彩，学生

们一上足球课，便主动切换到“兴奋

状态”，每位小选手都在积极拼抢、

努力奔跑中感受着足球项目的独特

魅力。

在训练中，卢博斯除了亲自示

范，演示带球中停球等技术要领

外，更是加入到了小朋友的训练

对抗中，短短一个多小时的交流

很快结束，卢博斯也已经和孩子

们成了好朋友。和国内教练有所

不同，卢博斯往往会将游戏和训

练结合起来，这样更能激发孩子

们的兴趣。

卢博斯能来到嘉兴秀洲区给小

朋友们进行专业的足球启蒙教育，

得益于不久前举行的“2018上海·嘉

兴周”系列活动。在活动之一的嘉

兴教育国际化合作发展推介会上，

捷克国家足协与秀洲区教文体局签

订了秀洲区捷克足球培训项目建设

合作协议，自此，秀洲区将引进捷克

足协“金字塔”青训体系。相信，以

后有了“洋教练”的助阵，不仅为学

校带来了国际先进足球理念，还给

全区校园足球的发展提供了许多宝

贵的经验。

（通讯员 范稼良）

“洋教练”的快乐足球课，学生们都爱上

本报讯 日前，“全国百城千县万乡

全民棋牌推广工程”2018年宁波市夏季

国际象棋等级赛在宁波市实验学校举

行。本次比赛也吸引了北京、福建福

州、杭州、金华等地棋手前来参与。这

是宁波市首次推出国际象棋等级赛，定

级和升级成功的选手，将获得中国国际

象棋协会认可的等级称号证书。

“浙江省青少年国际象棋冠军赛

已经连续两年在宁波举办，这项比赛

和每年举行的市锦标赛的参赛小棋手

都在迅速增加，所以我们专门推出宁

波市国际象棋等级赛，为小棋手开通

晋级通道，计划以后每年举办两次，设

置的组别从定级组开始，然后十级、九

级、八级……一直到一级棋士。”宁波

市象棋协会秘书长严世恩介绍，这项

比赛也得到了中国国际象棋协会的认

可，授权宁波市象棋协会颁发相应等

级证书。

目前，宁波市已有黄鹂小学、泗州

路小学、奉化居敬小学、慈溪慈吉小学

等 8 所学校成为了国际象棋特色学

校。本次参赛的 500名选手，绝大多

数也是小学和幼儿园小将。来自高塘

小学的二年级男生徐浙晴已经是一级

棋士，他参加的是最高级别的精英组，

精英组由棋协大师、候补棋协大师和

一级棋士、业余成人男女棋手混合编

排进行比赛。

（通讯员 戴 斌）

宁波首推国际
象棋等级赛
为小棋手开通晋级通道

3月份，团队组建后，吴忠坤和伙

伴们每天潜心钻研文创系列产品，并

研究国外消费者的相关需求。其研

发的第一款世界杯系列产品取名叫

“大侠蹴鞠胸针”。在参考大量同类

作品的基础上，最终产品设计以绿色

与蓝色为背景色调。在团队成员看

来，绿色是绿茵场的颜色，蓝色是天

空的颜色。不同肤色与种族的足球

运动员在蓝天下的球场上驰骋拼搏，

正符合世界杯“世界和平、岁月静好”

的美好期许。同时产品中更有穿着

中国传统服饰、踢着蹴鞠的小人，仿

佛在讲述一段别样的中国故事。

据吴忠坤介绍，这款产品是别在

衣服上的小配件，一经推出就受到国

际友人热捧。世界杯期间，每天出单

保持在50大单（一单百来件）左右，除

去成本外，他本人仅靠这款产品就收

获颇丰。而大侠系列的后续产品还

在接连不断推出，收益十分可观。

“虽然我们产品总体利润不算很

高，但客户对我们产品充满兴趣，经

常会给我们留言，询问产品背后的侠

客故事。每天能让更多国际友人喜

欢中国传统文化，这远比盈利更有意

义。”吴忠坤表示，火爆销量背后，他

和团队的伙伴们更看到了国际友人

对侠客文化的认同和接受。

（通讯员 贾 傲 徐玉成）

义乌学生的生意经——
设计中国风的足球胸针走红世界杯

俄罗斯世界杯的狂

欢派对已然收官，相信球

迷们都在这一场足坛的

饕餮盛宴中过足了瘾。

而在本届世界杯赛场之

外，来自义乌工商学院的

学生吴忠坤凭借巧妙地

“蹭”了热点，收获更是非

比寻常。在本届世界杯

上，由他设计出的一系列

具有中国传统文化元素

的足球胸针，为自己带来

利润的同时，也向世界传

播了“中国风”。

呜呜祖拉，经历过2010年南非世

界杯的老球迷们绝对不会忘记，这是

一种可以轻易发出100分贝高音的南

非民族风喇叭，曾经响彻整个世界杯

赛场。这样一个“祖拉”喇叭，国内售

价2元，到国外却能卖到2英镑，约合

18元人民币，而且供不应求。

“一个足球喇叭竟蕴含如此大商

机，可它是怎么成功的呢？”2016年报

考大学时，吴忠坤冲着创业选择了义

乌工商学院创业班。入学后，他主攻

速卖通平台，走外销路线。在创业过

程中，他最先听到的是学长依靠世界

杯外销呜呜祖拉获得成功的故事。

2018年又逢世界杯，吴忠坤没有

和别的同学一样去市场采购彩旗、喇

叭、挂件、球衣、横幅等热销品，而是

决定自己设计一款既具有体育精神

又包含中国传统文化的产品，打入世

界杯市场。

中国的传统文化儒雅，世界杯的

体育精神则重竞技，怎么才能把它们

的特点结合在一起？考虑到外国人

眼中神秘的东方文化总少不了“功

夫”二字，最终他将题材定为“侠客”，

并联合同学成立了“侠客行”团队，共

同参与设计。

体育精神碰撞中国文化

“中国风”足球胸针获大卖


