
浙江省体育产业联合会：
文化为桥梁，联合更久远

体育提供健康和快乐，是满足人民群众美

好生活向往的重要载体。体育要强、要兴，发展

体育产业是重要途径，同时，体育产业也需要体

育文化的滋养。体育消费早已超越简单的器物

消费，而是一种注重文化品位的生活方式，体育

文化对体育产业发展的影响是根本的、深远的。

浙江省体育产业联合会搭建了企业与政

府、企业与外部资源之间的行业枢纽，围绕“浙

体产业”做强协会品牌，赋能企业发

展，塑造行业 IP，借助与各类媒体、

体育部门合作，推动体育运动文化

传播。 1
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讲好体育文化故事 传承浙江体育精神
本报记者 陆一帅/文 洪 漩/摄

今年是改革开放40周年。在深化改

革的浪潮中，浙江体育除了竞技体育、群

众体育、体育产业外，体育文化也正“山

雨欲来”。昨日，来自全省各个地市的

140余名体育工作者以及14家媒体代表

在长兴县参加了主题为“让体育更生活”

的2018全省体育文化宣传推广展示会。

展示会上，全省9家体育社团、体育媒

体、体育产业代表齐聚一堂，畅谈心中的浙

江体育文化。代表们沿着体育脉络，解构

文化肌理，精取鲜活事例，讲述体育文化故

事，让体育文化既有思想的高度又有情感

的温度，既有来自现实的考量又不乏充满

期待的“诗与远方”，以“接地气”的第一视

角和“振士气”的时代之音表达了对体育文

化的深刻理解和体悟，让本次展示会成为

展现新时代浙江体育文化的“新窗口”。

钱江都市频道：
“体育+”让生活更多彩

体育与文化的深度融合是新时代的新变

化，顺应了体育+的发展趋势。在媒体产业结

构不断优化的今天，钱江都市频道推进体育与

文化等领域的融合发展，使得“体育+文化”成

为推动自身转型升级不可或缺的重要力量。

推出《来吧！运动》体育与健康主题系列节

目，打造“体育+旅游休闲”线下品牌赛事活动，

通过联合省内媒体、体育部门，共同打造体育宣

传新阵地，以浙江百姓对于精神文化、健康生活

方式的需求为切入点，通过“体育+
旅游”、“体育+文化”的结合，增强

与观众的交流，让观众有获得感和

幸福感，受到广泛好评。 2

大丰体育：
第一把“交椅”，走出中国走向世界

大丰体育坚持改革转型，从“一把椅子”发

展成提供文体场馆一体化解决方案的企业，目

前已实现覆盖前期策划创意、中期设计建设、后

期运营管理的全产业链战略布局。

大丰体育立志提升体育“制造+服务”能力，

在文化产业、体育产业、数艺科技等领域，为中国

乃至全球的文体事业发展出谋划策，积极响应国

家“一带一路”倡议，在场馆及舞台装备海外推广

项目上拓展国际市场，以体育为媒，以体育设施

配套为介，努力提高引导和创造体育文

化的能力，与时俱进地创造体育精

神，打造体育文化产品，以体育文

化滋养体育事业跨越发展。 3

青田乐园滑雪场：
运动，让冰雪更缤纷

在北京成功申办2022冬奥会的大背景下，

青田乐园滑雪场通过不断丰富、完善冰雪运动

项目文化，塑造完整丰满的冰雪运动项目形象，

提升冰雪运动项目的文化内涵，使冰雪运动项

目发展更具生命力和持久力。

与此同时，青田乐园滑雪场积极普及冬季

运动知识，弘扬运动健康新理念新风尚，继承发

展各地传统冰雪运动文化，举办具有历史渊源

和文化内涵的特色冰雪体育文化活动，携手更

多城市，共同兴建滑雪场馆，表达了

和合共赢、生态共荣的意愿，为实现

“3亿人参与冰雪运动”的梦想而携

手奋斗。 4

清泉教育：
文武相济，德艺双修

武术是传统文化的重要组成部分，是弘扬

中华文明，传递中国哲学、价值观的重要渠道。

清泉武校以“振兴中华武术，走向世界体

育”为口号，以“德育为先，文武并进，技能为重”

为办学方针，通过民间武术交流，培养优秀武术

人才，坚定文化自信、提高文化自觉。通过习

武，培育学生养成坚毅、果敢、豁达和尚武崇德

的精神，让学生融入哲学、医学、养生、军事、美

学等中华文化中，造就了太湖岸边的“清泉教育

现象”，为进一步弘扬国粹，打响

中国、走向世界打好基础。
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飞剑科技：
健康水具的倡导者

飞剑运动杯壶是杯壶专业制造商，它插上

了“体育”与“慈善”的双翼，逐步实现了从杯壶制

造到倡导健康生活方式这一“基因重组”的裂变。

在市场竞争日趋激烈的今天，飞剑科技赋

予产品以体育文化和精神内涵，逐渐形成了体

育文化的积淀和凝炼，向用户输出“做健康水

具”的价值观念、时尚品位，实现差异化、个性

化，提升了竞争力。飞剑科技始终认为，用户对

飞剑的选择和忠诚不是建立在直接的产品利益

上，而是建立在体育文化精神之上，

维系他们与品牌长期联系的，是独

特的飞剑品牌形象和情感因素。 6

凯普体育：
让公园更体育 让体育更智慧

凯普的智慧体育公园以黑科技为“武器”，

利用互联网、物联网、大数据等信息技术“重置”

智慧体育公园新密码，把人、自然、体育用智慧

的方式连接起来，从而达到互感、互知、互动，让

人们共建、共享智慧体育园林环境。

凯普体育坚信，智慧体育将使体育人获得

更加个性化、科学化、智慧化的运动体验，真正

实现全民健身与全民健康的深度融合。凯普体

育插上“互联网+”的翅膀，搭载“物联网”快车，

进入转型发展快车道，完成了从无

到有形成概念，从概念到理论破

题，并开始从理论到实践的破茧，

实现了三步跨越。 7

农夫山泉：
运动补水专家

农夫山泉有点甜，耳熟能详的广告语。农

夫山泉致力于为生命健康提供产品与服务，向

消费者提供天然、健康的饮品，成为最受消费者

喜爱的民族品牌之一。

农夫山泉拥有与生俱来的体育基因，不仅

是许多优秀运动队伍和知名赛事的合作伙伴，

多年来始终讲好“一瓶水”与体育的故事，为宣

传体育文化贡献力量，无论是适时的健康理念

传达，还是与职业体育运动员、运动群众的深度

互动，农夫山泉都用最大诚意将健康

饮水观念传递给每一位参与者，用

健康的生活方式影响一代国人实

现“健康中国”的目标。 8

卡尔美：
源于对足球的热爱

体育文化是一个国家、民族和地区力量

的体现和象征，正是秉着这样一种传承体育

文化的使命，卡尔美始终将产品品质、舒适度

以及潮流时尚元素融入到体育运动服饰当

中，为运动爱好者提供“营养素”，展示、传递

着卡尔美的深厚内涵与文化，带给消费者与

众不同的体验。

目前，卡尔美已为多位国际知名运动员

提供专业运动装备，也是国际赛事、知名俱乐

部的战略伙伴和赞助商，卡尔美将

体育文化注入内心，完成了对运动

美学的视觉传达。 9


