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胡国平说，办赛事、搞活动，既与省

委提出的“大湾区、大花园、大通道、大

都市区”四大建设的战略相一致，也必

将成为富民强省行动的有力推手。

往小了说，全省生态运动会有效地

集聚人流，带来物流、资金流与信息流汇

聚，让老百姓得到了实实在在的实惠。

在温州瓯海泽雅景区举行的生态

运动会，让人们“忆苦思甜”。泽雅在十

几年前，因为造纸污染严重，是个脏乱

差的典型。但作为温州的水源地，为了

生态环境，必须加大整治力度。瓯海区

政府副区长王晓康相告：“如今的绿水

青山，是我们选择运动会放在这里的原

因，现在的泽雅已经是我们的旅游‘金

名片’了。”

在吴兴西山漾的生态运动会，参赛

者不仅欣赏到了山清水秀，也见证了村

民生活通过环境改善得到了实实在在

的实惠。“一个月就有两场大型赛事落

户在西山漾，千名运动爱好者齐聚，带

动了周边的吃住行等多方面产业发

展。”吴兴区文化和广电旅游体育

局副局长冯斌表示，生态运动会起

到了“传出去”和“走进来”的作用，

让更多人了解到西山漾乃至吴兴

的变化和发展。

这样的故事，还有很多。生态运

动会就像一场“汇报演出”，把全省 11
个地市里属于“美丽浙江”“健康浙江”

的故事，以体育的形式一一展现。第二

届生态运动会已经闭幕，但属于浙江生

态运动的故事，未完待续。

从绿意盎然的春天到岁暮天寒的冬天从绿意盎然的春天到岁暮天寒的冬天，，从青山绿从青山绿
水处到碧海蓝天间水处到碧海蓝天间，，一路走来一路走来，，一路风景一路风景————

体育融入自然体育融入自然，，听生态运动听生态运动““讲故事讲故事””
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从绿意盎然的春天到岁暮天寒的初冬，浙江省全民健身第二届生态运动会陪伴我们走过了整个2019年。这项被誉为全省最原生态、最

接地气的运动会究竟带给了我们什么？——是因地制宜、各具特色、琳琅满目的体育项目？是通过活动赛事吸引人流、物流、交通流汇聚，带

来的社会经济效益？还是促进“体育+旅游”“体育+生态”的深度融合？

或许，省体育局副局长胡国平的话，更具代表性：“生态运动会是实现体育与文化、旅游、传媒、教育、生态等深度融合的有效手段。生态

运动会举办到哪里，哪里就像过节一样热闹和喜庆，受到了老百姓的广泛好评。”

第二届生态运动会从开始之初，便

突出一个“融”字。“怎么融”“融哪里”是

关键。此次生态运动会不仅在项目设

置中特别安排了“绳（神）采飞扬”、“最

多跑一次”等富有喜庆、丰收色彩，老百

姓喜闻乐见的运动项目，还因地制宜、

因时制宜把当地最具特色的体育项目

都“融”了进来。

于是，你在三门的海边，看到了有

趣的“拾蛤赶蟹”画面；在平阳的绿水青

山间，体验着“斗智逐力”的快感；在越

城的小桥流水间，感悟“慢节奏、动起

来”的生活……

“融”字，还体现在赛事内容的丰富

和内涵上——与上一届运动会相比，规

模从7站扩容到23站，面广、点多，参与

面众，影响力也更大；从运动会特点而

言，报名参赛门槛低、所设项目接地气，

倡导体育与文化、旅游、生态、教育等的

结合。一位参与江山站的选手这样对

记者说：“参加比赛玩的不仅是运动和

游戏，我们玩的是心态！”对于草根体育

爱好者，生态运动会无疑为他们搭建

了一个极佳的平台，秀丽的山水风

光与动感的体育比赛合二为一，

激发了百姓们参与体育、享受

运动的热情。

做好了“融”字，便有了抓

人眼球的元素，也有了广泛的

群众基础。一组大数据或能

管中窥豹——每站平均参赛、

观赛人数达 800余人，23站直

接参与总人次超20000人。

本届生态运动会的另一大特点，

是探索“体育赛事+传媒”模式，即每

一站赛事均由一家省级媒体与之紧

密合作，共同策划、深挖新闻、全程

报道、全省推广，形成赛事活动新闻

传播的“大合唱”。

“这样既弥补我们办赛办活动

的短板，宣传不够，自娱自乐。也

让媒体们更主动、更积极、更踊跃。”

省体育局群体处副处长徐杰如是说，

现在不再是一家来，而是五家一起

来，共同打造和全方位宣传，效果可

想而知。

于是，在媒体的卖力吆喝下，各地

宣传部门积极参与，转载报道各站活动

的省市级媒体不胜枚举，在全省范围内

的媒体、新媒体及主流网站转载、报道

引发强烈反响，高频次的转载带来巨大

的影响力。记者打开百度搜索“浙江省

第二届全民健身生态运动会”关键词，

相关网页搜索结果高达 197万个，相关

新闻8.97万篇。

这场赛事活动，也因有了媒体的深

度参与，提升了办赛办活动的档次和影

响力，既活跃了健身氛围，又宣传了当

地体育文化生态等特色，事半功倍。在

长兴图影湿地举办完生态运动会后，工

作人员王露萍感慨：“从没见过图影湿

地这么热闹过。”王露萍口中的热闹，不

仅是游客数量上的增加，更是体育运动

给图影湿地带来的“闹腾”的氛围。通

过媒体大力宣传，让更多人愿意来这里

走一走、看一看、玩一玩。

“绿”动浙江·省第二届生态运动会
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“体育赛事+传媒”
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内涵丰富、意义深远
这场“汇报演出”仍在继续


