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本版评论只代表个人观点，不代表本报观点或立场。

“鞋是用来穿
的，不是用来炒的。”
面对种种乱象，相关
部门应及时“亮剑”，
加强严格监管和积
极引导，让球鞋市场
回归理性。

不仅仅是双12当天，如今“炒鞋”已成为年

轻人热衷的话题。一双五六百、一千多元的球

鞋，在某些平台“抢购”后，几经转手竟可以卖

到几万元，一下子翻了几十倍的价钱。从惊人

的涨幅上，可以想象“炒鞋”的疯狂。

最近，央行上海分行也发文，“炒鞋”交易

呈现证券化趋势，日交易量巨大;部分第三方

支付机构为炒鞋平台提供分期付款等加杠杆

服务，杠杆资金入场助长了金融风险;操作黑

箱化，平台一旦“跑路”，容易引发群体性事

件。更值得警惕的是，随着行情的进一步深

入，越来越多的机构开始创建提供炒币的“证

券交易平台”，币圈的交易量逐步放大，这种

背景意味着，“炒鞋”行情若不加以监管，未来

或有更多机构将以电商创业、互联网创业名

义开办球鞋转售平台，但实际上提供类证券

的交易。如此任由发展下去，势必衍生出非

法集资、非法吸收存款、金融诈骗、非法传销

等涉众型经济金融违法问题。

可以说，所有击鼓传花的投机炒作，最

终都会破灭。所有人都认为自己不会是接

最后一棒的“傻子”，但很不幸，必然会有牺

牲者。种种迹象表明，距离炒鞋泡沫的破灭

似乎越来越近，囤的到底是鞋还是“雷”，这

是一个问题！

当然，表面看起来，所谓限量款、联名款

球鞋具备稀缺性，故而具备理论上的升值可

能。但需要理清的是，这种价值并非是“实体

价值”，而是基于玩家心理认同和价值预期的

“主观价值”。事实上，除了一小部分初始玩

家、骨灰玩家，绝大部分跟风炒鞋者的“球鞋

信仰”都很可疑。他们逐利而来、追涨囤货，

而一旦行情有任何风吹草动，最先杀跌出货

的想必也是这波人。行情崩塌之下，踩踏是

大概率事件。

现如今，最过危险的状况在于，几乎所有人

都认为“炒鞋”稳赚不赔、“鞋价”只涨不跌，这明

显是违背常识、违背投资规律的。收藏品市场，

从来都是暴涨暴跌，这早有无数先例在前，“球

鞋收藏”同样难逃如此宿命。人性的贪婪过后,
必然是极度的恐惧,雪崩到来时,没有一片雪花

是无辜的。“炒鞋”棋至中盘，有人早早离场，有

人拉高出货，有人高位接盘……也许，在不久之

后回望这一切，我们才会发现这整个过程中，理

智之崩塌、选择之愚蠢，是何其骇人。

对于消费者而言，也应清醒地看到“炒

鞋”的风险，打消通过“炒鞋”一夜暴富的幻

想，做到科学消费、理性消费，谨防入场;同时

对市场中的消费陷阱敢于拿起法律武器维

权，这也有助于消弭当下的“炒鞋”热潮。

（余敏刚）

球鞋本不过是鞋类中的一种，是为了方

便进行球类运动而设计的。如今却被奉为潮

流单品抬上高价，甚至出现了把“炒鞋”作为

一种职业的现象，难以理解的背后原因是多

方面的，是日渐扭曲的消费观和攀比心理，更

是在明星效应的影响下而产生的副作用。

在网上曾有人这样总结道：70后炒房，80
后炒股，90 后炒鞋。为什么年轻一代的人对

球鞋如此痴迷？最直观的原因就是球鞋的外

观设计的确很吸引人，其次就是球鞋的起始

价格就比其它鞋类要高，以至于穿着一双球

鞋就在无形中产生了一种优越感。由此便产

生了无尽的攀比，球鞋就这样失去了原本的

价值，成为了一种虚无的象征。同时，由于多

数人追捧的球鞋大都是国外的品牌，获得的

渠道单一且不易，从而就衍生出了球鞋代购、

排队抢鞋、职业收藏球鞋等现状。

一双原价一千出头的蓝色 OFF-WHITE
x Nike Air Force 1 球鞋在发售当天即被炒

到小两万元，这是不可思议的事情，更别提

那些被炒到大几十万元的鞋款。但在众多

鞋圈人士看来，类似事情并不新奇。尤其是

这些由两种品牌联名生产的款式，更是有着

加倍的价值。而且并非所有球鞋都能被炒

出高价，炒房要看地段，炒鞋首先得看品牌，

此外，最重要的是鞋子得有特别的故事或意

义，比如限量版、合作款、球星签名款、明星

同款、甚至错版鞋，这都是天价鞋款可能具

备的元素。

其中，明星同款是近年来炒鞋最重要的

手段之一，一些明星喜欢晒自己家中的“鞋

墙”以表达自己对鞋子的喜爱，这便是一种无

形且最有效的“带货”手段。同时在一些真人

秀、综艺节目、影视剧中，更是成为了明星展

示私人穿搭的平台，从而引发大众的争相模

仿。由此便孕育出了“炒鞋”这一职业，不仅

是因为明星效应，这一职业也是受益于“饥饿

营销”这种手段，每当出现“限量”、“限定”、

“纪念”这些字眼，必定会遭到哄抢。

拥有球鞋的人需要时刻关注它们是否

贬值或过气，而购买球鞋的人却需要花费与

球鞋不等值的价格，这样一来，只会在不良

循环中产生难以想象的后果。总之，凡事都

会有贬值的一天，球鞋亦是如此，“炒鞋”在

当下看似是一个有利可图的职业，但终有一

天它也会遭到“反噬”，毕竟这是一场不公平

的交易。

（苏誓哲）

提升球鞋的价格等于贬低球鞋的价值
在“炒鞋”的趋

势下，并非人人都
是受益者，甚至可
以说大多数人都不
是受益者。追赶潮
流，本就是件充满
不确定性的事情，
可能可以从中收获
心理的满足感，也
有可能会有很大的
损失。

每次出现“炒鞋”热，总有些置身事外的

人会认为：“花这么高价钱就是买个虚荣。”

“国产球鞋质量好又实惠，花钱追品牌真

是浪费。”的确，近几年，国产运动品牌在创新

发展上下了硬功夫，不论是外观、舒适度、结

实程度都有了质的提升。

当下，炒鞋市场几乎被国外知名品牌“垄

断”。以运动鞋为例，阿迪达斯的 Yeezy 系列

和耐克的AirJordan系列是潮鞋市场的主流产

品。有数据显示，2018 年球鞋二级交易市场

中，AirJordan 占到 44%的市场份额，Nike 旗下

其他品牌占26%；Adidas旗下产品则占24%。

很多人买耐克阿迪而不买国产球鞋的原

因，主要是品牌效应。耐克阿迪是世界顶级

品牌，其影响力不言而喻。虽然国产的安踏

已经达到了仅次于耐克阿迪的第三大运动生

产品牌的位置，但就其品牌效应来看，远不及

耐克阿迪。牌子大，受众人群广，买的人肯定

就多，毕竟现在追求品牌的人越来越多。你

身上穿的鞋子牌子大一方面可以提升自信，

另一方面在别人看来你的品味也越高。这是

国产安踏李宁的鞋所带不了的附加价值。

但是就目前来看，要想真正做到“翻身农

奴把歌唱”，国产球鞋还有很长的路要走。从

鞋企角度而言，打造具有广阔品牌认知度和

美誉度的品牌需要十几年、几十年乃至更久

的时间积淀。如果某家鞋企的产品，能够被

市场拿去炒作，在一定程度上表明市场对这

家公司产品的高度认同。显然，国产球鞋最

缺少的就是珍贵的“认同”。

抛开品牌给产品的附加价值，单纯考虑

产品质量的好坏与否，实际上国产球鞋也比

不上耐克阿迪的同类型鞋。耐克有 zoom、Re⁃
act 等缓震科技，阿迪有 Boost、Bounce 等黑科

技，国产球鞋在当下时髦的“科技感”上，还有

所欠缺。

笔者认为，在“炒鞋”这件事上，没有对错

之分，都是个人选择。对于究竟是买国产球

鞋，还是追求国外品牌，也没有对错可言。平

心而论，鞋子适不适合，自己的脚知道，钱包

也知道。

（梅 杰）

国产球鞋想翻身,还有很长的路要走

期待国产球鞋
品牌能继续打磨自
身、开拓创新，经过
时代的磨砺，想要
在未来扭转球鞋市
场局面，也不是没
有可能。

囤的到底是鞋还是“雷”

昨天，一年一度的双12引爆新一轮的购物潮，不难发

现在一些知名体育品牌的购物活动页面，一些限量版球

鞋在凌晨瞬间被“秒杀”，即使消费者购买需要花费高于

市场价几倍。


