
“险胜”晋级晋级
昨日，2018-2019赛季 CWHL加拿

大女子冰球职业联赛结束常规赛争夺，

卫冕冠军万锦迅雷1∶3输给多伦多怒火

（白色球衣）。获胜的怒火与中国俱乐部

昆仑鸿星万科阳光均为28分，但怒火胜

场14∶13占优，最终力压万科阳光，以第

4的身份“险胜”入围季后赛。
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导 读

后援·主管主办：浙江省体育局 浙江省体育总会 国内统一刊号CN33-0088 邮局代投代号：31-641 （新）第3852号 新闻热线：0571-85067855 投稿信箱：ttb0571@163.com

看懂浙江体育 喜爱体育运动

2019年2月
星期四

农历己亥年正月廿四
编辑/版式：崔义刚 今日正报八版

28

一句话看明白

●昨日，国际篮联公布了最新一期男篮世界

排名，前 3名依次被美国、西班牙和法国占据，中

国队排在第30名。

●昨日，2019年欧冠女排联赛正赛第 6轮，

瓦基弗银行横扫法国贝济耶，以一波 6连胜小组

头名出线。

●昨日，印第安维尔斯 125K赛展开女单第

二轮较量，中国金花王蔷逆转俄罗斯人维赫艳塞

娃，晋级16强。

●2月 26日，中国女足公布了参加阿尔加夫

杯的23人大名单，王霜领衔。3月1日，中国队将

迎来首个对手挪威队。

●2月 26日，跳台滑雪世界锦标赛决出历史

上首枚女子团体金牌，德国队以898.9分的成绩摘

得冠军。

地方特刊2版

比赛赏景两不误

跑者预热九龙湖半马 4版

北京女排
能否保持“黑马”本色？

本报讯 本周一，2019 年全国青

少年网球排名赛 U14 组比赛在福州收

拍。来自宁波的 14 岁网球小将徐伟

涛发挥神勇，在所参加的 2 站单打以

及双打赛事中，一举拿下 2 个单打冠

军、1 个双打冠军和 1 个双打亚军，共

揽获 2400 点积分，登顶该年龄段积分

榜榜首。

“徐伟涛参加的U14-A1200是全国

该年龄段最高级别的比赛，参赛选手的

排名都在全国前 16位。”宁波市小球训

练中心网球队男队主教练李亚雄告诉

记者，这次参赛的选手绝大部分是职业

选手，徐伟涛仍在校读书，他利用课余

时间进行训练，好成绩的取得显得更加

不易。

从 7岁开始接触网球，徐伟涛的进

步非常迅速。在去年的湖州省运会上，

他代表宁波队包揽男子乙组男单、男双

和男团冠军。“他可以说是我们所有运

动员中最热爱网球的，同时也很有天

赋。”对于自己的爱徒，李亚雄丝毫不吝

赞美之词。

据了解，徐伟涛将于近日赶赴北

京，参加为期两周的国家青少年网球队

集训。本次集训中，他将和来自全国的

优秀网球少年们争夺今年3月在马来西

亚举行的亚洲青少年网球团体赛的参

赛资格。

对于这名小将的未来，李亚雄表示

有很多可能性，成为一名职业运动员是

徐伟涛最大的梦想，“目前徐伟涛还有

学业在身，但他在网球项目上的发展还

会坚持下去，他也期待在今年的全国青

年运动会上代表浙江网球取得佳绩，为

自己迈向职业道路做好准备。”

4赛3冠，登顶年龄段积分榜榜首！

宁波网球小将有场“职业梦”
本报记者 王宇怀

上周，在下沙邻里社区篮球场，来自区

内19家企业的190名职工参加了一场拔河

比赛，职工们用体育运动的方式迎接新一年

的工作和生活……

近日，一则穿越丽水遂昌浙西川藏

线的越野车视频火了，上传者是丽水人

周功斌。“我在抖音上传各地车队来挑战

浙西川藏线的视频，收获了50多万的点

击量，近2万个赞。”周功斌感慨，短视频

发布之后，来浙西川藏线体验的越野爱

好者越来越多了。

随着多家短视频平台的崛起，“短视

频+电商”、“短视频+社交”等模式纷纷

涌现，如今这股“风”也刮到了体育领域。

众平台加码体育短视频

短视频的发展方兴未艾，体育赛事、

运动健康也越来越受到现代人的青睐，

二者的结合可以说是一种必然。我省就

有不少例子，布局于浙江的字节跳动、咪

咕以及阿里巴巴旗下的优酷都有NBA
短视频的相关权益。

体育短视频为何受到热捧？有专家

分析，在“群雄割据”的互联网体育市场，

体育版权是“玩家”抢占高地的重要突破

口，但昂贵的体育赛事版权令不少平台

望而却步。相比之下，由体育赛事版权

“拆分”而出的短视频版权成本更低。

此外，体育短视频能带来流量，其碎

片化、轻质化的特点符合当今人们的生

活方式，所以很受追捧。“过去，大家把体

育作为体育事件在传播，而不是作为大

众事件传播。未来，体育传播一定是针

对大众的，传播手段、方式和着力点都可

能因此而发生改变。”阿里巴巴文化娱乐

集团大优酷事业群副总裁兼优酷体育负

责人郑蔚表示。

一场流量变现的“谋划”

体育短视频目前炙手可热，但不可

避免地面临着发展的问题。最近，在抖

音上培育了近万粉丝的杭州猎弧体育有

一个烦恼——即便发展出了一定量的粉

丝，每条短视频也能有几百上千的赞，但

将流量变现之路还是十分艰难。

记者了解到，广告、电商与会员付费是

体育视频行业的主要盈利手段，但短视频本

身的长度不适合广告植入，以“无广告看视

频”为卖点的会员收费显然也无法实施。

唯有电商可以一试，但效果还有待考量。

“对于时长只有几分钟甚至几秒的

短视频来说，加上广告无疑会造成用户

反感，大多数用户没有耐心去等几秒钟

的广告而去看一个很短的视频。如果在

短视频内植入‘元素’，又会损害视频内

容。”浙江大学公共体育与艺术部主任吴

叶海表示，体育短视频在流量变现方面

的局限性较大，还需要深度挖掘和探索。

内容垂直细分，价值观是重点

吴叶海认为，内容垂直细分的体育

短视频，变现会相对简单。例如滑雪、滑

板类运动，一个动作几分钟甚至几秒钟

就能完成，如果短视频具有专业性、教育

性，针对的粉丝群体精准，相应的品牌商

就可能会找上门来。此外，还可以从捆

绑销售、资产置换等方面入手进行破题。

另外，体育短视频如何与体育直播

有效搭配，也是其发展过程中亟待解决

的问题。“体育短视频与体育直播的使

用，应该取决于赛事的质量，真正的顶尖

大赛每个人都会希望全程观看，而体育

短视频更像是将普通比赛的精华提炼出

来，两者还是需要形成互补的形态才能

更好地发展。”吴叶海说。

同时需要注意，目前快消性和趣味

性是短视频中最为火热的内容，极易落

入低俗。体育切不可跟风，短视频的内

容选择上要认真思考热门趋势中的价值

观问题。

直播平台蜂拥入局，是“前景无限”还是“隐忧不断”？
这是一个体育领域关于内容、流量、资金的新话题——

体育短视频，如何将热度转变为价值？
本报记者 朱郑远

杭州体育报


