
语中的语中的“易” 探索频道曾经推出一档叫《荒野求生》

的栏目，里面的求生专家贝尔经常要深入人

迹罕至的沙漠、沼泽、丛林，为观众演示在绝

境中求生。

然而，现实版的荒野求生并没有节目里

看起来那么有趣。6月17日，60名登山爱好

者相约到永嘉县十二峰登山探险被困失

联。当地多组救援力量连夜搜救，所幸所有

人员被成功救出。而几天前，7名驴友在穿

越四川卧龙自然保护区大雪塘时则没有那

么幸运，1名驴友不幸遇难。

对此，网络上也是争议不断，一方面为

逝去的生命感到惋惜，另一方面许多人则认

为，这些驴友在没有充足准备的情况下，盲

目穿越一些无人区，是对社会救援人力、物

力的一种浪费。

驴友频频探访无人区等高危地带，是在

物质生活极大丰富之后，对自己的精神世界

提出了更高要求。他们希望通过这种方式

来获得超越自我的满足感，而随着经济的发

展，参与户外运动的也越来越多。

《中国户外产业发展报告》的调查结果显

示，2018年和2019年中国户外市场的增速重

返两位数，2020年增速有望超过20%。爆发

式的增长背后，是许多驴友户外生存、急救知

识的缺失，监管法规的空白及管理的滞后。

正如大禹治水一样，户外登山，同样宜

疏不宜堵。温州这起事故，相比于卧龙，还

有着一些不同。卧龙地区属于保护区，明确

属于禁止穿越和徒步地区，几位登山者是在

逃避监管后违规穿越，不仅对保护区内的野

生动植物造成破坏，也将自己的生命安全置

之度外，理当重罚。卧龙保护区方面也强硬

表态，发现一起，查处一起，绝不姑息。

而温州的这起事故，60名驴友穿越的地

区属于未开发区域，此次事故或许和领队的

经验不足有关。因此，对于这样的事故，监

管或许比禁止更为妥当。

户外运动在我们国家兴起的时间较短，

驴友们缺乏野外生存经验和技能，仅凭一腔

热血，在微信群约上几个朋友，就敢深入无

人区。

对此，监管部门应当引导户外运动爱好

者参与更加正规、有资质的户外团队，积极

开设一系列培训课程。而对于组织者，应当

实行严格的准入制度，对领队的经验和技能

都要有相应的标准和考核。

社会救援机制建立和实施本身关注的

就不是资源效益问题，去考量使用大量的资

源去救人值不值得的问题本身有悖于人本

原则。对于户外登山，应该参考国际上某些

做法，建立多级报备机制，即向属地山野的

管理部门报备线路、人数规模和时间规划，

建立起相应的防控机制，并坚决制止违规违

法行为。在每次登山活动之前，交纳一定的

保证金，用于出险时的意外救援等。

户外运动，在人类进入现代文明之前，

原本就是人类的求生方式，我们在享受自然

的同时，更应该敬畏生命，敬畏自然。

（易龙吟）

切勿因噎废食，荒野求生只是看起来很美

对于户外登山，应该建
立多级报备机制，即向属地
山野的管理部门报备线路、
人数规模和时间规划，建立
起相应的防控机制，并坚决
制止违规违法行为。
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上周六，洛杉矶湖人与新奥尔良鹈鹕达

成交易，湖人将得到心仪已久的大前锋安东

尼·戴维斯。如今，湖人队已经拥有了两大

超级球员，球队还有至少2300多万美元的薪

金空间，仍有希望收获第三位巨头。有部分

湖人队球迷组织已经开始为球队下赛季夺

冠做好了冠军领奖服。

湖人有着很好的底子，也有优异的总冠

军辉煌纪录，詹姆斯更是联盟最优秀的球员

之一，湖人大换血带来的新气象会短时间给

球员带来足够的自信心，但球队在西部要面

对勇士、火箭、开拓者、掘金的挑战，事实上

湖人并没有绝对优势。

可以说上赛季勇士在总决赛上的教训

非常深刻，由于替补席上没有实力强劲的球

员，所以勇士主教练科尔只能让五巨头上场

时间多一点，这样的代价就是汤普森和杜兰

特的受伤，最后落败。以勇士为前车之鉴，

湖人是否要组建三巨头，其实并不是关键所

在，如何补强球队的替补和其他位置上的首

发成员，给詹姆斯配置投手，为詹姆斯和浓

眉拉开空间，解决这些问题也许这样湖人能

走的更远。

即使湖人再签下一名顶级球员组建成

三巨头，湖人还未必能成为顶尖球队，因为

顶尖球队都有很好的稳定性，在面对困难

时有着危机处理能力，而湖人依然有着巨

大的不稳定性，面对问题还不知道能否应

对，如果球队处理不当就会出现头重脚轻

的局面。

此外，球队背后教练组的情况难以预

料，管理层对主教练沃格尔并不是很信任，

让基德和霍林斯站到了背后，这样的教练组

面对困难时，会是怎样的情景？上赛季湖人

管理层是整个联盟最混乱的，相比新科冠军

猛龙以及勇士的管理层和教练组，湖人要改

变的还有太多。毕竟夺冠不仅仅是依靠球

队的头号球星，“紫金王朝”复辟之路任重而

道远。 （余敏刚）

“紫金王朝”复辟之路任重而道远

湖人有底子，也有辉煌
纪录，但夺冠不仅仅是依靠
球队的头号球星，“紫金王
朝”复辟之路任重而道远。

与万达 5 年前进军体育产业时针对盈

方和世界铁人公司的两笔海外并购的成功

相比，最近的“MPS 暴雷事件”则落得一地

鸡毛！

由暴风集团和光大证券牵头的对意大

利体育版权代理公司MPS的收购案可谓是

一场经典案例，只不过作为反面教材罢了。

MPS在被中资收购后不到3年即破产，中国

投资者的 52 亿元巨资打水漂，而 MPS 的两

位意大利创始人则成功套现离场。

这样一起典型的海外并购“爆雷”事件，

无疑给中国投资者敲响了警钟。以整个宏

观环境为背景，体育产业对于投资人和创

业者来说依然是一个“有吸引力”的行业。

首先它不像其它很多行业那样具有强经济

周期性，可以说是相对稳健和低风险；另外

就是它有稳定的成长。从数据来看过去

四、五年体育产业每年都有15%到20%的年

化成长率，而国家的目标是到2025年达到5

万亿的产值，这意味着每年都基本上是两

位数的成长。

针对MPS“爆雷”事件，有一个容易被忽

略的关键点——中国体育产业里营销服务

业只占到总收入的21%。在成熟的经济体里

面，像欧洲美国体育市场里，一定有一两家

非常庞大的体育营销服务公司，比如美国有

IMG、CAA等，欧洲有盈方，日本有电通。

相较之下，体育营销公司在中国还处在

比较初级的阶段，如果想做大，最好是先占

据上游核心体育IP的制高点，那么接下来在

下游的衍生品方面就比较好做了。暴风、光

大的失误首先是没有把MPS的核心管理团

队锁住，体育营销公司，看上去核心资产是

版权，但实际上人才是他们的核心资产；其

次，版权资源单一、管理层专业化水平不足

等原因，让暴风和光大的后手和底气都不

足。没有B计划，把所有鸡蛋放在同一个篮

子里，那么，总有鸡飞蛋打的那一天。

（朱郑远）

体育产业海外并购避免“鸡飞蛋打”

体育产业海外并购应
该有后手准备，如果没有 B
计划，把所有鸡蛋放在同一
个篮子里，那么，总有鸡飞
蛋打的那一天。

提起曲棍球，国内体育界谈论最多的还

是当年那支由韩国教练金昶伯全力打造的

中国女子曲棍球队，从世界杯季军、北京奥

运会银牌，再到亚运三连冠，中国女曲在竞

技层面成就不小。但另一方面，曲棍球在

中国还算不上一项普及度高的群众项目，

喜欢看的人都寥寥无几，更别提自己去体

验了。

近日，随着温州泰顺引进曲棍球运动，

这项“冷门”运动有了升温的趋势。此前泰

顺已经建成了全省第一个可以举办国际赛

事的高规格曲棍球场，引进了包括辽宁在内

的多支省级专业队入驻训练，而现在，已发

展了曲棍球群众体验的项目。

的确，小众运动要从“小”处切入才能逐

渐“做大”，增加体验感和趣味性是一个很好

的开始。首先要培养参与者的兴趣，正如泰

顺设置的曲棍球趣味项目，规则和专业度先

可以放一边，毕竟能吸引当地居民和游客的

首先就是“参与的乐趣”。而让群众了解这

项运动，从单纯的“傍观者”到亲身体验，这

个过程中，项目普及的萌芽，赛事活动的口

碑，都会建立起来。

当然，曲棍球场地少，群众可参与的机

会也就不多，受众的缺失又反过来导致各层

面建造球场的积极性都不高，要打破这种恶

性循环，以“体育+旅游”为切口首当其冲。

所以，很多曲棍球体验者未必是冲着“曲棍

球”这个项目去的，大多是在旅游的过程中

“偶然”间被吸引。那么，如何让这种“偶然”

变成“必然”？曲棍球的推广可以借鉴一下

皮划艇、橄榄球等运动，同样是从原来的小

众运动变得越来越普及。

以皮划艇为例，省内很多地方因地制

宜，包括杭州、温州、绍兴等在内，都开设了

“体育旅游”的模式，请来皮划艇从业者，手

把手教授，既能体验到乐趣，又能多了一项

锻炼技能，何乐而不为？橄榄球方面的推广

也很有借鉴意义，一是橄榄球进校园，从娃

娃抓起，二是引进高水平比赛，给出最直观

的冲击，三是请专业队来授课、培训。比如

中国女子橄榄球队在今年 3 月份去海宁授

课、培训，杭州下城区体育中心请来美国超

级碗冠军队西雅图海鹰队的当家四分卫拉

塞尔·威尔逊为青少年训练营做指导等，都

是有的放矢的“精准推广”。

从兴趣到普及，从单一的娱乐到专业的

培训，校园、社区、体育活动多管齐下，“小

众运动”变成大众喜爱的项目，就成了时间

的问题。曲棍球的推广可以“博采众家之

长”，相信不久的将来，绿草如茵的场地里

挥杆击球的画面，会成为一道美丽的运动

风景线。

（薛 原）

“冷门”运动升温要从“小”切入

从兴趣到普及，从单
一的娱乐到专业的培训，
校园、社区、体育活动多管
齐下，“小众运动”变成大
众喜爱的项目，就成了时
间的问题。


