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唱响浙江体育宣传唱响浙江体育宣传““主旋律主旋律””

眼下——做什么？

未来——怎么做？
庆祝新中国成立 70 周年，是今

年党和国家政治生活中最具标志性

的大事。宣传工作要继续紧扣庆祝

新中国成立 70 周年的宣传主线，增

强体育人的使命感、责任感、荣誉

感，把为国争光、为民族争气、向社

会传递正能量作为使命和责任，把

个人的价值追求融入到党和国家荣

誉的实际行动中，营造礼赞新中国、

奋进新时代的浓厚氛围。

关键词：庆祝新中国成立70周年

全民健身宣传要营造声势，紧

紧抓住“体育现代化创建”“科学健

身”等载体，秉承创新务实、理性惠

民的理念，讲好群众身边的健身故

事，让全民健身蔚然成风。比如，

湖州打造公益性科学健身指导平

台，让老百姓有更多的幸福感、获

得感。

竞技体育的魅力在于弘扬拼搏

进取的精神，体育精神不仅体现个

人素养，还代表着国家形象和民族

素质。竞技体育宣传要加油鼓劲，

打赢 2020 年东京奥运会、2021 年陕

西全运会、2022年杭州亚运会等“三

大攻坚战”，是今后几年全省体育战

线的核心任务，体育宣传要聚焦这

些重点来抓推进、抓落实。

体育产业宣传要扩大影响，现

阶段我省体育产业正处于向支柱型

产业迈进的快速增长时期，要进一

步加强体育产业宣传，通过产业政

策引导、体育小镇、“体育+”等方面

的宣传。促进体育消费，推动体育

产业发展融入经济社会发展大局，

为经济转型升级和高质量发展作出

贡献。

关键词：齐头并进

关键词：深入改革

体育作为改革进程中的重要一

项，对推动国家全面深化改革具有重

要意义。体育宣传工作要紧跟改革

步伐，积极营造有利于全面深化改革

的舆论环境，更好地凝聚深化改革共

识，形成促进改革发展、社会和谐的

良好舆论氛围。尤其是社会力量办

体育，继温州作为“社会力量办体育”

全国唯一试点城市后，绍兴、宁波、杭

州等地社会力量办体育也在全面兴

起，社会力量办体育正已燎原之势在

全省蔓延开来。通过体育宣传，力争

再拿出几件在全国叫得响、有份量、

群众喝彩点赞的创新成果。

党的十九大把习近平新时代

中国特色社会主义思想确立为我

们党必须长期坚持的指导思想和

行动指南，这是马克思主义中国化

的最新成果。这是全省体育工作

和体育宣传工作的根本遵循。全

省体育战线要深入学习贯彻习近

平新时代中国特色社会主义思想

和习近平总书记关于体育工作的

重要论述，生动阐释体育宣传工作

守正不渝、创新不止。同时，切实

抓好意识形态工作的积极性和主

动性，认真履行主体责任，坚守“主

阵地”，种好“责任田”。

关键词：根本遵循

随着国内外互联网巨头的业务

拓展和横向兼并，互联网行业业态

正在加速平台化，宣传平台的融合

发展成为必然趋势。体育宣传要让

新媒体从媒体发展的变量，通过有

效的整合放大效能，成为提高传播

效率、传播主流思想的增量。运用

集聚效应，整合各方资源，运用报、

台、网、端各种媒介进行宣传，特别

是邀请中央级、省级主流媒体进行

深度宣传报道，产生乘数效应、集聚

效应，扩大影响力。

关键词：集聚融合

做好体育宣传工作，首先要有

计划，对全年开展的体育宣传工作

有一个通盘考虑；其次，要有策划，

对重大主题宣传、重大赛事宣传要

提前谋划、设计。尤其要关注 2022
年杭州亚运会、衢州第四届全国智

力运动会、2019 年女排世俱杯等重

大赛事活动的筹备进展。特别是

2022 年杭州亚运会，随着亚运会进

入“杭州时间”，各项筹备工作即将

全年铺开，统筹协调好省内外新闻

宣传、导向管理以及媒体服务，精心

策划、周密安排，为办赛营造良好社

会环境和舆论氛围。

关键词：精心谋划
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今年上半年，为何《人民日报》、

新华社、中央电视台等中央主流媒体

频频报道绍兴体育？嘉善是如何打

好“基础、融合、品牌”3 张牌？舟山普

陀的“体育信息宣传智慧模式”又是

何种“黑科技”？这些问题，在昨日召

开的全省体育宣传工作会议上都有

了答案，绍兴市、嘉善县、舟山普陀区

体育部门就体育宣传工作经验进行

了交流。

据了解，绍兴近年来一直积极打

造“国际赛事目的地城市”，先后成功

举办水陆国际双马、女排世俱杯、中外

名校赛艇赛、中国男子篮球职业联赛

等品牌赛事，依托赛事活动将“体育+”

的概念灵活运用到宣传工作，从名人、

体育文化、城市推介等多方面入手，有

效扩大绍兴体育和城市的曝光率、知

名度。仅2019年上半年，人民日报、新

华社、中央电视台、中国体育报等中央

主流媒体报道绍兴体育达126次，其它

省市媒体超过3500余次。绍兴体育局

不仅积极拓宽宣传渠道借势借力，在

“主动发声”方面也颇费心思，建立起

多个宣传平台，第一时间发布体育信

息，把握宣传主动权。目前，官方微信

全年推送信息 1000 条以上，官方网站

上全年发布信息5000条以上。

作为此次体育宣传会议的“东道

主”，嘉善县文化和广电旅游体育局

对于体育宣传工作也有着自己的心

得——打好“基础、融合、品牌”3 张

牌。“基础提升牌”从基层体育宣传入

手，完善自己的“发声器”。同时，打出

“融合驱动牌”，不仅与各宣传平台通

力合作，还将体育宣传工作融入县委

县政府中心工作，与相关部门联合策

划、举办新中国成立70周年、全国文明

城市创建、乡村振兴等节庆或工作主

题的系列宣传活动，扩大体育的参与

度和覆盖面。再配合“品牌创新牌”，

从高端赛事为引领，铸造本土品牌赛

事，扩大体育影响力。

对于体育宣传工作，舟山普陀区

体育部门也有着独特见解——“阵地

共建 智慧共融”8 个字是他们的经验

总结。舟山体育部门除了在基础体育

宣传工作上狠下功夫，极其注重因地

制宜突出本土特色，普陀的“海岛体

育”一直是体育爱好者耳熟能详的名

词解释，也使得使舟马以“海上马拉

松”标签而独树一帜。而在普陀的体

育宣传工作当中，让人感受最为深刻

地莫过于“体育信息宣传智慧模式”，

无论是线上线下的全民健身地图，还

是“一部手机游普陀”中的众多体育元

素，无一不体现出时尚又富有科技感

的体育宣传新格局。

此外，3家单位不约而同地提到了

要用“讲故事”的方式，将本地体育工

作的闪光点、亮点更好地推介出去。

这正契合省局所强调的做好宣传工作

的源头在于抓住体育事业发展的亮

点、特色、创新点。

这3家单位的“体育好声音”，凭什么在全省性会议上“唱响”

体育“做得好”更要“说得好”
本报记者 朱郑远 综合报道

2019年全省体育宣传工作会议落下帷幕，本次会议回顾了一年来我

省体育宣传工作的发展历程，部署了未来一年的工作安排，共同筹划下

一阶段体育宣传工作的发展方向。今年正值新中国成立70周年，是决战

全面建成小康社会的冲刺之年，也是备战东京奥运会、实施“十三五”规

划承上启下的关键之年，那么，体育事业发展如何融入大局？体育宣传

如何“做得好”“说得好”？


