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宁波体育好戏连台
谱写全民健身辉煌篇章

北仑青年体育公园开园
市民又多了一个健身“打卡地”

本报讯 2019 中国（宁波）体育产业

博览会将于 9 月 12 日-14 日在宁波国际

会展中心举行，届时将吸引超过 100 家

展商和近5万人次观众进场。

今年体博会以“体育让城市生活更

美好”为主题，展览面积 1.8 万平方，共

设三大场馆，将重点突出体育相关品牌

文化、科技创新和消费风向，集中展示近

年来宁波市体育产业发展成果，以及运

动康复、户外运动、体育旅游、运动装备、

健身器材、青少年培训等优质产品或服

务的展示销售，以满足大众日益提升的

体育消费需求。

体博会已在宁波连续成功举办了两

届，累计吸引了 300 余家国内外知名体

育企业的参与。和往届相比，今年的体

博会无论是在顶层规划、赛事选择上，还

是在扩大宣传、加强推广等方面，都显得

更加系统化、专业化和国际化。

除了中体产业、大丰、舒华等国内知

名企业的踊跃参与之外，也得到了来自

俄罗斯、意大利、英国、法国、西班牙等国

体育企业的广泛支持和参与。

值得一提的是，今年体博会举办期

间适逢中秋佳节，届时组委会将推出“中

秋体育嘉年华”主题系列活动,包括机器

人足球、青少年轮滑、广场舞、飞镖、健身

五大赛事；瑜伽、桌上冰壶、击剑、体彩大

奖、国际知名足球俱乐部文化等多项互

动体验活动；以及缤纷多彩的饮品美食。

各类活动全面覆盖各专业和年龄层

次领域，为广大体育爱好者们带来丰富

乐趣体验的同时，“体育+中秋”这一全新

组合更是前所未有地造就了合家团圆时

节的新鲜去处。

高端的体育科技展示、便利的购物体

验、紧张激烈的专业赛事、接地气的互动

娱乐、轻松惬意的休息区观赛，本届体博

会“展、赛、玩”等多元素的融合，不仅能够

引领观众感受“一站式”的体育消费新视

野，也让本届体博会成为历届以来内容最

丰富、形式最接地气的一场体育嘉年华。

好玩好看又刺激

宁波体博会与你相约九月

8月18日至22日，2019第三届“上汽大众杯”全国青少年足球邀请赛在北仑举

行。来自全国各地的 24 支队伍参加比赛。比赛促进了全国各地区青少年足球文

化交流，拓展了青少年参与足球活动、提升竞技能力的渠道。

通讯员 李欢腾 文/摄

快乐足球 逐梦绿茵

宁波市首届全民运动会暨宁波市第

十八届运动会将于本月底开幕，宁波各

地将掀起全民运动的高潮。今年，宁波

市体育部门也是在往年的基础上推陈出

新，增加了许多新玩法、新花样，更是首

次在市级比赛中尝试体育 IP 开发，通过

吉祥物 IP 衍生品的形式，更好地推广体

育运动，传播体育文化。

全民运动会要让全民参与
动动手指就能报名

市运会共设置田径、游泳、体操、射

击等26个大项32个分项，782枚金牌，在

上届项目的基础上，增设了马术、高尔

夫、击剑、攀岩、空手道五个项目，以各区

县（市）为单位组队参赛。首届全民运动

会共分为“竞赛”和“活动”两大板块。竞

赛板块共设置三人制篮球、健美操、围

棋、象棋、体育舞蹈等60个大项700多个

分项，以社会公开报名形式进行参赛。

据了解，今年市运会进行了一系列的

改革，本届运动会极力办好青少年赛事，

更加突出选拔培养竞技体育后备人才；放

宽参赛限制，取消外来务工子女、外籍运

动员限制，所有 2018 年 9 月 30 日之前就

读于宁波大市内的学生都能参加比赛。

而作为宁波市首届全民运动会，自

然要体现全民运动的特点，运动会以“全

民参与、全民运动、全民健康”的主题。

共设置了 60 个群众基础较好、老百姓喜

闻乐见的竞赛项目，设置乡镇（街道）的

基层赛、区县（市）的选拔赛、市级总决赛

三个层级，进一步扩大全民运动会的参

与面，给群众创造更多的参赛机会。只

要是在宁波学习、工作或生活的人员，身

体健康且符合单项竞赛规程要求都可以

参赛。同时，明确要求禁止专业运动员

参赛，真正地实现草根化。

为了此次赛事，体育局依托于“宁波

微体育”微信公众号和宁波市体育官网，

开发了一套快捷方便的系统，老百姓只要

想参赛，打开微信，提交个人信息，就能马

上参赛。比赛结束后，赛事信息、结果等

也能在网上第一时间查询到，十分便捷。

大 IP不是影视剧的专利
体育 IP尝试流量变现

日前，宁波体育部门还公布了此次

盛会 IP 形象，并围绕这个 IP 自带的热

度，进行了一系列的运作开发，将流量

变现。

市体育总会专职副主席、党组成员

任乐波说：“宁波体育品牌 IP化是体育产

业发展的需求，更是体育文化推广的需

求。”如今的 IP化也不单单只是众所周知

的所谓“品牌形象卡通化”，更多的其实

是在考虑如何对品牌文化的传播方式

“再创新”，以及如何提升讲“品牌故事”

的能力。

宁波广播电视集团是此次市运会品

牌“IP 化”落地推广单位，副总经理郑少

艳说：“体育已经成为当下社会的一个热

词，这也是我们首次尝试与体育部门合

作，希望通过体育赛事、体育文化带来的

流量，实现流量变现。”据了解，此次吉祥

物 IP部分衍生品已经在宁波广电的网上

商城上线，宁波市民可以自行在网上购

买。记者看到，这些衍生品的价格并不

算太贵，一件T恤价格为38元，靠枕也是

38 一只，吉祥物公仔价格稍高，68 元一

对。根据后台数据显示，目前吉祥物已

经售出了几千对。

为什么运动会吉祥物 IP产品能够热

卖？除了此次吉祥物 IP符合潮流和现代

审美之外，代表的更是其背后蕴藏的巨

大流量和热度。

据统计，比赛进行期间，共监测到

相关信息 5568 条。其中新闻 420 篇、

APP 文章 395 篇，微博 3899 条，微信 771
篇，论坛及博客 74 篇、视频问答 9 条。

仅以前期宣传为例，相关单位通过公布

吉祥物 LOGO 等方式，对本次运动会进

行了舆论预热，仅网络平台对该话题的

转发量即已超过 2000 次。在互动区域，

舆论评价以中性、正面为主，绝大多数

网民对运动会的吉祥物关注较多，认为

其设计较为抽象。部分网民认为此次

运动会的举办，能够激发市民的运动意

识。另有部分网民则对运动会的场馆、

赛程安排较为关心，并期待奥体中心的

投入使用。

通过一场体育盛会的举办，不仅提

升了本地市民的体育运动意识，体育 IP
也成为体育文化最好的载体之一，让体

育文化通过这样的形式渗透到每个人的

生活中，起到润物细无声的宣传效果。

本月底，宁波有一场运动狂欢等你来嗨！

全民参与、IP衍生品……这道运动大餐花样多！
见习记者 易龙吟


