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衢州衢江：
体育赛事激活“一江春水”

丽水体育报

本报讯 日前，省体育局经济处组织开展主题

党日学习会，深入学习领会中国共产党第十九届

中央委员会第五次全体会议精神与习近平总书记

在教育文化卫生体育领域专家代表座谈会上的讲

话精神，明确下一阶段工作重点，确保全省体育产

业工作“十三五”完美收官、“十四五”顺利开局。

省体育局经济处处长姜建成认为，习近平总书

记提出的“四个重要”，体现了体育对个人、社会、国

家发展的重大作用。体育产业作为体育强国建设

的重要内容和有力支撑，对保障和改善民生、推动

健康中国建设、构建新发展格局都具有积极意义。

浙江作为重要窗口，要发挥自身优势，利用好智慧

体育、体育消费、体育制造以及独具特色的户外休

闲产业，继续推进浙江体育产业继续高质量发展。

2020年，我省实施体育产业倍增计划，力争到

2025年体育产业总产出达到 5000亿元。4月，我

省正式出台《关于促进全民健身和体育消费推动

体育产业高质量发展的实施意见》，进一步激发全

民健身热情，提升体育消费意识，增强体育市场活

力。同年，宁波、绍兴、金华三市入围体育消费城

市名单，通过吸引社会力量参与到试点工作中，让

体育消费试点城市带动全省体育产业高质量发

展。此外，我省今年命名了首批“省级运动休闲小

镇”，把体育小镇的牌子亮出来。其次，还将加强

平台支持，做好体育产业发展资金、体育产业基地

创建、体育产业特色活动等传统平台。

浙江拥有丰富的山水资源，自2012年起我省

提出建设省域“万里绿道网”，作为收官之年，全省

目前已建成9条1300公里国家登山健身步道。姜

建成告诉记者，在开展“万里绿道网”建设基础上，

我省将依托省域山地资源，启动“环浙江步道系

统”项目工程，整合利用域内既有的各种步道资

源，将绿道“串珠成链”，到2025年建成10000公里

的环浙步道。

2019年，我省发布全国首个《浙江省户外运动

发展纲要》，提出打造“国际知名运动休闲目的地”和

“运动浙江 户外天堂”。户外运动大会已经连续两

届落户湖州德清，当地已经探索出一条“绿水青山就

是金山银山”富含体育元素的生态经济发展之路。

作为互联网高地，我省体育产业利用数字体

育和智慧场馆，实现了高效增长。截至7月，体育

装备馆成交金额超过 640万元，浙江力争打造全

国首个“一站式”“一体化”的平台。

发挥自身优势 全力以赴
推动体育产业高质量发展
本报记者 易龙吟

昨日下午，中超

联赛保级大战二回合

石家庄永昌对阵武汉

卓尔，最终武汉卓尔

凭借终场前的一粒进

球 2∶1 战胜对手。接

下来，武汉卓尔将和

浙江能源绿城展开附

加赛，胜者将获得最

后一个中超名额。

拭目以待

一年一度“双十一”又来

了，在一片“买买买”的浪潮

中，记者发现，今年“双十一”

悄然发生着变化。

2020年，全球遭遇了史无

前例的新冠肺炎疫情，各大权

威机构均表示，全球经济遭受

的不单是一场“暴风雪”，有可

能是一个漫长“寒冬”。但是，

在这漫长的冬天里，体育消费

成为“寒冬”中的一束“火炉”。

此前，浙江公布了 2020年

前三季度经济运行情况：全省

生产总值 45826 亿元，按可比

价格计算，同比增长 2.3%。其

中，第三产业增加值 25858 亿

元，增长 3.4%。社会消费品零

售总额 18505 亿元，同比下降

4.9%，降幅比上半年收窄 1.4
个百分点。其中，有一组数据

引起了记者注意，在捂牢钱袋

子、压缩消费的大背景下，体

育 娱 乐 用 品 零 售 额 增 长 了

51.2%、可穿戴智能运动设备

增长了 43.2%。另外，还有一

组数据值得关注，网络零售同

比增长 12.1%，其中省内居民

网络消费增长 9.1%。疫情背

景下，网络消费被更多消费者

青睐。

在刚刚发布的 2020 浙江

省新零售示范企业名单中，共

有86家企业上榜。其中，三门

县森波户外用品公司是一家

生产户外用品的体育企业，记

者联系了该公司负责人卢海

波，他表示自从疫情之后，销

售增长形势喜人。截至目前，

今年销售额已达 1亿元，相比

往年同期增长 100%，其中线

上销售额占了六成。对于今

年的“双十一”，卢海波也有着

自己的苦恼，“没有预估到网

上销售会出现这么大幅的增

长，所以部分产品已经处于缺

货状态。”卢海波对前景充满

信心，他说：“户外行业一定会

越来越火，疫情只是让这个增

长提前到来了。”

乐刻运动是一家专注健

身服务的互联网平台。记者

了解到，从 11月 9日零点开启

“双十一”预售，到当天的 19
时 58 分，“双十一”全平台订

单数已达 25.87 万个，销售额

突破 1亿元，相比去年耗时 61
小时破亿，今年仅用了20个小

时，创下新纪录。后疫情时

代，运动健康消费需求强劲可

见一斑。乐刻运动城市事业

部总经理汤鑫预计，乐刻“双

十一”销售额可望突破 1.7 亿

元，比去年同期增长 50%以

上。汤鑫认为，除了疫情之后

很多人对于健身需求变旺，全

民健身设施供给的增加、10-
15分钟健身圈的打造，也是促

使越来越多的民众走进健身

房的重要因素。

杭州师范大学体育与健

康学院教授杨明认为，疫情让

人们健康、健身的意识更强。

因此，随着疫情总体向好，线

下消费将迅速恢复活力，体育

消费也迎来新的一波重要机

遇。体育产业发展在刚需推

动下，动力强劲、发展加速，未

来可期。

在今年疫情背景下，在普遍捂牢钱袋子、压缩消费的同时，
健康、健身消费不减反增，线上、线下两轮驱动

“双11”特别调查：体育消费为何逆势增长？！
本报记者 易龙吟


