
数说 “品牌赛事”

A织就竞赛体系 赛事融入城市“基因”

记｜者｜手｜记

2020年是全面建成小康社会和“十三五”规划的收官之年，品牌赛事培育也实现了跨越式发展。品牌赛事作为一种文化产

品既能增加城市的知名度和影响力，又能提高人民的精神生活和水平，通过举办赛事能够对当地的体育资源进行深度开发，让

人们更加了解体育运动的重要性，进而带动体育产业的发展，为带动经济发展、探索发展新动能提供有效的动力。

赛事既是体育事业发展的重要内容和载体，又是体育事业发展的重要杠杆。未来，我省将继续加强研究品牌赛事助力社

会经济发展的特色路径，引导各地结合实际，打造特色彰显的品牌赛事，相信将打造出影响力和竞争力更强的赛事。
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2020年即将收官，“十三五”时期，随着我省持续推进体育赛事“放管服”改革，社会办赛热情逐步高涨，赛事培育的数量不

断增加，影响力不断提高。从2017年举办省级以上赛事105场到2019年举办国际级赛事59场、国家级赛事233场、省级赛事

289场，体育赛事种类多元化趋势显著，展示出了巨大潜力。杭马成为我省首个拿下“双金+”的品牌赛事，一批品牌赛事成为

城市“金名片”。
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C打造“一县一特色”“一市多品牌”

B从“赛事大省”迈向“赛事强省”

2017年，省体育局出台了《加快推进

全省品牌体育赛事培育工作的指导意

见》，实施全省品牌体育赛事培育工程。

在我省，培育好品牌体育赛事正是这项工

作的重要举措，也是推动我省体育竞赛表

演业跨越式发展、实现从“赛事大省”向

“赛事强省”转变的重要抓手。

我省通过制定重点培育品牌体育赛

事名录库对区域内重大体育赛事、品牌体

育赛事和培育赛事进行三级划分。作为

品牌赛事名录库的“老朋友”CBSA海宁斯

诺克国际公开赛，在 2018年摘得国家体

育产业示范项目，他们以赛事为载体与海

宁这个享有“鱼米之乡、丝绸之府、皮革之

都、文化之邦”美誉的江南小城结下不解

之缘。为什么要强调打造“品牌”，省体科

所体育产业研究中心相关负责人告诉记

者：“品牌赛事意味着知名度、专业度、贡

献度都可以达到一定的水平，吸引更多社

会力量参与其中，激发市场活力。”

据了解，在 2019年入库的品牌赛事

中，杭州马拉松总投入达3500万元，环太

湖国际公路自行车赛（湖州赛区）和WT⁃
CR国际汽联房车世界杯赛（宁波站）也分

别达到了 2280万元和 1800万元。此外，

包括阿里体育、莱茵体育、昆仑体育、横店

体育等众多企业纷纷扩大赛事运营板块，

抢滩体育竞赛表演市场。

近年来，浙江品牌赛事区域分布情

况均匀，已经成为我省地级市城市融合

发展的重要着力点。杭州目标打造“国

际赛事之城”，计划到 2022 年承办 10 项

国际 A 类体育赛事；宁波着力“青年北

仑”建设，以国际城市围棋联赛、世界排

球联赛、体育舞蹈国际公开赛为引领的

国际体育赛事成为宁波“赛事之城”的

有力支撑；西湖、曹娥江、宁波国际赛车

场等区域成为我省顶级赛事举办的集

聚区。

大型体育赛事纷纷在乡村举办，以

此借赛事促进乡村脱贫攻坚，实现乡村

振兴。德清县以举办 TNF100 莫干山国

际越野跑挑战赛、凯乐石莫干山跑山赛、

侠客国度国际障碍挑战赛为契机，充分

利用莫干山名胜风景区得天独厚的自然

风光和户外资源，加快打造辐射长三角

的体育旅游目的地、高质量推动“旅游+
体育”新融合的脚步，为乡村振兴带来新

活力。永康市作为“中国休闲运动车之

都”“中国全地形车生产基地”，连续举办

中国摩托车越野锦标赛，以赛事促进了

运动休闲车产业链的延伸，加快制造业

的集聚化发展。新昌县挖掘“唐诗之路”

文化内涵，将唐诗文化植入全民运动、全

域户外的乡村振兴之中，走出一条户外

运动助力“诗画浙江大花园”建设之路。

2019年柴古唐斯·括苍越野赛，参赛

选手比赛期间在台州临海人均消费超过

3 千元，参赛选手和亲友团人数约 4 千

人，在临海产生的直接消费超过 1200多

万元，产生GDP约为 2000万元左右。根

据英国著名体育营销机构 SPORTCAL公

布的“全球体育影响力报告”，杭州市跻

身全球体育城市榜单前 100 名，位列第

46位，可以看出杭州体育赛事发展已在

国际上崭露头角。未来，“一市多品牌”

“一县一特色”将成为浙江省体育赛事发

展的基本标志。

2020 年，我省21项赛事被国

际、央视直播，72项赛事设有网络

直播。WTCR世界房车锦标赛·中

国宁波站在全球122个电视播出

渠道，以15种语言播出覆盖160
个国家和地

区，全球超

过5亿人观

看赛事。

品牌赛事为城市赋能

浙江从“赛事大省”迈向“赛事强省”
本报记者 戴瑞震

十三五期间，我省已形成以杭州马

拉松、横店马拉松、女排世俱杯、钱塘江

国际冲浪对抗赛、WTCR 世界房车竞标

赛等国际大赛为引领，浙江省首届生态

运动会、浙江省自行车联赛、浙江省足球

超级联赛等区域知名品牌赛事为支撑，

杭州毅行大会、莫干山跑山赛、义乌国际

电子竞技大赛、神仙居高空扁带挑战赛

等一系列特色赛事为拓展，浙江省青少

年竞技赛事和阳光体育系列赛、大众体

育系列赛为基础的体育竞赛体系。

随着品牌体育赛事在全省各地如雨

后春笋，其带来的好处也是显而易见的，

不仅能拉动群众体育消费，提升了群众

健身意识，更能提高办赛城市知名度、美

誉度和综合竞争力。

据统计，2019 年绍兴国际马拉松赛

事举办共形成产出效应达 13972.59 万

元，税收效应 834.05万元，就业效应 694
人。今年受到疫情影响的“双金+”赛事

杭州国际马拉松依然吸引万人参赛，成

为 推 动 群 众 参 与 全 民 健 身 的 良 好 载

体。淳安千岛湖通过连续举办公开水

域游泳赛、环千岛湖自行车赛，有效地

将千岛湖秀丽风景和历史人文底蕴宣

传推介出去，快速提升了千岛湖的知名

度和美誉度。

2018 年，我省

体育产业发展引

导 资 金 规 模 从

5000 万元增加

到 1 亿 元 ，其 中

5000 万元主要

投入到品牌体育

赛事培育中。

2020 年 品

牌赛事总投入

资金约 4.2亿

元，其中政府投

入资金 1.9亿

元，社会投入资

金 约 2.3 亿

元，社会投入资

金占比提升。
政府投入1.9亿元

社会投入约2.3亿元


