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新冠肺炎正在全世界蔓延。

原本将于 7 月 24 日—8 月 9 日举

办的东京奥运会，预料之中地延

期了。按照官宣，延期到一年后

的2021年举办。虽然尚没有公布

调整后的开闭幕式时间，按理也

会安排在7月下旬至8月上旬。

那么麻烦来了。2021年陕西

全运会已哭得梨花带雨：奥运延

期，最受伤害的是我！

比赛档期冲突，何去何从？

根据上两届全运会时间，2017
年的天津、2013年的辽宁都是在8
月下旬至 9 月上旬举办。陕西与

天津、辽宁纬度接近，应该也是这

个时间点的气候最适合举办。

如果真是这样，因时间上与

东京奥运会接近，导致国内的顶

尖运动员，肯定会优先选择实施

“奥运争光计划”。即便在征战东

京奥运会后，立马转战陕西全运

会，竞技状态也会受到较大影

响。或许，这次全运会创造赛会、

全国纪录的将大幅度下降。竞技

成绩下降，很大程度影响赛事的

精彩程度，甚至影响办赛的成败。

当然，也不尽都是坏事。在

东京奥运赛场上新鲜出炉的新科

冠军，或许也会组团亮相全运赛

场。这将是全运赛场上的一抹亮

色与卖点。

影响力打折扣，如何是好？

观赛也有审美疲劳。试想一

下，当我们观摩过美轮美奂的北

京奥运会开幕式后，还有哪个赛

事的开闭幕式令我们兴奋？

那边刚举办了奥运会，这边全

运会又登场了。从奥运到全运，落

差不是一点点。对于体育爱好者

而言，必定会出现审美疲劳。电视

的直播收视率、现场观众的上座

率，包括各级别赞助商的参与积极

性，都可能因此大打折扣。随之带

来的影响是传播力、美誉度与影响

力降低。对于东道主陕西来说，这

是不小的打击。就跟家里办喜事

一样，捧场的、喝彩的寥寥，主人心

里肯定不是滋味。

筹办精力分散，如何统筹？

2021年，对于体育总局而言，

压力陡增。光是七八月份，既有

形势严峻的东京奥运会组团参赛

使命，又有规模盛大、内容庞杂的

陕西全运会办赛任务，还不考虑

2022年北京冬奥会筹办精力上的

牵涉。筹办工作如何统筹？这将

是一大挑战。

按照以往惯例，全运会的筹

办主要有两股力量。一股是体育

总局统筹协调各方、组织竞赛、报

名参赛工作，另一股是东道主负

责场馆建设、大型活动、市场招

商、志愿服务、氛围营造等工作。

两者往往形成很好的默契，相互

配合、优势互补。考虑到体育总

局任务重、压力大，统筹协调难度

极大，担心全运会的办赛质量大

为下降，继而导致全运会加速沦

落为鸡肋赛事。

陕西全运会：奥运延期，最受伤害的是我！
本报记者 黄 维

一是全运会调整举办年份？

可能性不大。全运会承担着

选拔下个奥运周期人才的重任。

从 1993年七运会开始，调整为在

奥运会后的次年举办，就是为了

更好选拔、储备人才，一旦调整年

份不利于实施“奥运争光计划”。

最大的可能性是举办的月份，尽

可能往后推迟。

二是调整全运会办赛模式？

如果只是围绕竞赛而办赛，

陕西全运会会留下诸多诟病。主

办方可能会在以下两个方面进行

调整，一是在挖掘文化内涵、增强

教育意义上下功夫，深度融合体

育与文化、教育的融合，让全运会

更富有内涵；二是在 2017年全运

会增设群众体育项目的基础上，

更加凸显全民健身的地位，让更

多人借助这个平台有更多参与

感、获得感、成就感，扩大全运会

的影响力。

奥运延期，日

本遭遇的冲击巨

大 。 但 伴 随 着

世 界 体 育 赛

事的一系列

调整，延期

“海 啸 ”波

及面远远

超乎想象。

此 外 ，

东京夏季奥

林 匹 克 运 动

会组委会此前

就 曾 宣 布 ，奥 运

会门票将于今年 5 月

中旬面向日本以外国家

和地区开售。公开数

据显示，在日本国内

前两轮门票随机配

售中，已有约 448 万

张门票售出，据估计

门 票 总 数 大 约 超 过

900 万张。

根据媒体报道，

此次奥运会的观众

座位被划分为从 A
到 E 的 5 个区域，票价

最贵的是开幕式A区域

门票，价格为 30 万日元

（含 税 约 合 人 民 币 1.9 万

元）。此外，田径类的男子 100
米和男女 400 米接力等关注度

较高项目的决赛门票最贵，为

13 万日元（含税，约合人民币

8254元），粗略估算，奥运会所有

门 票 收 入 将 超 100 亿 元 人 民

币。但若是赛事推迟，门票是否

可退？目前针对这一问题还没

有更为官方的回应。

除日本本土赞助商外，支

持 2020 年东京奥运会的全球

TOP 合作伙伴还包括可口可

乐、阿里巴巴、源讯、普利司

通、陶氏、通用电气、英特尔等

国际知名企业，一样陷入“同

呼吸、共命运”的窘况。毕竟，

东京奥运会的延期举办显然为

赞助商及供应商广告效益的

“兑现”带来了不确定性，部分

损失如何弥补，他们同样急于

从国际奥委会、东京奥组委方

面得到答案。

直接涉及中国的赞助商就

包括阿里巴巴。不过，就在前

日，阿里巴巴集团发出声明回

应，作为国际奥委会全球合作伙

伴，全力支持 2020 东京奥运会

延期举办的决定。赛事虽然延

期，但此刻全球共同抗击疫情，

正是奥运精神倡导的“和平、友

谊、团结”最好诠释。

总之，无论最终的影响或大

或小，或长远或短暂，这次史无

前例的奥运推迟所带来的负面

效应，恐怕有待世界体坛一同在

未来慢慢消化了。

首当其冲受影响的便是主办

方日本。1964年东京奥运会一方

面向世界展示了日本的复兴，另

一方面也拉开了日本经济高速增

长的序幕，成为日本经济发展史

上的一个重要里程碑。

正因如此，日本企业对本

届 奥 运 会 表 现 出 了 极 高 的 热

情。日本奥委会从 63 家日本企

业中募集到超过 31 亿美元的赞

助，这一数字是此前伦敦和巴

西奥运会十几亿美元赞助额的

三倍，63 家的赞助规模也创造

了奥运会赞助商的纪录。延期

意味着众多赞助商的相关权益

也将大幅推迟，很多面向东京

奥运会的前期投入很可能变成

无用功。

日本政府前期已为东京奥

运会投入了 250 亿美元。据日本

共同社估计，如果东京奥运会延

期一年进行，那么日本今年的经

济损失将会超过60亿美元。

除了租借的媒体中心和需

要持续维护的场馆将会带来不

菲支出外，其他的比赛场地和酒

店方面也面临同样的问题。很

多酒店都是东京奥组委的签约

商，奥运会期间他们的房间都通

过奥组委全部订完，这些损失都

有待评估。雪上添霜的是，电视

转播单位的巨额投入也可能付

之东流。与美国国家广播公司

签 订 的 奥 运 会 转 播

权 合 同 占 国 际

奥委会年度总

收 入 的 50%
至 70%。

据 日

本关西大

学名誉教

授宫本胜

浩估算，东

京 奥 运 会

取消带来的

损 失 约 为 4.5
兆 日 元（ 约 合

2881 亿人民币），延期

一年的损失约为 6400 亿

日元（约合 441 亿人民

币）。延期，可以最

大限度保证奥运会

的 各 项 收 益 不 归

零，既保障赛事可

以举行，所带来的损

失也远小于空场。如

果取消的话，赞助企

业 的 损 失 难 以 估

量。他们为奥运营

销投入的人力、物力

都将付之流水。而奥

运结束后 10 年间 32.3 万

亿日元（3000 亿美元）的预期

经济效应，4000 万的观光游客，

这些日本政府期待撬动的经济

增长，也将成海市蜃楼。

现代奥运会破天荒

历史上第一次因为疫情原因

而推迟。这绝不仅仅是举办时

间的调整那么简单，每场赛事延期

或停赛的背后都是巨额的损失，人们

更为关注的是，此番决断将产生的一

系列复杂的连锁反应。2021 年举行

2020 东京奥运会，究竟会带来哪

些变化？

东道主惨遭迎头“暴击” 任谁也不能“独善其身”

猜想

延期事件扇动蝴蝶翅膀延期事件扇动蝴蝶翅膀
东京奥运会究竟面对怎样的飓风？
本报综合报道


