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短讯

@宁波镇海
本报讯 日前，镇海区

龙赛体育中心传来消息，从

2020 年 4 月 1 日至 2021 年

底对援助武汉应对新冠肺

炎疫情和宁波市一线医务

人员实行健身免费或优惠

政策。 （通讯员 朱 恒）

@海盐
本报讯 日前，海盐南

北湖风景区与桔子飞行文

化体育有限公司达成合作

协议，成功引进南北湖低空

旅游暨滑翔伞培训基地建

设项目，总投资500万元，项

目预计5月1日试运营。

（通讯员 朱莉萍）

在杨毅弘看来，吉祥物的诞

生仿佛自己又多了 3 个孩子。

在设计吉祥物时，许多灵感都来

自于夫妻二人平日里带着孩子

在杭州的角角落落“探险”时获

得。“从宝宝诞生到现在，我们经

常带着她在杭州的各个角落散

步、踏青、探险等，感觉非常开

心。我们就想，能不能把这种愉

悦通过吉祥物的方式，分享给每

一个人？最好是能够找到这么

一个核心元素。最后我们讨论

发现，良渚、运河、西湖都是杭州

的名片，三大世界遗产聚集在一

座城市，这在国内和全世界都是

少有的。同时，它们又代表不同

的历史风貌和文化底蕴。”

张文直言，从“父母”的角度

来讲，希望“江南忆组合”能够有

一个更好的成长过程，希望把自

己最好的东西赋予它们。比如

制作发布会的动画时，我们想能

不能结合自己的专业，用动画的

方式，尽自己的最大努力呈现它

们最精彩、最欢乐、能够给人带

来最开心的一面。这就是作为

设计者的原创初心。

本报讯 4 月 3 日绍兴投放

了第一轮 3000 万元消费券，其

中包括体育消费券 5 万组（满 25

元立减 10 元，满 75 元立减 30 元

消费券各一张）总金额计 200 万

元，涵盖羽毛球、乒乓球、健身、

游泳、足球、篮球、滑雪、轮滑等

几十个体育健身项目。

据绍兴市体育局产业处统

计：从 3 月 30 日起，全市各地体

育服务企业注册参加“健身行

动”的达到 72 家，100 多个运动场

所。绍兴市奥体中心游泳馆为

配合活动还推出新办年卡享受

原价七折的优惠价 1750 元，再赠

送 10 张游泳票，及老泳客年卡续

卡 1600 元再赠送 10 张游泳票等

各类优惠举措，并免费赠送支援

武汉战疫医护人员游泳年卡。

健身连锁企业——绍兴 X
次方健身俱乐部，推出月卡“折

上折”活动，原先 399 元的月卡，

现在只要 120 元，如果再叠加使

用体育消费券满 100 减 40 的折

扣，月卡最低仅需 80 元。在消

费券发放后三天中，通过消费券

来办理月卡的顾客超过 30 个。

由于适逢清明假期，办理人数虽

不是很多，咨询人数却超出想

象，“由于体育消费券的发放，现

在比平时咨询的人数增加两三

倍，打电话询问情况，问假期后

能不能再来预约、购买。”绍兴 X
次方健身俱乐部销售总监骆晓

明说。

本次绍兴体育消费券面向国

内消费者发放，不局限在绍兴范

围内的居民，消费券一共发放六

轮，可在绍兴全市范围内使用。

“未来会有更多体育健身企业参

与健身活动，后续将结合消费券

使用的实际情况，及时调整下一

轮消费券投放类别和金额配比

来满足不同需求。”绍兴市体育

局产业处副处长施春晓介绍。

政府补贴 企业让利 消费者参与

绍兴体育消费券助力“体育消费”
通讯员 冯建华 本报记者 潘笑坤

杭州亚运会吉祥物杭州亚运会吉祥物
琮琮琮琮、、莲莲莲莲、、宸宸来了宸宸来了
本报记者对话设计师揭秘创作故事本报记者对话设计师揭秘创作故事
通讯员 胡 昊 本报记者 易龙吟 潘笑坤

4 月 3 日 ，杭 州
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会吉祥物正式向全

球发布，三个分别名

为“琮琮”“莲莲”“宸

宸”的智能小伙伴组

成的“江南忆”组合

在互联网云端与网

友们见面。

记 者 采 访 了 杭

州亚运会吉祥物的

设计者张文和杨毅

弘，揭秘这对年轻夫

妻设计吉祥物背后

的故事。张文、杨毅

弘告诉记者，他们从

2019 年 4 月 开 始 设

计，7月完成投稿，经

过一轮轮提交和不

断修改，在去年年底

设计作品才最终定

稿，并于今年 1 月初

被确定为杭州亚运

会的吉祥物。

张文、杨毅弘介绍，在第一

版的设计稿中，三位“宝宝”的名

字分别是“江江”、“南南”、“忆

忆”。“江江”本来是钱塘江的代

表，后来设计稿进入前四时，专

家组提出意见，提议以运河拱宸

桥为最终造型代表，深化修改后

的蓝色“江江”更名为“宸宸”，

“宸宸”的额头上有三个古桥桥

洞，有倒影的桥看起来就像一个

智能摄像头，张文希望“宸宸”可

以随处记录杭州的美。

黄 色 的“ 南 南 ”也 更 名 为

“琮琮”，张文说，他大学时期就

经常去描摹良渚博物馆内关于

“饕餮”的图纹，他把对历史和

专业的敬畏感投射在了“琮琮”

的身上。

红色的“忆忆”改名为“莲

莲”，换了身青绿色的衣服，眼睛

含笑，象征着杭州青山绿水的特

点，头顶上纹路交织相连寓意着

万物互联。

虽然三只吉祥物的名字修

改，组合的名字没有变，仍叫“江

南忆”，来源是白居易的诗句“江

南忆，最忆是杭州”。张文说：

“对我们的作品而言，体现了设

计者对杭州最美好印象、最美好

回忆的提炼。”

那么三只吉祥物为何选用

了机器人形象？杨毅弘表示，

吉祥物设计选用机器人形象，

和杭州的城市属性相关。数字

城市、智慧城市是杭州当下最

突出的属性特点，希望吉祥物

能够表现出杭州的独特气质，

以及人工智能反馈到吉祥物上

的特有气质和属性。“在创作过

程中，我们一直在对机器人的

造型做反复推敲，在很多地方

做了一些突破性设计。设计时

经过了反复几轮修改，机器人

的形象也在不断变化，最后还

是落到亲切可爱的定位。”
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