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>>>地方特刊

“浙”家企业登上《焦点访谈》，体育“线上经济”受广泛关注

数字化成体育产业增长新动力
本报记者 易龙吟

坚守·期待
近日，我省撑竿跳高名将李玲在

微博晒出一组训练照片并配文：“天气

变暖了，训练也开始露胳膊露腿了。

我变壮了不少呦。”据了解，从去年国

庆以来，李玲一直坚守在训练场，春

节、疫情期间均未曾离开。她期待着

重回赛场的那天。

本报讯 近日，世界田联在官网公布

了 2019 全球马拉松赛事排行榜，伦敦马

拉松以绝对优势位列第一，芝加哥马拉

松和迪拜马拉松高居第 2 第 3 位。在这

份榜单中，排名最高的国内马拉松赛事

依旧是上海马拉松排名第 25 位，被称为

“国马”的北京马拉松则排在了第39位，

杭州马拉松同样榜上有名位列第53位。

据了解，这份榜单总计 200 场不同

国家地区的马拉松赛事，打分维度分为

参与得分、成绩得分、诞生世界纪录额外

加分，最后汇总为竞赛得分。主要考虑

比赛的竞技水平，和赛事组织、服务水平

等关系不大，精英选手参赛情况、完赛成

绩、世界纪录等因素对排名有着明显影

响。以 2019 年芝加哥马拉松为例，科斯

盖跑出2小时14分04秒，打破尘封16年

的女子马拉松世界纪录加分 120 分，是

芝加哥高居第二位的重要原因。

去年，杭马晋升为国际田联金标赛

事称号，成为中国田协金牌、国际田联金

标、国际马拉松及路跑协会成员赛事的

“双金+”赛事，本次排行榜排到第53位，

继 2018 年的榜单又再次进入世界百强

之列，但位次有所下降。对比两次竞赛

得分（2018 年为 9195 分，2019 年则为

9123分），参与得分与成绩得分都出现一

定下降。究其原因，还是由于去年杭马

撞期北马，流失了部分精英选手。

“的确，存在这样的原因。”省体育竞

赛中心主任陶自力为记者分析道，另一

方面是浙马定位的问题，我省马拉松的

定位大多是促使老百姓动起来，是一个

全民健身的载体。杭马是我省的标杆型

赛事，将起到导向性的作用，这也是为何

杭马会保留半程、小马等竞赛项目的原

因。“不过，作为权威机构发布的榜单，就

像一面镜子，促使我们更好地发现问题，

互相探讨，共同进步。”

值得一提的是，上周人民网与人民

舆情数据中心连续第五年联合发布

“2019年最具影响力马拉松赛事排行榜”

TOP100 赛事，在那份榜单中，杭马位列

第7位。

全球马拉松赛事
排行榜出炉
杭马再度入选世界百强
本报记者 朱郑远

嘉兴体育报

本报讯 4 月 14 日，央视《焦点

访谈》推出专题报道《“线上经济”

新机遇》，一家来自杭州的企业乐

刻运动作为健身服务业的代表，备

受点赞。

15 分钟的《焦点访谈》，乐刻

的内容占据了近 3 分钟，节目聚焦

乐刻在疫情期间积极探索线上模

式，鼓励教练积极转型做主播，不

仅带动了大家在家健身的风潮，

更是让原本处于危机中的企业，

加速健身产业的数字化、智能化

进程，推动互联网健身打通线上

线下服务闭环。

大数据展示健身业
进入“数字化”时代

在许多健身教练为生计发愁

的这个春节假期，乐刻运动为教

练创造了全新的工作模式，不少

教练借此开辟了收入的第二曲

线。大年初二，乐刻开始直播线

上健身，乐刻运动 CEO 韩伟接受

央视采访时说：“原本想做到 1 个

亿（流量）就不错了，没想到 5 天就

实现了这个目标。”从 1 月底在抖

音、快手上线的线上小视频教学，

截至 3 月 1 日，点击量突破 20 亿，

征集视频 8 万多条；2 月初，团课

直播在抖音快手免费上线，现又

研发了更加优质精品的收费模

式，截至目前服务人次超 2000 万；

2019 年 8 月上线的 28 天直播减脂

训练营，原本只是为了让用户享

受更系统的健身服务，在疫情期

间用户量放大 10 倍；最火的直播

课程同时有 6 万人在线参与……

这些实实在在的数据都表明了线

上健身的巨大需求。

直播健身如此火爆，不仅受到

了疫情黑天鹅的影响，更得益于自

身无可替代的优势。线上的健身

服务有着价格更低、不受空间限

制、门槛更低、辐射更广等优点。

韩伟接受央视采访时表示：“为什

么原先这个健身服务会很贵呢，因

为教练服务的人少，但是现在一个

教练可以同时教很多人，成本摊

薄，消费者的付费可能都会降到原

来的十分之一到一半，它覆盖了更

多的人群，原先门店没有开到的地

方，这些用户仍然可以享受到高质

量的教学服务。”

健身爱好者夏雨薇在接受央

视采访时说道：“线上给我们的一

种感觉就是，健身者能选择的东西

可以更多了，线上的课程也很好解

决了你随时随地都可以练起来的

健身需求。”

我省众多体育企业
布局数字体育“切蛋糕”

疫情下同样受到重挫的还有

体育场馆以及培训行业和体育制

造业，作为互联网高地的浙江，更

多的企业选择早早布局数字体育，

直击痛点。阿里体育为全国体育

场馆提供智慧体育场馆系统，帮助

企业度过眼前的“危”，更要找到面

向未来的“机”；作为更早布局线上

销售的顶康科技公司，去年双十一

就和主播薇娅强强联合，打造了爆

款亿健跑步机，成为天猫销量第一

的跑步机，在这次疫情期间更是迎

来了 50%的增长。董事长潘岩君

说：“这波行情，我们是有预判的。”

当疫情过去，线上流量是否要

回归线下，现在断言为时过早。但

不可否认的是，“数字化”正成为体

育产业增长新动力，无论是以乐刻

运动为代表的互联网企业，还是像

亿健这样的体育制造业，都立足优

势、抢抓数字经济机遇，创新推出了

一批新产品、新应用、新模式，在稳

定就业的同时，也惠及了人民群众

的居家健康生活。在这样的特殊时

刻，他们选择全力以赴，并提前为企

业的未来发展做好了新的准备。


