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首家国家级智慧社区
健身中心吴兴启动
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“面对面+屏对屏”
效果不止“1+1”
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“吴飞鱼”
归来仍是“少年”

昨日，杭州2022年第4届亚残运会吉祥物正式向全球发布，良渚神鸟“飞

飞”在互联网云端与全球网友见面。 >>>更多内容详见4版

你好
飞飞

受疫情影响，健身服务、赛

事运营、体育培训等体育服务业

受到了不小影响，但与此同时老

百姓的健康意识却大幅提升，可

以满足老百姓运动健身需求的

体育用品成了香饽饽，专业度

强、产品细分度高的浙江体育用

品企业也等来了机会。

中国体育用品业联合会副

秘书长温嘉认为，在目前海外市

场并不稳定的当下，体育用品企

业可以重点发力内需市场，体育

用品内需市场有足够广阔的空

间供企业拓展。

记者从省体育局经济处了

解到，全省体育用品复工复产以

来，不只是天鑫、弗莱博迎来订

单激增，省内多家体育用品企业

业务都迎来回暖，形势向好。“一

方面，切入细分市场的体育用品

企业结合自身技术优势，及时推

出适合居家健身的产品并打造

爆款单品；另一方面，消费者居

家期间，参与健身运动的意愿增

强，能带动一家人参与运动。”经

济处负责人表示，未来通过产业

升级、引领大众需求的体育用品

企业将占据更广阔的市场。

据悉，省体育局两个月来，接

连出台了《关于深化“三服务”活

动 建立驻企服务员机制的通知》

《浙江省体育局致全省体育企业金

融服务告知书》《关于提供“普惠金

融助力体育企业抗疫情稳发展”服

务的告知书》和《关于组织申报

2020年度浙江省体育产业发展资

金项目库项目的通知》等多项政

策，为我省体育企业纾困解难，政

策红利进一步释放，体育企业也收

到了实打实的“大礼包”。

健康意识增强，政策帮扶到位，双管齐下催热“浙”片市场

体育用品消费火热 我省企业借力飞翔
本报记者 王宇怀

本报讯 4月14日，《浙江省大运

河文化保护传承利用实施规划》（以

下简称《规划》）新闻发布会在杭州召

开，这也将成为指导我省大运河文化

保护传承利用的纲领性文件。值得

一提的是，在《规划》中的许多要求和

体育息息相关。

据了解，《规划》以大运河浙江段

世界文化遗产为核心资源依托，规划

范围覆盖杭州、宁波、湖州、嘉兴、绍

兴 5 市沿大运河的 25 个县（市、区），

并辐射5市全域。

大运河一直以来都是沿线居民

的运动打卡地，每天傍晚在沿线道路

随处都能看到正在锻炼的市民。“去

年，新市镇建了一座大运河公园，跑

团有了‘大本营’。”在德清县欢乐银

龄跑团成员李峰看来，运河古镇复兴

也间接地满足了广大群众对休闲健

身场地的迫切需求。

这在《规划》提出“1+5”战略定位

中有所体现，“5”为着力打造的 5 条

带，无论是打造生态文明示范带还是

休闲游憩长的文化旅游精品带，都提

到了要将运动休闲设施纳入其中，让

市民能够在运动中感受这份流动的

文化。

对于“老杭州”来说，新年第一

天，去大运河边“走运”，是最具杭州

特色的迎新年方式之一。自2017年

起，拱墅区举办“走运大会”已连续三

届，这不仅是杭州市民新年祈福的独

特形式，也是基于“走运”这一中国传

统文化中最有凝聚力的特殊内涵而

进行的全民健身活动。

事实上，对于我省很多体育赛事

来说，大运河文化一直是体育赛事的

热土。以拱墅区为例，仅在2019年就

有60余场围绕运河文化的区级群众

体育赛事。“参与程度十分高涨，不少

活动的名额都需要‘抢’。今年，我们

还将计划打造更多的精品赛事服务

大运河沿线的居民。”拱墅区文化和

广电旅游体育局相关负责人表示。

结合大运河沿线各地文化特征

和发展实际，《规划》也提出了构建

“一廊两片多组团多线路”的空间格

局。在“多组团”中，提到要打造品牌

体育赛事组团等五类共18个特色组

团。省文化和旅游厅相关负责人表

示：“接下来，我们将通过摸清家底、

提炼一组优质文化基因、谋划一批重

点项目、重点赛事、串联一批线路等

举措，开展大运河建设工作。”

更多运动场地 更多赛事活动

大运河打造“体育名片”
本报记者 朱郑远

日前，杭州市民童昕在天猫商城上为自己上小学的女儿购置了一套家用室

内蹦蹦床。“疫情期间，孩子居家上网课缺乏运动，这种室内蹦蹦床现在十分流

行，我给女儿买了一套，女儿很喜欢，每天都要在上面蹦半小时。”童昕说，由于疫

情影响，全家人的健康意识都有所强化，他也为自己也购入了一副新羽毛球拍，

准备去羽毛球场上一展身手。

3月份，天猫、淘宝、苏宁、拼

多多等各大电商平台上，体育用

品销售火热。拼多多体育用品

相关关键词同比增长 230%，总

订单量同比增长 180%，跑步机、

筋膜枪等健身器材登上“白领复

工热销榜”；淘宝方面瑜伽垫、哑

铃等小巧的宅家健身器材销量

都在150%以上。

记者联系上了童昕购置蹦

蹦床的生产厂商浙江天鑫运动

器材有限公司，电话那头缝纫机

正嗒嗒作响。“公司现在订单激

增，白天管理层都要到车间一线

抓生产。”董事长俞振贤告诉记

者，从 2 月 10 日企业复工以来，

内销、出口的订单纷至沓来。

据统计，仅4月半个月中，天

鑫主推的一款蹦蹦床在天猫旗

舰店上已售出 2342 张。俞振贤

说：“与去年同期比，订单数翻

番，原先 5 条装配生产线的产能

已明显不足，复工后增加至6条，

现在公司决定再新增 1 条生产

线，不过即便如此，不少订单的

交期还需要45天，接下来的五一

劳动节假期，工人们可能无法休

假，公司要加薪保产能。”

无独有偶，杭州弗莱博体育

用品有限公司生产的弹力软轴

乒乓球训练器和羽毛球单人训

练器也受到热捧。占地不大，不

影响邻居和家人，一个人就可以

打球，诸多优点让这些产品一下

子成了“网红”。

“最近生产销量都有所上

升。”公司负责人秦锋告诉记者，

他们公司主要生产网羽乒相关

的产品，“前两个月，大家都没法

出门，宅家生活让大家不得不换

一种运动方式，也就是这个时

候，我们产品进入大家视线。”据

了解，该公司这类单人球类练习

器价格一般在在三四十元到一

百四五十元之间，消费者也乐得

花不多的钱来尝鲜。


