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至 2020 年底，我国要基本实现

县级融媒体中心建设全覆盖。浙江

体育应如何扎实推进融媒体建设，在

昨天举行的2020年度全省体育宣传

工作会议上，全省体育宣传工作者各

抒己见，共议未来。

作为我省融媒体建设的排头

兵，华数传媒总编辑、副总经理唐雨

与大家分享了她的经验和看法：“当

前，无论是政务媒体还是传统媒体，

都存在形式单板、内容单一等痛

点。以融合手段壮大主流阵地，推

动媒体融合向纵深发展，是当下媒

体发展的趋势。”

截至今年3月，我省已有90家县

级融媒体中心挂牌成立，率先实现县

级融媒体基本覆盖。融媒体中心建

好了，如何巩固舆论阵地成了浙江体

育面临的新课题。在海宁市，海宁日

报和海宁电视台共同组建了海宁融

媒体中心。海宁市文化和广电旅游

体育局副局长于丰介绍，随着体育宣

传方式的改变，受众群体数量更多

了，“现在我们的体育赛事报道有手

机直播的，也有 APP 实时推文的，根

据赛事级别不同，每场赛事的关注人

数在十万至三十万不等。”

钱江晚报体育部记者宗倩倩同

样深有感触，“随着媒体融合时代的

到来，体育记者已不再是大家传统印

象中的模样了，而是一支集创意策

划、活动执行、体育营销于一体的体

育运营团队。”

目前，浙江体育迎来重要发展

机遇期，体育融媒体平台正在建设

中，下半年将建成投入运行，走在全

国前列。对此，唐雨坦言，全省要继

续整合体育宣传力量，融合传统媒

体及互联网媒体资源形成统一媒资

内容中心，面向各类公共信息渠道

向公众传播。

浙江体育打造
融媒体传播平台
本报记者 汤晨阳

“飞人”谢震业：
与时间赛跑，下一站东京

省体育局党组成员、副局长吕林（左一）和浙江体育职业技术学院党委书记郭海英（右一）分别为孟关良、严诗敏授牌

盛夏时节，台风过境，海边小

城三门县迎来了一群特殊的客

人。8月3日，由省体育记协主办，

体坛报社承办的第四届全省体育

文化宣传展示推广会在此举行。

今年是全面建成小康社会

的决胜之年，省内诸多体育传

媒、体育社团、体育企业齐聚一

堂，共话体育小康生活。两届奥

运皮划艇冠军孟关良、赛艇世界

冠军严诗敏现身会场，与各体育

部门代表共同唱响浙江体育文

化“好声音”。

冠军们的新使命、新担当

“要当好浙江体育文化的

‘引路人’！”现场，两位冠军成为

了全省体育文化宣传推广大使

后共同发声。自启动聘请宣传

推广大使工程以来，已有三位世

界冠军、一位奥运冠军成为了

“引路人”。此次孟关良、严诗敏

的加入，预示着浙江体育文化宣

传事业再添新力量。

作为新任大使，如何理解“体

育文化”？既有运动员经历又有

行政工作经验的孟关良有着深刻

体会，在他看来，体育文化是时

代精神、民族精神的重要组成部

分，具有巨大影响力、号召力、凝

聚力，在建设体育强省过程中，体

育文化被赋予新的意义和地位。

讲好浙江体育文化故事，传播浙

江体育好声音将是他担任大使的

重要使命和责任。

推广体育文化，另一位宣传

推广大使严诗敏“一直在路上”。

这些年来，她始终热心参与各类

群众体育活动，身先士卒地带领

群众积极参与体育运动、推广体

育文化。“如今身为推广大使，我

会进一步当好浙江体育文化的代

言人、推广者，展示浙江体育新风

采。”严诗敏如是说。

特殊时期谋发展
体育精神显力量
疫情之下，体育部门、媒体、

社团如何再出发？这是摆在与会

代表面前的共同问题。事实上，

面对突如其来的疫情，体育行业

受到了较大冲击。危中有机，转

危为机，全省体育人以体育精神

淬炼内功，渡过难关。

现场不少参会代表表示，疫

情来临，正是发扬不屈不挠的体

育文化、体育精神之时。事实上，

讲好浙江体育故事是文化软实力

显著增强的重要标志，也是全面

小康不可或缺的一环。传播浙江

体育故事、讲好浙江体育文化故

事需要多方面形成合力，如此才

能让更多人通过体育了解浙江。

提升文化软实力
体育人凝心更聚力
会上，各参展单位的展示引

来了阵阵掌声，大家不时互动交

流。梵想体育董事长蔡想第一时

间晒出了朋友圈。他表示，在与

各级体育部门、体育产业同仁的

交流中碰撞出了新的思想火花，

梵想体育愿为宣传浙江体育文化

尽一份力。

“线上”热闹，“线下”同样精

彩。从“笔杆子”到“做赛事”，钱

江晚报代表现场分享了传统媒

体的转型之路——打造属于自

己的赛事 IP，激励更多人参与体

育运动、推广体育文化。此外，

体育+教育、体育+科技、体育+慈

善等议题引起了热议，展示了不

同部门、行业对于浙江体育文化

的全新理解。

不仅是奥运冠军、世界冠军，更是浙江省体育文化宣传推广大使。昨天，
他们在三门与体育传媒、社团、企业一同唱响体育文化“大戏”——

浙江体育文化“代言人”全新亮相
孟关良、严诗敏唱响体育文化“好声音”
本报记者 陆一帅


