
方向 ——做什么？

今年是全面建成小康社会和“十三五”规划的收官之年，也是实施体育强国建设纲要、高水平建设现代化体育强省的开局之年，更是全力备战“三大攻

坚战”的关键之年，体育宣传工作怎么做？如何深化体育宣传领域改革，打造助力“重要窗口”建设的体育文化高地？刚刚落幕的2020年全省体育宣传工

作会议明确了我省下一阶段体育宣传工作的“内核”追求。
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意识形态领域是没有硝烟的战场，特别

是当前意识形态工作的复杂性、尖锐性、困

难性、长期性是过去所无法比拟的。但不能

因为复杂就放任不管，不能因为敏感就缩手

缩脚。必须旗帜鲜明地全面加强党对意识

形态工作的领导，把意识形态工作牢牢抓在

手上，不断提升体育战线意识形态工作的能

力和水平。

宣传工作就是政治工作，大事小事都要

讲政治。体育宣传战线要以党的政治建设

为统领，把讲政治作为第一位的要求，切实

增强“四个意识”，坚定“四个自信”，自觉做

到“两个维护”，始终做政治上的明白人、老

实人。
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下阶段，全省体育宣传工作的“内核”追求
本报记者 梅 杰/整理 余敏刚/摄

◎省体育局办公室
去年以来，省局党组按照省委、省政府的统一部署，以“掌上

办事”“掌上办公”为目标，坚持“一把手”工程、“一盘棋”谋划，深

化体育领域“最多跑一次”改革，积极推进体育数字化转型工

作。通过构建系统完备、统筹有力的数字化转型工作体系，建立

层次分明、职责明晰的领导机制，建立高效、顺畅的工作协调联

络机制，建立监督有力、推进有序的督查考评机制，同时推广应

用“浙政钉”“浙里办”，加强体育“掌上办公”“掌上办事”，推动数

字体育重点建设项目落地见效。

◎体坛报社
过去一年，体坛报社按照新闻传播的遵循，坚持党管宣传、党

管舆论的原则，在省体育局党组集中统一领导下，以围绕中心、服

务大局为主旨，加大正面宣传、加强舆论引导、加速融合发展。通

过聚焦大事，注重策划，做好、做深、做活体育宣传；着眼大局，联合

平台，努力形成体育宣传工作的“大合唱”；把握大势，深化改革，大

力推进体育宣传工作融合发展；打开大门，整合资源，实现宣传与

策划、推广、市场有机统一等做法，取得宣传成效。

◎宁波市体育局
宁波市体育局根据全媒体时代发生的深刻变化，通过构建“全

员参与、全息布局、全程聚焦、全效评价”的体育宣传信息工作模

式，讲好宁波故事，传播体育正能量。主要做法有：全员参与，打造

“人人为宁波代言”的宣传格局；全息布局，构建“多媒体融合发展”

体育宣传平台；全程聚焦，营造“发现宁波体育之美”的宣传舆论氛

围；全效评价，建立“比学赶超”的体育宣传激励体系。

◎杭州市萧山区文化和广电旅游体育局
作为2022年杭州亚运会的主阵地，进入亚运会周期以来，萧

山区体育宣传工作坚持围绕中心、服务大局、奋力创新，借力亚

运“东风”，在宣传内容上注重高瞻性、宣传形式上注重创造性，

宣传组织上注重群众性，营造全民爱好体育、参与健身、支持亚

运的良好氛围。

◎三门县文化和广电旅游体育局
近年来，三门县以更好地参与基层体育治理现代化建设为出

发点，不断创新方式，加强与新媒体合作，共创尊重、互动、融合、共

赢的体育宣传新格局。通过完善要素保障、构建多元平台、坚持品

牌创建等方式，全方位、多领域、多举措推进体育宣传。

关键词：重要窗口

习近平总书记明确提出浙江要“努力成

为新时代全面展示中国特色社会主义制度

优越性的重要窗口”。省委十四届七次全会

也为我省建设好、维护好、展示好“重要窗

口”规划了奋斗蓝图、制定了行动方案、强化

了工作支撑。全省体育系统要深入学习宣

传贯彻习近平总书记考察浙江重要讲话精

神，按照省委十四届七次全会部署要求，加

快推进体育战线 10 个方面“重要窗口”建

设，努力实现群众体育、竞技体育、体育产

业、体育改革、体育治理、体育人才队伍“6
个走在前列”。

关键词：建立健全工作机制

进一步健全宣传工作机制，推进规范

化和制度化建设。完善对外宣传工作机

制，善于运用体育这种国际通用语言，讲好

中国故事、浙江故事、体育故事，让世界透

过体育更加了解浙江，透过浙江更加全面、

更加准确、更加深入地了解和认识中国。

建立健全舆情监测、研判和处置机制，体育

系统要全面提高舆情应对处置能力，加强

对突发事件相关信息管理，建立健全重大

突发事件舆情收集分析和新闻报道快速反

应机制，充分发挥新闻媒体的正面舆论引

导作用。

关键词：浙江体育融媒体中心

融合发展是当今世界媒体发展的新趋

势。要积极适应媒体格局深刻调整、舆论生

态深刻变化的新形势，尊重新闻传播规律，

创新方法手段，深度整合全省体育系统和社

会各种平台资源、传播资源，构建体育宣传

新格局。继续用好传统媒体，拓展主流宣传

阵地，充分整合体坛报和信息中心职能，加

速推动报、台、网、端融合发展，打造“四全”

媒体（全程媒体、全息媒体、全员媒体、全效

媒体），形成网上网下同心圆；同时大力推进

浙江体育融媒体中心建设，力争形成省、市、

县（市、区）三级体育融媒体矩阵，实现体育

新闻“一体策划、一次采集、多种生成、多元

传播”的效果。

关键词：新闻舆论“四力”

习近平总书记多次强调提高新闻舆论

传播力、引导力、影响力、公信力。提高“四

力”既相辅相成、相互促进，又有各自的工作

着力点，需要深入研究新情况新问题，以改

革补短板，以改革强优势，化挑战为机遇，化

变量为增量，努力创造新气象新作为。

关键词：全媒体

全媒体时代的到来，导致舆论生态、

媒体格局、创新方式发生深刻变化。浙

江作为互联网的高地，对全媒体的接受

能力更强、要求更高。作为最受社会关

注、聚焦的民生新闻之一，体育新闻舆论

工作面临新的挑战。要以“深化改革、勇

于创新”的改革思维，加速推进体育宣传

领域理念创新、举措创新、方法创新、机

制创新，凝聚起推动体育事业高质量发

展的强大合力。

行动 ——怎么做？

关键词：强化宣传队伍建设

精心做好选拔、培养、引进、培训等“四

篇文章”，不断增强宣传干部的脚力、眼力、

脑力、笔力，努力打造一支政治过硬、本领

高强、求实创新、能打胜仗的体育宣传工作

队伍。在宣传干部的配备上，要考虑岗位

素质需要，把那些党性坚强、敢抓敢管、擅

长做宣传工作的优秀干部放到重要岗位上

来。在人才引进上，要继续加大事业单位

招考力度，进一步充实信息技术、新闻宣传

等专业人才力量。在业务培训上，要把宣

传业务培训作为领导干部培训的重要内

容，注重培养适应新时代要求的专业知识、

媒介素养，着力克服本领恐慌、能力不足的

问题。

干货满满，共商宣传大计
——交流单位经验精编

2020年全省体育宣传工作会议上，省体育局办公室、体坛报

社、宁波市体育局、杭州市萧山区文化和广电旅游体育局、三门

县文化和广电旅游体育局五家单位交流汇报了各自在体育宣传

工作上取得的成效、存在的不足以及未来的打算。请看看他们

带来了哪些“干货”。


