
2月20日，北京冬奥会落下帷幕。在中国人最重要的节日春节期间，北京冬奥会给国内外观众留下了太多精彩的瞬间，给前方采

访的记者也留下了珍贵的记忆。

“非常成功、非常满意、非常安全。”2月18日，国际奥委会主席巴赫在新闻发布会上用三个非常来形容北京冬奥。的确，在北京冬

奥会的成功举办，给疫情下的世界带来更多信心和希望。
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北京冬奥会北京冬奥会，，让世界为你喝彩让世界为你喝彩
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北京冬奥会最大的遗产就是，

中国已实现“带动三亿人参与冰雪

运动”的目标，全国冰雪运动参与人

数达到 3.46 亿人，居民参与率达到

24.56%。三亿人参与冰雪运动的盛

况媲美冬奥金牌的含金量，中国在

开幕前就收获了一块“金牌”。

冰雪运动在推动乡村振兴、地

方经济转型，在实现经济可持续和

高质量发展中发挥着越来越重要的

作用。根据文化和旅游部相关调查

数据，2020-2021雪季冰雪休闲旅游

人次达到 2.3亿人次，冰雪休闲旅游

收入超过3900亿元。

北京冬奥会在文化元素和体育

赛事的结合方面堪称完美。不仅组

织城市形象特色采访活动等多种体

育文化活动，而且把中华优秀传统

文化融入到大量的办赛细节里。从

冬奥吉祥物、冬奥体育图标到冬奥

场馆的构思设计，再到火炬、奖牌、

“战袍”的精巧设计，巧妙融合进传

统元素，一点一滴尽显中华优秀传

统文化魅力和精髓，无不彰显文化

自信。无处不在的中国文化元素通

过各国运动员传向世界。

生态文明逐渐成为北京一张新

的“名片”。从 2008 年夏奥到 2022
年冬奥，北京绿色办奥不仅被传承，

而且实现了飞跃，实现了“冬奥会所

产生的碳排放将全部实现中和”的

目标。北京坚持绿色低碳发展，发

展资源消耗少、环境污染小的“高精

尖”产业，第三产业比重达83.8%；聚

焦能源、建筑、交通等领域推进碳减

排，2021 年万元 GDP 碳强度约为

0.41吨，在各省市中保持最优水平。

2021年空气质量首次全面达标，优

良 天 数 增 加 到 288 天 ，占 全 年 的

78.9%。

还有场馆的赛后利用，每个场

馆都制定了赛后利用计划。助力城

市交通设施改善、增添永久性文化

景观。

从 2008 年的北京夏季奥运

会到 2022年的北京冬季奥运会，

十四年间，中国在经济、科技、文

化等方面都发生了巨大的变化。

而科技在北京冬奥会上的应用尤

其淋漓尽致，是北京冬奥会的一

大亮点，让世界刮目相看。

“科技冬奥”重点专项围绕科

学办赛、运动科技、智慧观赛、安

全保障、绿色智慧综合示范等 5
个方面部署任务。通过科技创

新，实现绿色、智慧场馆建设，专

项部署 80个科研项目，5G、云计

算、大数据、卫星导航、人工智能

等 212项技术在北京冬奥会上落

地应用，为实现北京冬奥的“简

约、安全、精彩”提供有力支撑。

精准防控见科技。北京冬奥

会共有 91个国家和地区的代表

团参加。为助力疫情精准防控，

北京在各冬奥场馆部署了 150余

台生物气溶胶新冠肺炎病毒监测

系统，检测灵敏度较传统手段提

高 3倍。记者在驻地看到雾化消

毒机器人移动起来“呼呼”往外喷

雾，一次可消杀超1000平方米。

精彩比赛见科技。每个竞赛

场馆都有着十足的“科技范儿”。

国家游泳中心由“水立方”转为

“冰立方”，应用装配式快速拆装

和调平动态监测技术，20天内就

可以完成“由水到冰”的场地转

换；首钢滑雪大跳台研发了正四

面体的模块及正四面体连接节

点，可以实现不同比赛的赛道剖

面转化。还有，8K、人工智能等

数字与仿真技术在新闻中心得到

充分应用，记者体验观赛画面更

清晰，全息影像更真实。

绿色冬奥见科技。北京冬奥

会是氢能示范应用场景最丰富的

一届奥运会，由浙大助力的“氢”装

上阵在实现碳中和目标的过程中

扮演了重要角色。北京冬奥会手

持式火炬“飞扬”，首次采用了氢气

作为燃料，是世界首套高压储氢火

炬，实现了冬奥会历史上火炬的零

碳排放。氢燃料电池汽车在行驶

过程中只排放水，被称为“终极环

保车”。

北京冬奥会是历史上最高

关注度的一届冬奥会。2 月 10
日 ，奥 林 匹 克 广 播 服 务 公 司

（OBS）首席执行官伊阿尼斯·埃

克萨科斯在北京冬奥会新闻发

布会上表示，北京冬奥会在开赛

的第四天便成为了历史上收视

最高的一届冬奥会，其转播内容

总生产量将达 6000小时，超过平

昌冬奥会的 5400 小时。伊阿尼

斯·埃克萨科斯还表示，关注北

京冬奥会的人群比往届都多，北

京冬奥会在全球收视预计将超

过 20 亿人次。澳大利亚持权转

播商透露，其直播北京冬奥会开

幕 式 的 收 视 率 比 上 届 提 升

331%。在德国、奥地利、挪威、

瑞典等冬奥强国，赛事收视率也

出现了成倍增长的现象。

前段时间，百度发布《百度热

搜·北京冬奥会大数据》显示，北

京冬奥会的搜索热度远超前两届

冬奥会同期，相比索契冬奥会与

平昌冬奥会分别高出 1372％与

558％，比 2021 年延期举办的东

京奥运会热度高68％。北京冬奥

会成为史上最火冬奥会，甚至超

过了 2008 年北京奥运会之后所

有的夏季奥运会。

明星运动员的带动效应十分

突出。运动员亮眼表现屡屡出

圈，是冬奥会上不可替代的风景

线。00后小将让大家看到了颜值

担当、实力担当的中国新生代。

其中谷爱凌、苏翊鸣两人重新定

义了传统运动员在人们心目中的

那种形象。这具有什么意义呢？

我们国家现在推进体教、体艺融

合，德智体美劳五育全面发展，在

两运动员身上充分体现出来，阳

光时尚、学业佳，轻松自如面对镜

头，富有温度的表达屡屡成为金

句在网上社交平台传播。那种因

为热爱而特别专注的状态，引发

了家长、青少年的热议和追捧，产

生跨年龄段的传播效应。这不仅

仅带动了青少年的冰雪运动热

情，也产生了商业价值。推动了

包括浙江在内的冰雪装备生产厂

家的爆单。

200多天后，另一场展示中国形

象的国际赛事——第十九届亚运会

将在杭州开幕，这是另一个让世界认

识中国、认识浙江的重要窗口。

杭州亚运会的各项筹备工作有

条不紊地展开。特别是今年以来，

聚焦“五精（经）”“五高”，发现问题、

查找漏项、完善体系、补齐短板，以

更广视野、更大格局，高质量高水平

推进推动各项筹办任务落细落实。

如何提升杭州亚运会赛事价

值？“我觉得冬奥会对于杭州亚运会

有很大的借鉴作用。因为在同一年

度，时隔7个月，一样的大背景和大环

境下，北京冬奥会已经带动了人们对

体育的热爱，有助于更多人关注另一

项重大国际赛事杭州亚运。”北京体

育大学体育商学院院长肖淑红教授

告诉记者，加强赛事价值提升工作，

杭州亚运会一定要充分借力冬奥带

来的大众对体育的高关注度效应，力

争带动整个体育产业链甚至全行业

产业生态的价值提升，带动相关产业

链上的所有相关利益主体，注重对体

育产品、体育服务的研究、开发及推

广，注重商业模式的创新。

同时要更加注重赛事传播和文

化传播，提升杭州亚运影响力。对

国外运动员等的中国文化传播，北

京冬奥会做得非常成功。向国内大

众传播奥林匹克文化及知识也是如

此。据抽样调查，北京的幼儿园小

朋友也知晓冬奥会的相关知识，因

为这些知识被编成童谣由幼儿园老

师教给小朋友，这也是文化传播的

力量，杭州亚运会可以借鉴冬奥会

传播模式。

数字经济已经成为了全球范围

内产业转型升级的一个重要驱动

力，数字技术在传播领域的发展正

在改变人们的这种互动方式。肖淑

红教授提出，重视传播需求多样化

的满足，重视数字化新技术带来的

一种传播新模式的应用和研究。另

外，杭州亚运会需面向世界，突出杭

州特色、中国特色，找好发力点和切

入点，在赛事市场开发、推广、运营、

赛后利用等全链条，做出整体解决

方案，实现杭州亚运会的价值提升。
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