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绽露数实融合科技生活 “浙江制造”涌现新活力一场亚运盛会，浙江企

业全情投入，展示出的经济

实力和科技水准也为世界所瞩

目。本届亚运会赞助企业共 176

家，来自浙江的企业 107 家，占比

60.7%。同时，特许生产企业64家，其

中 浙 江 的 企 业 46 家 ，占 比 高 达

71%。从亚运会筹备到落幕，浙

江企业全力投入，从亚运场

馆、城市基础设施和环

境的建设改造，到公共

服务提升，背后都不乏

浙商浙企的身影。
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亚运赛场上还能“遛狗”？如

此趣闻就发生在杭州亚运会的

田径赛场。由杭州宇树科技

提供的机器狗（四足机器

人）活跃在亚运赛场上，

它们憨态可掬，灵活敏

捷，第一时间将运动员

掷出的铁饼等器材运回

到起点。因可爱又富有

科技感的造型，被网友誉

为“亚运最强萌物”。

事实上，这不是宇树科

技第一次征战大型体育赛事，

由该公司开发制造的机器狗早在

北京冬奥会上便惊艳亮相。此次

杭州亚运会，机器狗正式登陆赛

场、直接服务运动员、裁判员，是

公司深入参与大型体育赛事的新

突破。据悉，此批投放亚运赛场

的机器狗与人慢跑速度无异，小

家伙们身背卡槽，可承受 1—2公

斤的标准铁饼，工作人员只需将

运动员掷出的铁饼卡在机器狗身

上的卡槽，机器狗便可灵活往返

于起终点之间，平均距离 100 余

米，整场比赛可代替人工往返距

离 7000余米。此外，机器狗身上

的夹具，从设计到制造耗时一个

多月，期间多次优化，其硬度、弹

性、贴合度、轻量化等方面逐一改

进，“我们同时进行了上百次算法

调试，确保机器狗在负重时运行

自如。”为确保亚运赛场万无一

失，宇树科技做了大量幕后工作。

亚运会不仅是一场体育盛

事，更是一场科技盛宴。安途科

技创新（杭州）有限公司、新石器

（杭州）无人车科技有限公司推进

智能出租、无人售卖、物流配送等

智能网联车辆特色场景落地亚

运，让人眼前一亮。由新石器（杭

州）无人车科技研发的无人冰淇

淋车一经投入使用便引来许多好

奇的目光。研发人员表示，AR智

能巴士搭载了混合现实平台和智

能驾驶解决方案，通过AI+AR的

可视化方式，为亚运村的运动员

们和媒体记者带来可视化的、智

慧化的未来出行体验，同时可应

用于地铁接驳专线、微循环公交、

快速路公交、园区通勤摆渡、景区

观光游览等一系列需求场景，更

是创造了国内数个第一。

科技赋能亚运，高科技产品

应用于杭州亚运生活服务、赛事

保障、场馆建设、交通出行等各个

方面，无处不在的科技元素正让

杭州亚运会不断“圈粉”。

无限机遇

“世界超市”订单迎来小高峰
杭州亚运会吸引了全世界的

目光，距离杭州奥体中心 100 多

公里外的义乌上演着另一番火热

场景：和老外用“本土化”英语交

流的店员、忙不迭打包的快递小

哥、飞快敲打计算器的老板和订

单打印机不间断的“簌簌”声……

“世界杯的余热加上亚运会

的召开，今年义乌体育用品行业迎

来了新一波的小高峰。”义乌体育

用品协会秘书长吴晓明说，以足

球、篮球、羽毛球等为主的户外类

体育用品增长明显，单就外贸而

言，较去年同期销售额增长率在

20%—30%之间。此外，跑步机、

哑铃、杠铃等健身器材的销量也迎

来小幅增长。“伴随着体育赛事的

火爆，带来了一波又一波的订单。

‘义乌制造’已成为大赛常客，以杭

州亚运会为例，国旗、徽章、望远

镜、文创贴纸……赛场内外均有

‘义乌制造’的身影。”据了解，今年

以来，义乌国际商贸城日均客流量

超 20万人次。其中，日均进场外

商超1600人，同比增长30.2%。

“后亚运”经济红利还在续

写。不少国内外来观赛的游客，会

在亚运结束后选择前往周边的城

市逛一逛。“已经和多位潜在的海

外友商约定，亚运会结束后邀请他

们来浙江逛一逛、玩一玩。”从事羽

毛球拍、乒乓球拍生意的金通表

示，“目前的订单已经排到明年，可

以预见从亚运结束到明年的巴黎

奥运会开始前，全民健身和体育消

费热情会进一步被激发，体育用品

消费市场的未来值得更多期待！”

据了解，亚运会结束后，杭州趁热

打铁签署了未来3年羽毛球、皮划

艇、曲棍球等多项国际顶级赛事，

并表示将在2035年前争取举（申）

办三五个世界级的比赛举办权。

在本届亚运会开幕

式上，“钱江潮涌”主火

炬塔——融合了数字

科技、机械艺术的主

火炬塔是由大丰体育

倾力打造。不仅是主

火炬塔，在竞赛的场馆

里，也能看到大丰的创新

科技——杭州奥体中心体育场

比赛照明系统、扩声系统 、LED
显示屏系统等，全面呈现精彩亚

运赛事。据大丰实业相关负责

人介绍，在亚运的契机下，大丰

体育研发了更多新技术和新产

品，并为今后的业务拓展打下了

坚实的基础。

给人留下深刻印象的，还有

来自杭州臻元休闲用品有限公司

为运动员定制的箱包。其中最为

经典的一款融合大量西湖元素以

及科技元素的行李箱，在中国体

育代表团陆续来杭时，成为画面

中不可忽视的“网红产品”。不少

网友寻遍线下门店，只为求一款

“运动员同款”，也有不少国外运

动员惊羡：“中国队的这款箱包，

真的太棒了！”此外，媒体包内的

保温杯由浙江飞剑制造。别看是

一件小物件，却因外观精美与握

感舒适成为爆款。浙江飞剑亚运

会项目负责人廖靖介绍，“每款杯

壶的设计，设计稿都经过数十次

修改，亚运会+精心设计的产品为

企业带来机遇，提高了企业知名

度与产品销量。”

记者了解到，截至杭州亚运

会闭幕，飞剑共销售了近60万只

杯壶。在行业不景气的前提下，

企业订单量趋近饱和，订单已排

到明年 1月份。与此同时，为亚

运会捐赠了 26条竞速龙舟的富

阳祥瑞水上运动器材有限公司，

通过亚运会这个窗口，让更多人

关注水上运动，今年该公司销售

额已达到1300余万元，同比增长

60%。

从国际、国内过往经验来

看，重大赛事具备天然的资源虹

吸效应，在推动产业发展、释放

消费潜力、提升城市国际化水平

等方面有重要作用。与此同时，

亚运赛事刮起运动风潮，人们

对运动装备的需求也将趋向

高端化、个性化，新兴业态如

电子竞技、冰雪运动和户外运

动装备等项目的需求也在快速

增长。未来，体育制造业的发展

方向将更加多元化和细分化，浙

江体育制造业会有更广阔的市

场空间。

一房难求

动起来的“旅游消费热”
今年的杭州亚运会恰逢国

庆假期，“赛事+旅游”让众多游

客、市民、商家商户与运动员们

碰撞出在生活中亲密连接的更

多节点。在亚运期间打卡和点

赞杭城的运动员、教练员、技术

官员不在少数，“赛事+旅游”让

众多游客、市民、商家商户与运

动员们擦出消费的火花。白天

看比赛，晚上来一场说走就走的

City Walk，成为许多市民和游客

的共同选择。

数据显示，双节期间，杭州全

市消费总金额为 237.53亿元，其

中零售、住宿、餐饮和娱乐四大行

业夜间消费总金额 107.42亿元，

同比增长 11.8%。杭州全市各景

区 景 点 双 节 期 间 共 接 待 游 客

1300.87万人次，日均 162.61万人

次。杭州全市 8万余家餐饮门店

消费 1370万笔，营收 32.78亿元，

同比分别增长 140.7%和 59.4%，

甚至出现了一房难求的现象。

借亚运东风，杭州及周边城

市纷纷推出亚运主题精品旅游路

线，举办迎亚运促消费嘉年华活

动，掀起文旅热潮。杭州加上宁

波、温州、湖州、绍兴、金华五座协

办城市，亚运六城的消费收入“水

涨船高”，仅景区的单日消费较去

年最高增长达 270%。在“后亚

运”时代，如何让亚运遗产成为永

久福利，让体育盛会永不落幕，还

有很多惊喜等待解锁。


