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处州风·扫描

“都市嬉皮族”演绎别样骑士精神
特约记者 沈 隽

龙泉安仁：

少年舞龙队逐梦前行

龙年春节，一条金光闪闪的“迷

你”安仁板龙出现在龙泉市区的非遗

“妙会”上。30名舞龙少年的精彩表

演，顿时成了吸睛亮点。这群活泼灵

动的少年，最小的 9周岁，最大的 12
周岁，均来自龙泉市安仁镇中心小

学。一时间，小金龙和少年舞龙队火

爆出圈。

安仁板龙是丽水市级第一批非

遗代表性项目。早在2011年，安仁镇

中心小学将安仁板龙制作、表演引入

小学课堂，就是为了代代相传非遗文

化。同年，少年舞龙队成立。13 年

来，队员新老交替，每年保持在四五

十人左右。

周潇潇是安仁镇项边村人，从少

年舞龙队成立的那年起，他就一直担

任特邀教练。他说，这些年，会制作、

舞板龙的人年纪越来越大，安仁板龙

文化想要长长久久地传承下去，还是

要从娃娃抓起。除了让高年级学生

学习板龙表演，学校还专门邀请非遗

传承人到学校教一、二年级学生制作

具有龙元素的简单小手工；教三、四

年级的学生制作板龙，小金龙的龙

身、龙鳞由学生亲手制作，龙珠和龙

爪里的网球也是孩子们就地取材的

创意。

坚持13年，该校被确定为丽水市

级非遗教学传承基地，板龙课程获评

“丽水市精品课程”。舞龙是力气活，

更是技术活。要想“龙”能够顺畅地在

半空中飞舞，不是轻而易举的事情。

平日里，少年舞龙队的队员们坚持练

习，除了每周三拓展课，队员还会利用

寒暑假、周末时间练习舞龙的基本动

作。每次排练下来，少年们总是气喘

吁吁，满头大汗，却都能坚持下来。

台上一分钟，台下练苦功。在龙

泉非遗“妙会”巡游中，少年舞龙队的

队员们精神抖擞，一条金色的龙追着

龙珠舞动游走，龙身灯光点点如鳞光

闪动。踩着欢快的锣鼓声，小金龙

“ 上 天 入 海 ”，忽 而 腾 起 ，忽 而 俯

冲……精彩的表演获得在场观众的

阵阵掌声。这群舞龙少年，也像他们

舞动的小金龙一样，腾飞于苍穹之

上，逐梦前行。

（通讯员 叶晓龙 吴琪琪 叶晓芬）

近日，2024骑纪中国龙年首站黄帝缙云机车嘉年华活动让“黄帝缙云”在千辆机车的轰鸣中一“骑”出圈，

各大主流媒体直播报道，数十万人同时在线观看。活动不仅提升了缙云的知名度和美誉度，还全方位拉动了

旅游、餐饮、住宿等收入呈大幅增长，有效推动体育活动带来的“流量”转化为文旅消费的“留量”。 缙 体

春野春野骑骑遇遇

在云和梯田“伴山机车打卡点”或是莲都桃花岭驿站，每逢节假日，总能看到一群又一群摩托车友将

爱车一字排列在广场上，随着一脚油门，机车轰鸣，一场激情四溢的追风之旅就此开启。同样沉溺于飞驰

快感的，还有自行车友。他们通常戴着头盔、护目镜，穿着紧身衣，骑上专业的公路自行车、山地自行车，

或是在蜿蜒曲折的山路上，或是在风景优美的绿道上，留下加速疾行的低沉声浪。

现如今，昔日的代步“小车轮”，已然转出了时代新潮流。从打开社交圈的新方式，到各地方兴未艾的

新赛事，持续升温的“骑行热”衍生出数不清的消费业态，使“都市嬉皮族”悄然集结，在绿水青山间演绎一

往无前的“骑士精神”。

潮流社交“大玩具”

丽水第七区机车行合伙人之

一的叶成晨，是丽水最早玩机车的

发烧友之一。他说，从 2020年到

2022 年间，丽水的摩托车市场需

求可以说呈井喷式爆发，“疫情期

间，长途旅行不方便，适合短途出

行的摩托车很自然地向社交属性、

骑行文化贴近，成为年轻人表达生

活态度和个性的符号，给整个行业

带来了长期的增长。”

实际上，玩摩托车并不是新潮

流，在丽水的绿水青山里，早已盘

踞着一群“摩托老炮儿”，像叶成晨

这样的骨灰级玩家，从 20岁出头

开始接触摩托车，一直驰骋到如

今，他几乎在全国地图上“点亮”了

所有城市。

当男骑手们热衷于为机械情

结买单时，女性消费群体也开始

在圈内集结，逐渐成为机车文化

破圈的又一主力。长短随心的里

程、挣脱都市藩篱的快乐与自由、

破风而行的速度感、沿途的风景，

都只能部分描述这项运动的魅

力。采访中，不少女骑士坦言“骑

行的快乐是购物、看电影等娱乐

方式无法取代的”。在繁忙的工

作间隙中做一名随心所欲的追风

少年，正是不少人爱上摩托骑行

的原因。

当代步工具成为业余爱好

与“机车热”同时兴起的，还

有公路自行车“骑行热”。疫情期

间，骑自行车成了最适合“保持距

离”的户外有氧运动，市场供需倒

挂，甚至一度出现“一车难求”的

情况，由于受制于供应链产能，很

多人要等一个月甚至几个月才能

收到车。

不同往日追求纯粹的速度与

激情，现今的骑手更倾向于将骑行

当做是生活方式和个性表达的标

签，并衍生出新的骑行文化。而每

个人对车款、骑行装备等喜好各不

相同，直接验证了骑行爱好者愿意

“为个性买单”。

入圈 1年多的小王，如今已是

JMCC骑行队的组织者之一，仅去

年下半年就骑行了 8000公里，他

坦言这是项“烧钱”的运动，因为

强调的是“人车强交互”，所以骑

手大多会不断改装升级车辆，以

提升骑行表现。尽管花费不少，

但对于在骑行上的投入，非常值

得，他认为骑行早已不只是交通

工具，更成了人与人连接的媒介，

“因为骑行，我结识了不少骑友，大

家通过公路车走到一起，但早已不

限于一起骑车，骑行带来的友谊渗

透到了生活中。自行车把大家联

系到一起。”

骑行“圈住”了哪些商机

据美骑网统计显示，目前自行

车运动的主要群体为 18～40岁青

壮年人群，坚持每周高频次骑行的

用户达到 7成以上，这直接带动了

相关装备的升级。一些骑行“发烧

友”则表示，单是在骑行设备上就

消费了10余万元，其中不乏5万元

以上的车架，加上头盔、服饰、码

表、踏频器、骑行台等设备费用，而

这样的花费也只是“入门级别”。

户外骑行掀起的热潮，也在

助推相关产业的发展。“像云和梯

田的‘伴山机车打卡点’、莲都桃

花岭驿站等点位，特别吸引年轻

骑友。而骑行距离比较长的车

队，又会涉及食宿等花费。”叶成

晨举例，去年春节期间，他的摩托

车队一路骑行到云南西双版纳，

再到东南亚国家和地区，“来回 15
天，人均消费3-4万元。”

在丽水，骑行爱好者看到了更

多自行车品牌店的入驻，还有很多

咖啡馆、健身房在探索骑行复合型

门店模式，或是与骑行主题链接开

展相关活动。小王所在的 JMCC
骑行队，就与很多机构、单位开展

了线下合作，开展了与骑行相关的

主题活动，很多活动都有线上直

播、小视频推送等。

可以看到，从车友会到骑行

生活方式、骑行服饰、骑行主题活

动，“骑行经济”模式在不断拓宽，

多元化、专业化、高端化趋势越明

显，进一步丰富了骑行玩家的选

择和体验，为骑行市场的发展添

砖加瓦。


