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我们期待能够出
现下一个周冠宇，虽
然5到10年内能否实
现确实很难说，但更
多的中国车手已经在
奔赴而来的路上。

语中的语中的
易易

我们期待下一个周冠宇
属于F1中国大奖赛的周末已经过去，但

引擎的轰鸣声似乎还萦绕在每一位车迷的耳

边。自2004年首次在上海举办以来，F1中国

大奖赛已经成为一年一度全球最受瞩目的赛

车盛事之一。

2024 F1 中国大奖赛门票在 1 月 9 日开

售，三日套票价格从480-3880元不等，单日

票从 290-2490 元，并且增加了 3360 元的 F1

中国站20周年纪念套票，一经开票全部火速

售罄，“抢票难”再度成为车迷们的共同话题。

今年的 F1 如此火爆，是几重因素的叠

加。首先今年是 F1 赛车进入中国 10 周年，

也是 F1 中国大奖赛五年之后再度回归，更

为重要的是，这也是 F1 中国大奖赛首次有

中国车手本土作战。巧合的是，2004年第一

次 F1 中国大奖赛的观赛经历，正是周冠宇

赛车运动的启蒙之旅，谁能想到二十年后这

个男孩成为第一个 F1 中国车手，并在家门

口的赛道上亮相。

周冠宇的出现，无疑带动了更多中国车

迷去关注和喜爱这项赛事。作为和世界杯和

奥运会被称为三大体育赛事，年收视率高达

600亿人次，此前，F1在中国的地位一直有些

尴尬，因其曲高和寡也被称为小众运动。然

而，在周冠宇出现之后，人们不禁期待下一个

周冠宇。F1赛事目前为止只有10车队20名

车手，从这个程度来说，其入选难度要远高于

世界杯和奥运会。也注定F1车手并不是一

个能够被量产的运动员。

稍微对周冠宇有所了解的人可能都知

道，周冠宇的成功走的是标准的 F1 车手之

路。8岁接触卡丁车，三年里就包揽了全国

卡丁车锦标赛八个分站赛的全部冠军，若想

继续进阶，出国深造成为周冠宇的必然选

择。随后，他远赴英国留学，很快便斩获全美

锦标赛、全英锦标赛以及欧洲锦标赛14至17

岁组别年度总冠军。14岁进入青训系统，先

后被招揽至法拉利青年车手学院、雷诺运动

学院，从F4、F3、F2到F1赛场一路进阶，周冠

宇用了6年多时间完成了“升级打怪”。

从中国目前现有的赛车体系来说，中国

车手想要进入 F1，从小到欧洲接受训练、与

世界各地的强手竞争，从中杀出一条血路。

目前，中国每年能被家长送到欧洲进行赛车

深造学习的中国年轻人仍然是个位数。而对

这些尚且“有幸”进入到国际赛车训练体系里

的中国孩子们来说，融入欧洲车队并非想象

那般轻松。因此，不少像程丛夫等人都在摸

索一套国内的车手培养体系，因为对于更多

中国职业赛车手而言，本土赛车文化的崛起

才是他们商业价值的最大靠山。

更多的中国赛车手们，正在向这条道路

上飞奔而来。

（易龙吟）

AI在体育领域从“智变”到质变
近日，国际奥委会发布了一项开创性的

倡议，即《奥林匹克AI议程》。该倡议阐述了

人工智能（AI）可以为体育带来的预期影响，以

及国际奥委会作为奥林匹克运动的领导者，

将如何引领全球体育领域开展人工智能计划

的实施。这也意味着，以人工智能为代表的

科技将在体育中扮演更重要的角色，使体育

运动更具包容性、竞争力、更安全和更公平。

实际上，在体育领域，AI早已大显身手：

围棋、国际象棋、中国象棋等智力运动格局如

今已被人工智能先后重塑；足篮球、网球、田

径、乒羽等项目的高水平大赛和训练中，大数

据分析、辅助裁判系统、陪练机器人等高科技

元素也无处不在。可以说，科技已经为竞技

体育的发展带来了颠覆性的变革。

不仅仅是AI技术，近年来，体育与科技

融合发展成为一种趋势。随着科技的发展，

竞技体育从选材、训练、装备到运动康复，每

个环节都离不开科技的支持。多学科融合、

多领域合作成为趋势，为竞技场上的角逐提

供了强大支撑。

科技进步亦不仅服务于竞技体育发展，

也使大众健身指导可及可用，更能助推一些

竞技体育项目更加亲民惠民。在我省就有不

少鲜活的例子：从“体育委员 e 站”在线“点

单”到从“百姓健身房”扫码进门，再到“亚运

场馆在线”轻松预订场地，数字体育革命重新

定义了运动场景，实现了物理空间到现实虚

拟叠加空间的融合转换，使群众的运动生活

体验更为丰盈。

科技在深化主动健康意识、推动健康关

口前移、建立运动促进健康新模式等方面发

挥着重要作用，并使得全民得以享受体育成

果。二者的结合是一个以从“智变”推动质变

的过程，为体育全面发展带来新的活力。

（陆英健）

科技的发展为体育
全方位高质量发展，提
供新的动力和可能性。
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足协新规，让球迷不再“开盲盒”
足协新规让国际商业赛事走向规范化道

路，也为热爱足球的人们兜住了感情与金钱的

底线。从去年年底到今年年初，C罗、梅西两位

足球世界巨星“放鸽子”的事件引发了广大国

内球迷的不满，直到近期依旧留有余波。

为了防止类似事件再次上演，4月23日，

中国足协发布《中国足球协会国际赛事备案

与监管规程》。其中明确，在启动售票前，告

知公众主要球星出场条款及一旦违约后的处

理方案，并将有关方案在售票方案（售票条

款）中予以明确。该文件还在赛事活动组织、

赛事程序规范等方面做出了明确规定，可以

说为广大球迷情绪和钱包，都拉起了一道防

线。该文件发布后，也得到了不少球迷的支

持和点赞。

作为三大球之一，足球运动所蕴含的魅

力和其能够带来的激情自然无须多言。而要

注意的是，对于一场足球比赛来说，其并不是

场上球员的“独角戏”，一场好的足球比赛应

该是由赛事主办方、场上球员以及场下球迷

共同完成的“大合唱”。

大牌球星来中国，让球迷有了在家门口

看偶像，还能够提升赛事活动举办地的知名

度，增加文旅收入，进一步激发国内体育市

场的活力。但是，过度商业化的行程安排，

居高不下的票价，主办方“内外脱节”前后矛

盾，球员突然未按预期上场，赛事随时可能

延期或取消，种种不规范操作导致的不确定

性，让球迷感到“很受伤”，信任被消耗，球星

的形象和声誉也会受损，整个社会享受运动

乐趣，鼓舞体育精神的氛围也被破坏，负面

影响不可估量。

这种商业赛事和活动中，最大的卖点当

然是超级球星，而真正付出最多，最应该得到

保障的，是掏出真金白银来支持的球迷。所

以，中国足协要求赛事主办方在售票前告知

公众球星出场条款，并且提前说好违约了怎

么办，一定程度上遏制了部分主办方试图“一

本万利”，为了将商业利益最大化，对球员、球

队和观众“两张面孔”；也能避免球迷付了交

通、住宿、门票钱之后，还要到了现场再惴惴

不安地“开盲盒”，有力地保障了球迷作为消

费者的合法权益。

邀请世界级球星来参加活动，踢商业赛，

无论对于广大球迷，还是对于市场主体来说，

依然是喜闻乐见，可以双赢的好事。期待新规

落地能够促进这类赛事的规范化和专业化，让

球星和球迷能真正地“双向奔赴”，凭借体育巨

星的影响力推动交流、活跃市场、助力公益，创

造更大的价值和意义。

（谢嘉伟）

足协新规让国际
商业赛事走向规范化
道路，也为热爱足球的
人们兜住了感情与金
钱的底线。

言懿行言懿行嘉

只有完善户外运动
产品体系，满足不同的
需求群体，通过高品质
的产品质量服务才能真
正赢得消费者的信任。

柔并济柔并济
刚刚

淡化“平价”标签，提质才是关键
日前，一则“迪卡侬悄悄涨价”的消息突

然在网上流传，引起网民极大关注，相关话题

占据了热搜前列的位置。不仅于此，像凯乐

石、探路者等运动品牌也同样出现商品悄然

涨价的现象，迪卡侬们正在进行转型，转向高

端化市场发展。

在笔者看来，迪卡侬们一直充当着运动

领域“平价超市”的角色。与运动知名品牌

耐克、阿迪达斯相比，它们的价格优势十分

明显，价格升级后最直接影响的还是那些收

入不高的消费者群体，同品同质的商品大幅

度上涨让他们对迪卡侬们的品牌信任感大

幅下降。

商品价格是由供求关系改变的，当供不

应求时，必然导致价格上涨。不可否认，过去

一年，整个户外运动行业，涨价几乎是市场的

整体趋势，一方面由于户外运动产业正迎来

前所未有的发展机遇，据统计，到2025年，我

国户外运动营地核心市场规模将超过 2900

亿元，另一方面，蛋糕做大了，市场也正在面

临逐步分化的局面，在高端消费量价齐升的

同时，大众消费也正在变得愈发刚需。打个

比方，当入门玩家成长为进阶用户时，它可能

就会抛弃迪卡侬们转向更高端的品牌，让高

端品牌吸纳这些“流失客群”。

不过，在整体市场提价中也有不少运动

品牌面对需求量下降的同时，自身产品价格

不断提高，这种提价不提质的“涨价游戏”无

疑令市场增添负面效应。对于一个户外运

动品牌来说，想要以性价比打动大众消费市

场，必须同时拥有捕捉高净值人群需求的能

力，这显然仍具有不小的难度。而对于运动

爱好者而言，如果品牌溢价超出心理预期，

转而寻求更高性价比的替代品，似乎也是更

为理性的选择。

（余敏刚）


