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“陪爬”服务是服务创新，要
不断完善，发挥其便利性，确保安
全真正成为旅途中一道亮丽的风
景线。

“陪爬”是服务创新
更是社会需求

近期，一名宝妈董女士花

费400元雇佣就读于运动训练

专业的大二学生傅同学背三

岁女儿爬泰山的事件引发了

公 众 的 广 泛 关 注 和 热 烈 讨

论。这名体育生以出色的身

体素质和专业精神圆满完成

了任务，不仅得到了客户的高

度评价，也在网络上收获了大

量的关注和支持。

伴随着这段视频的广泛传

播，傅同学的“陪爬”服务迅速

走红，越来越多的顾客开始联

系他预约“陪爬”服务。这个新

兴的“陪爬”服务让人们不仅对

这种新型服务模式充满好奇，

让人看到了背后的市场需求和

发展潜力，更引发了对大学生

创业、体育生社会实践的多重

思考。

在笔者看来，“陪爬”服务

的兴起有着其必然性。首先，

它满足了市场的需求，是供求

双方自愿交易的结果，也是服

务创新的一次积极尝试。现代

家庭对于亲子出游的质量要求

越来越高，他们渴望既能体验

户外运动的乐趣，又能确保孩

子的安全和舒适。其次，它为

体育专业学生或者其他有相关

技能的人群提供了一个创业的

机会，通过自己的特长和努力

获得经济收入的同时，也为社

会创造了价值。

然而，“陪爬”服务在发展

过程中也面临着一些挑战。例

如，如何确保服务的安全性、如

何制定合理的收费标准、如何

规范服务流程等问题都需要相

关部门和社会各界共同探讨和

解决。

总的来说，“陪爬”服务作

为一种新兴的商业模式，在带

给人们便利的同时，也带来了

新的思考和探索。我们期待在

未来，这种服务能够更加完善，

让更多家庭在享受旅行乐趣的

同时，也能感受到来自社会的

关爱和温暖。

（余敏刚）

言懿行言懿行嘉

中国品牌借体育赛事出圈，
背后反映出的是体育在这个时
代所产生的独特作用。

对于广大中国球迷来说，本届

欧洲杯上所关注到的除了精彩的比

赛之外，场边广告中频繁“露脸”各

大中国品牌也让大家印象深刻。甚

至有球迷戏言，“感觉在看中超。”

像欧洲杯这样一场世界级的

足球盛宴，历来都是深谙体育营

销之道的全球企业必争之地。今

年的欧洲杯，在其最高级别的 13

家官方赞助商里，首次云集了 5 家

中国企业，也使得中国企业首次

成为欧洲杯的最大赞助力量。

从 2016 年第一家中国企业的

LOGO登上欧洲杯赛场的广告围挡，

到如今中国企业已成为欧洲杯赞助

队伍的主力军。8年时间，当中国元

素逐渐成为世界顶级体育赛事的重

要组成部分，这既是世界顶级体育赛

事的商业价值被越来越多中国企业

发现的体现，也是不断壮大的中国企

业实现全球化的必然需求，更是商业

经济借势体育的最好例证。

国际足联主席因凡蒂诺曾表示：

国际足联选择赛事赞助商的标准绝不

是钱多，而是寻求一个“真正做品牌”

的企业——这家企业不仅在体育营销

等方面投入，而且要持续投入技术和

产品创新做强品牌，并且见到效果。

对于当前的中国企业来说，它

们对体育大赛的参与，也早已告别

那个单纯花钱做广告的早期阶段，

而是进入到通过自身的技术、资源

和理解，与体育赛事实现深度互动

的新阶段。例如，此次欧洲杯足球

赛的 VAR（视频助理裁判）显示的

技术来自海信。这是欧足联历史上

首次开放VAR显示的独家权益，也

意味着中国显示技术在最严苛的场

景中得到检验和认可。

不难看出，对包括欧洲杯在内

的全球顶级赛事的赞助，是中国企

业走向世界，打造全球化品牌的必

然选择，也寄托着这些中国企业在

人才、研发、制造和管理等要素上

“更上一层楼”，实现真正跻身世界

一流企业行列的愿望。而这些大型

体育赛事，也不仅是中国品牌的“传

声筒”，更是“检验员”，将中国品牌、

中国制造乃至中国创造，在国际化

角度进行多维度检验，让体育这一

载体在这一时代承担更多作用。

（谢嘉伟）

中国品牌“霸榜”欧洲杯
是体育与经济的双向奔赴
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心中有爱，脚下有路，每个人
都能在追梦路上一往无前，书写
与众不同的“人生剧本”。

近日，中国快递小哥将参加

巴黎奥运会马拉松比赛的消息引

爆网络。巴黎奥运会设大众组马

拉松比赛，将是百年奥运史上首

次有大众跑者站上奥运会的赛

道。快递小哥栾玉帅将于8月10

日参加巴黎奥运会马拉松大众组

比赛。

因快递员这一职业与马拉松

结缘，栾玉帅自2017 年和马拉松

的初遇，已坚持7年，在送快递的

日常工作中也会绑上沙袋负重训

练，慢慢积累马拉松水平的同时

更在无形之中提升了工作能力。

栾玉帅的热爱与毅力，更让我们

看到了普通人因体育展现出的昂

扬风貌与动人风采。

虽然被称作“小哥”，实际上，

1985年出生的栾玉帅距离不惑之

年仅一步之遥。但这并未影响他

坚持热爱、实现梦想。人生不设

限，就是不论在任何阶段、任何年

纪，都有足够的勇气去争取自己

想要的生活。只要一直在追逐梦

想的道路上，无关年龄，不论朝阳

迟暮，都是人生的好时节。

正如歌曲所唱：有梦想谁都

了不起。未来可期，始于相信。

从一个迷茫的北漂青年，到成为

“最快快递小哥”、走上奥运赛

场。栾玉帅的故事里，字字句句

都是梦想、信念与坚持的意义。

他也以自身经历告诉我们，在这

个充满可能性的世界里，只要坚

持热爱，心怀梦想，谁都可以在人

生赛场上大放光彩。

与 栾 玉 帅 一 样 ，全 球 共 有

40048名来自不同行业、不同领域

的业余选手参加本次马拉松大众

组比赛，也是热爱引领梦想照进

现实的生动写照。忙于生计、条

件有限、青春不再，哪一个都无法

限制热爱与梦想的步伐。人生因

梦想而前行、因热爱而坚守。

保持热爱，奔赴山海，梦想终

将在生命之路闪光。正是靠着热

爱，栾玉帅与全球共 40048 名业

余选手站上了奥运赛场。无论运

动员还是平凡人，做自己热爱的

事，沉浸其中而怡然自得时，便是

遇见那个生命状态更美好、更开

阔的自己。人生充满了无数的可

能性，而梦想则是这些可能性的源

泉。种子要钻出土壤才能长成大

树，雄鹰要穿破云层才能沐浴阳

光，无论赛场还是生活，向梦想进

发的路上总会有许多困难，只有

不给自己设限，才能步履不停，拥

有无限可能。

（陆英健）

快递小哥跑进奥运会，有梦想谁都了不起
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