
本届巴黎奥运

会不仅吸引

了全球数十亿观众的关

注，还带动了体育用品

和赛事周边产品的大幅

增长，“智造”业的发展、

餐厅及餐厅“观赛套餐”

的销售火热等多领域消

费受“奥运经济”提振，

展现了体育经济的巨大

潜力和活力。

义乌国际商贸城内义乌国际商贸城内，，不少市民在选购体育用品不少市民在选购体育用品。。

特别报道 2024年8月21日 星期三
编辑/版式：陈素琴 E-mail:ttb0571@163.com6

奥运经济提振多领域消费
本报记者 余敏刚

全红婵带火的彩色乌龟全红婵带火的彩色乌龟

8 月 12 日，在巴黎奥运后收获了两枚金

牌后，全红婵在抖音上晒出了她的“乌龟大

军”，上百只大大小小的彩色树脂乌龟摆放在

地上。这之后，不仅有来自全国各地的网友

纷纷涌入各大直播间，在线抽取自己喜欢的

“小乌龟”……除此外，全红婵同款“丑鱼拖

鞋”、黄雨婷同款发卡等也成了爆款。

“8月 13日，我们一直加班到凌晨 5点，就

是为了赶制全红婵同款小乌龟玩具。”义乌市

壬辰饰品有限公司负责人魏先生告诉记者，

这段时间，他工厂里不少商品不得不停止生

产，将生产线让出来专门生产小乌龟玩具，

“现在整个工厂 90%以上的生产线都在生产

小乌龟。”工厂几乎 24 小时运转，还新招了

100 多名工人灌浆、画眼睛和嘴巴、打印、包

装。“现在工厂总共有 400 多名工人，一天能

生产大约 100 万只小乌龟。”他说，即便产能

开到最大还是忙不过来，“现在订单还有递增

趋势，已经排到了9月15日左右。”

走进义乌国际商贸城，可以看到三区的

体育用品区块。各种型号的篮球、足球、羽

毛球，以及旗帜、挂件、运动服等体育用品及

周边，琳琅满目。其中带有巴黎奥运会元素

的，被市场经营户们摆在了“C位”。“这是巴

黎奥运会乒乓球比赛官方指定用球，卖得很

好。”据了解，经营户周坚参加了双鱼乒乓球巴

黎奥运球启运仪式，连续代理双鱼26年的她，

这次成为巴黎奥运会乒乓球的经销商。周坚

介绍，奥运加成，店里最便宜的乒乓球 0.6元/
个，而巴黎奥运会乒乓球的价格是39元/6个。

据统计，本届奥运会有 80%的吉祥物都

是由中国制造，而有着“世界超市”的义乌小

商品市场更是最先“爆单”，第一时间抢抓商

机，成为奥运会的主要供货组织之一。仅

2024年年初，义乌对法国的出口额与去年同

期相比飙升 42%，体育用

品出口激增70%。

全红婵晒“小乌龟”，义乌老板加班加点

奥运经济也让除体育外的其他类目迎来

春天。在以文化用品为主的义乌国际商贸城

一区，一款有巴黎奥运会官方标志、印着

“PARIS 2024”的硅胶手环前围着不少人。“这

款奥运手环是授权我们工厂生产的。”经营户

林道说，去年10月接到生产100万个奥运手环

的订单，12月开始生产，为他增加了 30%的年

销量。”

义乌国际商贸城的许多工艺品、装饰品上

都出现了“法国元素”“奥运元素”。在义乌国

际商贸城三区的“金尊奖杯”店铺里，金灿灿的

奖杯、奖牌摆满了店铺。老板陈显春表示，无

论是奥运会，还是其他业余赛事，奖杯、奖牌是

刚需，市场潜力巨大。“今年对欧出口增长较

快，其中法国、英国、德国的采购商，订购的金

色奖牌、奖杯，总数约有10万枚。”

除了义乌制造之外，众多浙江企业也在奥

运会之中看到了机会。仅今年上半年，浙江省出

口总值1.9万亿元，同比增长8.6%，位居全国第

二。其中，体育用品及设备出口超过100亿元，同

比增长24.8%，占全国同类商品出口总值的四

分之一。在奥运村一经亮相就备受运动员热

捧的懒人沙发由浙江桐乡瑞丽家纺有限公司

生产。“我们是疫情后首批出海抢单企业。这

一年多来，20万里程换回近百个订单，销售额

也同比增长30%。”该公司相关负责人表示，此

次成为奥运供货商亦源于一次境外参展抢出来

的机会。

小商品新出彩，文创产品迎来商机

“奥运经济”带火了体育观赛，传统模式和新模

式相互碰撞，带动了体育消费。奥运期间，大型商

场及城市广场开启奥运直播吸引顾客，餐厅推出

“观赛套餐”，影院引入奥运会直播信号等产品活

动，不仅让外卖行业销售量提升，也让更多年轻人

尝到了新消费场景的甜头。

浙江各地的一些餐厅、酒吧纷纷推出相应的观

赛套餐。啤酒优惠打折无限畅饮，还会赠送果盘、

小吃，并通过延长营业时间，开启看赛模式。来自

金华的华龙在当地经营着一家小酒吧，重新设计了

“观赛套餐”——只要中国代表团当日拿到金牌，消

费任意商品均享受买一送一的活动，酒吧自奥运首

日开赛到闭幕，单日营业额均超过了 6月的周营业

额，每天人流同比增加近八成。

近年来，随着大型体育赛事接踵而至，体育赛

事也鼓舞中国体育市场消费热情，“体育经济”迎来

发展新机遇。就在巴黎奥运期间，国家体育总局联

合多部门印发的《关于打造消费新场景培育消费新

增长点的措施》，对培育文旅体育消费新场景提出

重点任务，为体育产业发展提供诸多新机遇。

“作为比赛的‘饭搭子’，在很大程度上带动的

是夜间经济的消费。‘奥运经济’的影响并不限于体

育产业本身，其辐射效应触及更广泛的市场领域。”

中国国际电子商务中心电子商务首席专家李鸣涛

表示，奥运会作为全球性体育盛事，不仅激发了全

民的体育热情，市场敏感度高的中小商家及时利用

热点话题，在电商平台上推出相关商品，打造爆款，

实现商业变现。

消费新业态、新模式，造就“一池春水”

义乌国际商贸城里义乌国际商贸城里，，带有奥运元素的商品颇受外商青睐带有奥运元素的商品颇受外商青睐。。


