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场上拼球技，场下谋共赢
通讯员 张 欣 本报记者 康 康

随着浙 BA 的进行，比赛

的意义早已超越胜负本身——

场上的哨声刚落，随队远征的

球迷们便悄然开启了“隐藏副

本”：文体交流、招商引资、人

才对接……浙 BA投出的不仅

是三分球，更是跨城联动的

“金球”。

以赛为媒

织就高校文体融合网络

湖州的“胜利哥”周胜利

是浙 BA 的忠实粉丝。此前，

他前往温州为球队加油，惊喜

的遇见了众多扎根此地的湖

州老乡。他忍不住感慨：“浙

BA串联起文旅融合与交流，成

为城市之间多维度互动的重

要平台。”

“湖州，加油！湖州，必

胜！”10月21日，湖州队客场挑

战温州队，球迷区“湖州 E 定

赢”的助威声此起彼伏。人群

中，来自温州科技职业学院的

百余位师生格外醒目——他们

中既有学生，也有教师，虽身在

温州，心却始终牵系家乡。跨

越浙北与浙南的距离，他们因

一场球赛聚在一起，成为湖州

队最坚实的后盾。

比赛虽已落幕，交流却持

续升温。赛后，湖州市体育总

会与温州市湖州同乡会携手走

进温州科技职业学院，共同探

讨未来文体活动的策划与落

地，将跨城协作从球场延伸至

校园。

浙 BA 搭建起温州与湖州

深度交流的桥梁。据悉，身为

非奥项目舞龙训练基地的温州

科技职业学院还计划进一步拓

展文体互动形式，未来或将推

出“狮龙共舞”等联合展演，让

传统体育项目真正成为联结两

座城市、沟通两地高校的文化

纽带。

价值外溢

热度辐射产业与人才

浙BA带来的热度，也悄然

延伸至产业与人才领域。日

前，趁着浙BA的东风，温州市

湖州商会筹备会负责人黄家溧

组织湖州球迷走进温州本地企

业参观交流。

全球检测认证机构必维

集团，也因这场赛事与湖州结

下新缘。必维国际检验集团

（温州）负责人沈浩是湖州人，

他表示：“湖州是集团高度重

视的战略市场，浙 BA 恰如一

座桥梁，让我有机会与家乡深

入对接。”目前，沈浩已代表集

团与湖州方面展开洽谈，围绕

绿色家居、现代纺织等重点产

业推动实验室落地，将篮球赛

的“余温”转化为实实在在的产

业成果。

人才合作同样迎来新契

机。黄家溧坦言：“我在企业

培训领域深耕 20 多年，这场

比赛让我结识了新伙伴，也看

到了解决问题的可能。”他计

划与两地高校合作，通过政企

校联动搭建人才就业通道。

“没有这场球赛，我可能不会

这 么 快 找 到 对 接 高 校 的 路

径。”他表示，下一步将推动校

园专场招聘，“既为企业精准引

才，也为学子拓宽就业渠道，实

现双赢。”

赛事有终，情谊未散。浙

BA所激发的联动效应，正持续

扩散至更广阔的天地——以篮

球为起点，开启合作的新篇章。

跨越1314公里的“硒”望之约

篮球盛宴的跨界助农
近日，杭州富阳区体育中

心体育馆内欢呼声、加油声此

起彼伏，富阳队在最后 43秒完

成逆转，以 69∶65 的成绩将浙

BA城市争霸赛的连胜纪录刷新

到11场。与赛场逆转同样激动

人心的是，杭州借力浙 BA 热

潮，创新推出“金融+体育+公

益”消费帮扶新实践——1314
公里外湖北来凤的“硒”望之

礼，正借这场体育盛宴走进浙

江百姓生活。

“既能支持球队，又能帮到

来凤农户，还能喝到好茶，一举

三得！”不少球迷喝完当场扫码

下单。从“信用+体育”的场景

创新到“赛事+农品”的帮扶实

践，杭州正以浙 BA 为纽带，将

体育热度转化为帮扶实效，也

为跨界助农提供了可复制的

“杭州样本”。

在比赛现场，“来凤酉味·

来凤藤茶”的品牌标识格外醒

目，这不仅是一次农特产品的

跨省推广，更是杭州富阳与恩

施来凤三年对口合作成果的生

动展现。

赛场周边的产品展示区、

互动体验区前，不少观众驻足

了解来凤硒品，品尝藤茶的清

香，询问购买渠道。“之前从没

听过藤茶，尝了觉得口感很特

别，还了解到它有丰富的营养，

已经下单了！”一位现场观众的

反馈，印证了这场跨界推广的

成效。

“自富阳和来凤正式结成

对口合作伙伴以来，两地将农

特产品产销协作作为破局的核

心抓手。此次将农特产品与体

育赛事结合，是富凤协作从‘输

血’到‘造血’的关键升级。”富

阳区发改局有关负责人在浙

BA富阳主场活动现场介绍道，

浙 BA 作为浙江省内极具影响

力的篮球赛事，拥有庞大的观

众群体和广泛的社会关注度，

让来凤藤茶、山茶油亮相浙BA
赛场，正是两地探索“体育+农

业”推广模式的重要尝试。来

凤乡投副总经理郭金周也表

示，借助浙 BA 的赛事 IP，来凤

农特产品在消费者心中建立起

“健康、优质”的品牌认知，为后

续打开浙江乃至全国市场奠定

了基础。

（通讯员 祝芷媛）

@小江江：十周岁生日快乐！

温州队与泰顺少年的双向奔赴
11 月 4 日，泰顺县文祥小

学四年级的小学生小江江（化

名）十周岁生日当天，收到了一

份来自浙BA的特殊礼物。

“打开礼物的一瞬间，他都

有点不敢相信了，激动得一句

话都说不出来，仔细地辨认衣

服上每个队员的签名，合不拢

嘴了！”母亲江女士激动地表

示，“太给力了！”

关于这份特殊生日礼物，

得从 1 个月前说起。10 月 11
日，温州队主场力克小组最强

对手——杭州队，颜谋植以 23
分、4篮板、2助攻、2抢断的数

据，荣获当晚MVP。赛后，温州

本地媒体发起球迷留言互动活

动——点赞最高的留言者，赠

送颜谋植亲笔签名的球迷服一

件，以及颜谋植的签名照一

张。后台工作人员在一众球迷

中意外“锁定了”来自泰顺的江

女士。不过，那次集赞活动，江

女士并非幸运儿，获得 544 个

赞的她，屈居第二。

“孩子马上要十周岁生日

了，真的好想把球衣当作他的

生日礼物。”江女士满怀期待。

小江江是他的大儿子，从幼儿

园开始便学习打篮球，篮球已

经成为他最热爱的运动。浙

BA温州赛区开打后，他成了泰

顺队的球迷，叶光辉就是他的

心中偶像。此前泰顺队对阵文

成队的比赛在瓯海奥体中心上

演，为了给泰顺队加油，容易晕

车的小江江坐了两个半小时的

车前去加油。

“他在现场见证了泰顺队

的胜利，对我说好想有一件球

员签名服。可惜当天未能如

愿。”自从那天之后，江女士便

时刻关注浙BA赛事，当得知送

球员签名服的互动活动后，她

便发动了几乎所有微信好友给

自己点赞。

江女士的努力和小江江

的心愿让活动主办方感动，于

是计划准备一份特别礼物。

此举得到了温州队的支持——

队员和教练为小江江送上签

名球衣，颜谋植送上了自己的

签名照，郑章跃还在球衣上写

上了生日祝福，叶光辉也送上

签名照，作为额外的生日惊

喜……最后，温州队全体队员

拿着这件签满名字的球迷服，

为小江江“私人订制”了生日

祝福视频。

这份特殊的礼物，在小江

江生日这一天抵达，仪式感拉

满。江女士表示，小江江以前

是一个很腼腆、爱玩手机的孩

子，但自从看了浙 BA，他变得

更加开朗，也更爱运动了。“我

希望他长大后遇到任何挫折，

都能想起运动员在场上的那种

拼搏精神。”

（通讯员 杜一川 李京霖）

江女士为儿子录感谢视频

温州队全体队员为小球迷录制生日祝福视频


