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进一步推进体育产

业高质量发展，其深层价

值在于更好满足人民群

众日益增长的美好生活

需要。这不仅是产业规

模的跃升，更是发展理念

的升级。当体育产业超

越传统“赛事”和“制造”

的单一范畴，深度融入国

家战略与经济社会发展

主脉络时，可以释放更大

效能。

浙江实践展现了三

大融合维度：其一，与科

技创新融合，培育新质生

产力。体育制造业向价

值链高端攀升，这是产业

立足的根本。其二，与生

态文明融合，践行“两山”

理念。“环浙步道”将山水

资源转化为可经营、可共

享的运动资产，使体育成

为乡村振兴与共同富裕

的绿色催化剂。其三，与

消费升级融合，创造新增

长极。时尚体育周等“现

象级”活动，通过“体育+

文旅+商业”的模式，精准

对接新消费需求，将赛事

“流量”高效转化为经济

“增量”。

体育产业的未来，在

于充分发挥其作为“超级

连接器”与“价值放大器”

的双重功能。主动融入国

家发展大局，服务乡村振

兴、促进内需扩大、助力消

费升级，体育有希望成为

驱动经济社会高质量发展

的关键变量，锻造面向未

来的新质增长引擎。

（高玲玲）

“体育+”新范式
锻造高质量发展新引擎
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体育新质生产力发力

崔克公路自行车、迪卡侬山地自行

车、阿克塞欧混合自行车……走进兰溪

轮峰车料有限公司产品实验中心，来自

全球80多个国家的自行车样式时尚、色

彩鲜艳，它们正排队“等待测试”。

“这些都是目前全球最新的车型，

上面安装的是我们公司的无线变速系

统（EDS）。”兰溪轮峰车料有限公司总工

程师袁明介绍，他们正在做产品和自行

车的适配度检测，确保中国制造的EDS
与全球不同类别的自行车相匹配。

兰溪轮峰是国家级专精特新“小巨

人”，也是目前国内最大自行车链轮曲

柄生产和出口企业，市场份额占国内的

50%、全球的25%。该公司也是首个拥

有该项研发制造专利的中国企业。

无线变速，可以让自行车在 1.5秒

内实现 1-12档的完全行程换挡，几乎

感觉不到卡顿。这细微的差距，在赛

场上直接决定输赢。袁明给记者算了

一笔账，链轮、曲柄和飞轮，属于自行

车基础零件。如果把变速器也加进

去，就形成了一个完整的变速系统，产

品附加值会大大提高。变速系统比单

个零件利润高 8%，公司一年的销售额

就增加9000多万元。

这家企业只是浙江体育制造业的

一个缩影，在体育总局办公厅发布《体

育领域国家级“专精特新”小巨人企业

名单（2024）》中，浙江共有 15家“专精

特新”体育企业，占全国十分之一。

近年来，我省在体育领域“专精特

新”企业、制造业单项冠军稳步增长。

从 2023年首次 6家企业上榜到去年 10
家，再到今年的15家，表明我省体育企

业精耕细分市场，创新能力不断增

强。“十四五”期间，全省体育企业数量

突破 4.5万家，以富阳皮划艇、宁海登

山杖、三门冲锋衣等为代表的装备制

造产业集群业已形成。

2024 年，浙江体彩销售总额达

338.86亿元，再创历史新高，销量全国

排名时隔 16年重回全国第二位，同比

增幅 11.87%；全年筹集体彩公益金

80.09亿元（不含弃奖），累计为国家筹

集公益金 666.97亿元。用奔跑的姿态

助力浙江体育强省、赛事强省和共同

富裕示范区建设。

山水浙江迈向“户外天堂”

浙江素有“七山一水二分田”之

说，山水资源丰富。从 2020 年 11 月

起，我省正式启动编制《“环浙步道”总

体规划》，着力打造山上运动之道，旨

在树立国家步道的“浙江标杆”。“环浙

步道”工程项目整体进展顺利，经过 5
年规划建设，2025年，我省正式实现建

成一万公里“环浙步道”的总体目标，

形成了联通全省 11个市的“山上运动

之路”。在此基础上，构建以精品赛事

为引领、群众性赛事为基础，以完赛积

分为连通的“环浙步道”赛事体系，

2024 年全年带动 12 万人参与比赛。

今年，将继续举办 50场“环浙步道”系

列赛。

步道的火热，赛事的活力带动了

周边的文旅消费场景。2024年开展相

关赛事活动超 30场，直接拉动沿线消

费超 1500 万元，间接消费近亿元。

2025年“五一”期间，“环浙步道”金峨

山路段露营基地、农家乐、民宿等，带

动当地经济收入约 300 万元，同比增

长10%。

“十四五”期间，全省共有 42个乡

镇纳入运动休闲乡镇培育体系，2023
年 42 个乡镇运动休闲相关收入达 45
亿元，2728万人次参与运动休闲体验，

具有浙江辨识度的“运动振兴乡村”发

展模式逐渐成型。

如果说环浙步道是串珠成链，那

高质量户外运动目的地就是这条链条

上璀璨的明珠。2019年浙江就发布了

《浙江省户外运动发展纲要（2019—

2025 年）》，这也是全国省级层面首部

针对户外运动整体发展的纲要，提出

了“运动浙江 户外天堂”的发展理念。

前不久，国家发展改革委发布第

一批高质量户外运动目的地建设名

单，我省三地入选，与河北、江苏、广东

和四川并列为入选最多的省份。此

外，我省还在冰雪、马术、骑行、漂流、

登山、海钓等多个项目持续发力。以

冰雪项目为例，浙江虽地处南方，冰雪

资源有限，但通过政策引导、产业创新

与资源整合，已形成独具特色的冰雪

经济发展模式，成效显著，冰雪场所数

量和产值均列南方省份第一。

省体育局副局长廖洪钰表示，浙

江将坚持全域运动观和因地制宜的发

展方向，坚持把发展户外运动与促进

体育消费相结合，提升户外运动发展

能级，为户外运动等绿色消费新形态

提供了更广阔的发展空间和更坚实的

产业基础。

创新体育消费新场景

2025年 4月 30日—5月 5日，首届

时尚体育周以“聚科技时尚之力·铸体

育消费新篇”为主题，设杭州市临平区

和西湖区黄龙体育中心两个会场。这

场以体育为载体，实现时尚、科技、文

化深度融合与互动的“体育+”盛会，属

全国首创。

“五一”期间，活动现场热度“现象

级”，既有“声量”，又有“流量”和“销

量”。根据浙江（杭州）国际时尚体育

周官方报告：“五一”小长假期间，43.1
万人次踊跃参与，带动周边综合消费

超 1.8 亿元，带动周边综合消费超 1.8
亿元，带动主会场临平全区各类消费

近2.4亿元、同比增长25%。

不仅如此，浙江通过不断创新消

费场景，“跟着赛事游浙里”体育赛事

“三进”等，通过选树并培育一批全民

健身赛事，充分发挥体育赛事综合效

益，释放体育消费潜力，促进体育与商

务、文旅深度融合发展，将赛事活动带

来的流量转换为经济的增量。

今年，我省创新推出浙BA城市篮

球联赛，跟着赛事去旅行成为不少人

的新选择。仅今年的国庆中秋假期，

浙BA推出了 19场比赛，“体育+文旅”

的模式，带动了全省文体旅商综合消

费4.2亿元。

2020年，宁波、绍兴、金华3地入选

国家体育消费试点城市，3地根据自身

特色推出了一系列体育促消费的举

措；杭州、温州两地入选国家体育消费

和赛事经济试点。据统计，2024年全

省居民人均体育消费达到 3254.42元，

较2021年增长22.6%。

省体育局经济处甘建辛处长告诉

记者，浙江通过构建“1+5+12+N”活动

矩阵，制定“活力浙江”体育促消费专

项行动计划，聚焦票根经济、首发经

济、健康经济、家庭经济、情绪经济等

重点方向，明确 12个月度体育消费主

题，加快培育体育消费新场景、新业

态、新模式。浙江体育产业正通过组

合拳向“新”而行，为谱写新时代体育

产业新篇章作出更大贡献。

体育产业跑出5千亿浙速度
本报记者 易龙吟

之江两岸，晨雾尚未散去，智能健身舱的灯已亮起；

瓯江帆影刚掠过，水上运动装备产业园又迎来第

一声机械轰鸣；莫干山步道、千岛湖水道、安吉雪道……像一

根根琴弦，在绿水青山间弹奏出“三区两中心”的协奏曲。

从“制造”到“智造”，从“赛道”到“共富”，“十四五”时

期，浙江紧抓亚运机遇，大力实施体育产业“双倍增”计划，

体育产业在高质量发展建设共同富裕示范区中的作用更加

凸显。据统计，体育产业总规模从2021年的4271.99亿元跃

升至2023年的5120.06亿元，提前2年完成“十四五”目标；

2023年，体育产业增加值占全省GDP比重达1.90%，显著高

于全国平均水平，嘉兴、宁波、温州、金华等地体育产业增加

值占当地GDP比重均超过2%，浙江体育产业展现出强大韧

性和发展潜力。

非凡五年·体育答卷
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