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浙BA促消费有招

12月 12日，浙BA促消费工作

经验交流会议在诸暨召开，总结推

广这场省级篮球联赛在拉动消费、

促进发展方面的创新实践。记者

从会议上获悉，截至 11月底，赛事

已直接带动文化、旅游、商业、体育

等综合消费超过25亿元。

今年以来，围绕“五个一”运

营模式，浙 BA 各赛区大胆探索，

融合场景持续丰富。赛场内，“主

场特色秀”、非遗展示与专属文旅

爆品互动极大提升观赛体验；赛

场外，275 场文旅市集、8306 个摊

位创造了近 4600 万元直接销售

额。赛事联动城市商圈设立第二

观赛点，累计吸引观赛人员近 6.5
万人次，带动商场整体销售同比

增长 8.9%，成功将赛事热度引向

商圈街区。“跟着浙 BA 游浙江品

美食”等主题活动，将赛事与旅游

资源深度融合，推出系列线路产

品，相关话题全网曝光量过亿，有

效拓展了赛事外延。

浙江省体育局副局长廖洪钰

指出，浙 BA不仅是体育竞技的舞

台，更是促进消费、展示城市形象

的重要平台。数据显示，赛事累计

发放各类消费券 5.43亿元，销售门

票 76.8万张。杭州钱江新城商圈

客流量增长近三成，舟山普陀“海

岛篮球嘉年华”单日销售额突破60
万元，庆元“菇勇者”IP带动当地特

产销量增长 40%，温州苍南住宿餐

饮业同比增长近20%。

浙 BA 赛事期间，各赛区结合

自身特点进行了差异化实践：杭州

发挥市场化运营优势，建立动态企

业名录库；宁波创新“有票就 GO
了”城市 IP，让电子票根成为连接

球迷与全城消费的智能钥匙；舟山

普陀通过社会力量联动，让赛事影

响力超越体育范畴；庆元将“菇勇

者”球队拼搏精神转化为地域文化

符号，带动特产成为网络爆款；苍

南则构建消费市集、观赛网络和转

化机制，打造了赛事经济的县域实

践范本。

省文化广电和旅游厅副厅长

李新芳提出，当前，浙BA已步入正

轨，正迈向“从 1 到 100”的市场化

发展新阶段。下一步将聚焦三大

重点：一是做优内容，深度融合浙

江特色资源，强化赛事情感与文化

表达；二是激活消费，通过拓展票

根经济、开发周边产品、推动市集

运营等方式延伸消费链条；三是促

进融合，以赛事流量带动文商旅体

协同，打造“体育+”消费新场景。

各地需加强组织协同，形成合力。

面对赛事经济新趋势，主动探索，

积极打造具有浙江辨识度的标志

性成果。

随着赛事进入竞争更激烈、关

注度更高的淘汰赛阶段，浙 BA促

消费也将迎来新机遇，推动工作从

“多点开花”向“打造高峰”跃升。

廖洪钰表示，各地市经验要互相学

习，企业与市场要精准对接。在氛

围营造上，将升级赛场内消费融合

体验，深化第二观赛点建设，营造

“全城皆是主场”的浓厚氛围；在产

品供给上，将做精“票根经济”2.0
版，加快赛事周边产品开发，打造

“浙 BA味道”美食品牌矩阵；在融

合创新上，将深化“体育+文旅”场

景融合，创新“体育+科技”互动体

验，拓展“体育+文化”情感链接；在

机制保障上，将强化统筹协同，健

全数据共享机制，坚守安全与廉洁

底线。

一场篮球赛如何带动25亿元消费
本报记者 高玲玲

宁
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以覆盖近百万浙

BA购票用户为基础，精

心构筑了总价值超千

万、层次丰富的城市权

益矩阵：普惠型“基础

礼”涵盖全市41家景区

的门票 5折优惠、45家

合作酒店的 3-8 折特

惠，并为省外自驾游客

提供最高150元的高速通行费补

贴；体验型“深度礼”设计推出 5
条满足不同圈层喜好的主题游

线，每周招募体验团深度“试游”；

惊喜型“巅峰礼”整合3台价值20
万元的极氪汽车和3张价值20万

元的购房抵用券，作为终极抽奖

大奖，成功制造传播爆点，将活动

热度推向高潮。同时，策划推出

下单送票活动，以“宁波好物”直

播为媒，成功联动博洋家纺、小适

家电等多家代表“宁波制造”实力

的本土品牌，在抖音、小红书等平

台已完成三场专场直播，曝光量

及销售金额较日常分别提高了

25%、15%。
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广泛吸引 20 余家企

业参与品牌合作。其中，

普陀农商行作为赛区长期

战略合作伙伴，不仅提供

大量资金支持，还专门组

建企业助威团积极参与赛

事。创新推出大交通赞助

模式，由企业支持开通全

省首趟“浙BA”包机（普陀

至衢州），确保球队与助威团高效

出征。联动普陀山、桃花岛等 7个

核心景区以及 30余家餐饮住宿文

旅企业开展“跟着浙BA去旅行”系

列活动，推出凭票根折扣优惠，7月

以来线上住宿业和餐饮业订单分

别同比增长 19.6%和 13.6%。在场

馆外举办的“海岛篮球嘉年华”活

动，设有特色美食、农产品展销、文

创售卖等共计 23个摊位，总人流

量超过 10万人次。创新性设置公

益拍卖环节，舟山保利开元森泊度

假乐园的水上乐园券、自助晚餐券

以 9.9元起拍，有效撬动了市民的

消费潜力。联合美团、大众点评等

平台分批次发放 100万元浙BA专

项消费券，截至 12 月，累计核销

73.5万元，直接带动消费539万元，

杠杆率达7.13倍。

主动将球队标签

升 华 为 地 域 文 化 符

号，让“菇勇者”变成

庆元的“精神名片”，

庆元“菇勇者”全网传

播量突破 15 亿人次。

精心打造赛前礼物互

赠环节，聚焦“一朵菇、一只筷、

一根竹”等三大支柱产业及产

品。赛场上通过“用扁担挑着两

箩筐香菇”等诸多爆款设计，赛

场下请对方球队及啦啦队品尝

“百菇宴”、赠送荒野茶伴手礼，

提前赴客场进行庆元文旅体推

介，相关视频全网播放量超千

万，土特产销售额同比增长近 4
成。提前规划 40个标准化展销

专区，严选 6 大类地理标志产

品。创新推出“票根等额抵现+
梯度满减”，叠加非遗竹编体验、

香菇山歌表演等活动，出台“十

重好礼”，住宿上“梯度折扣”，提

前订房享不同力度折扣；游玩上

“终身福利”，送景区终身卡，凭

票根免费游百山祖、巾子峰等景

区；出行上“免费便利”，凭票根

免费乘公交，并开通“赛场-景

区-市集”直通车；消费上“真金

补贴”：分批次投放1.2万张消费

券，核销率高达85%。

苍
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围绕主体育馆，高

标准打造“篮动潮品”主

题消费市集，集美食、非

遗等产品展销于一体，

累计吸引近 400家次商

户参与，实现营业额超

800 万元。在全县布局

30余个“第二观赛点”，场均吸引

近 2 万人次，直接拉动消费近

1000万元。通过线下观赛点、线

上平台等渠道，精准投放 9 万余

张、总额近100万元的赛事专属消

费券，直接撬动消费约 2000 万

元。策划推出“跟着浙 BA 游苍

南”主题线路，联合31家文旅商户

开展集章打卡、消费赠票等活动，

成功将赛事流量引至 168黄金海

岸等景区和特色商圈，带动沿线

客流量同比提升30%-50%。

邀请本地知名球员担任“消

费推荐官”，走进商户开展直播带

货、美食探店等活动。优化提升

县内夜间市集，融入赛事直播、街

头表演等元素，夜间市集日均营

业额达150万元，带动县域夜间消

费人次同比增长 30%。赛事期

间，全县限上住宿业销售额达

1.19亿元，同比增长 20%；限上餐

饮业销售额达 6.13亿元，同比增

长29.1%。


