
从旁观者到参与者

诸暨素有“篮球之城”的美誉，全

市2232片标准篮球场、30余个村庄都

配备5片以上球场的硬核数据，让这座

县级市成为全国篮球基础设施的标

杆。过去几年，“村BA”的火爆已让诸

暨声名远扬，去年线上线下观赛人数

突破1.2亿人次，总决赛现场更是一票

难求。如何将“流量”转化为“留量”，

让篮球成为推动城市发展的持久动

力？诸暨的答案是：以“新 BA”为纽

带，将目光投向“新诸暨人”群体。

“来诸暨这么多年，第一次感觉

自己是‘家人’。”来自云南的参赛球

员钱云深在赛后感慨。这次比赛他

和弟弟钱云旭组织了云南一队和二

队两支队伍，兄弟俩分别带队。“这次

我们报名人数有点多，平时我们也会

参加一些当地的比赛，也去过义乌等

地参加过篮球赛事。”在钱云深看来，

虽然他们整体队伍水平不高，但通过

这次比赛，结交了很多球友，尽享篮

球快乐。与钱家兄弟一样，来自诸暨

市电力系统的“新诸暨人”组建了诸

暨市电木柁新市民联队，这群常年在

一线工作的电力人员首次走进专业

球场，享受专业级的比赛。姚江供电

所党支部书记许爽坦言，“新 BA”的

诞生，正是为了打破地域隔阂，让新

市民从“旁观者”变为“参与者”。

据悉，目前诸暨新市民数量已突

破50万，占全市常住人口的近三分之

一。他们活跃在产业一线，是城市高

质量发展的“隐形引擎”，从“村 BA”

到“新 BA”，正是一座城市的创新基

因，让更多人从体育赛事之外感受不

一样的城市温度。

“打得太过瘾了。”在当晚的比赛

中，贵州鲸鲨队15号球员杨凯棠表现

格外亮眼，拿下13分，出生于“村BA”

发源地贵州省台盘乡的他，对于参加

“新 BA”最大的感受就是专业和到

位，与家乡的“村BA”一样，两地赛事

都很热闹。相比“新 BA”，他更热衷

这片赛场，特别在赛事服务方面，主

办方为每一位运动员都免费提供了

球服和矿泉水，这些细节让他和队友

们倍感温暖。

作为新诸暨人，杨凯棠从小就在

这里生活学习，至今已22年了。自小

就热爱篮球的他，平时会在当地各个

村头打野球。工作后，一次偶然的机

会，在店口镇球场打球时，他结识了

一群与他一样来自贵州的老乡，贵州

鲸鲨队也应运而生。“我们的队员来

自各行各业，像小杨是电话客服，我

是数控员，其他队员从事机械、装修、

快递、搬运等工作。”贵州鲸鲨队领队

赵欢告诉记者，自队伍组建后，他们

一周打2到3次。每次球场都是随机

的，村里哪个球场空了就去。“不过，

这里的篮球场是真的多。”

赛事现场，观众席上的标语“来

了就是诸暨人”格外醒目。贵州鲸鲨

队教练夏维童表示：“篮球让我们找

到了共同语言。场上是对手，场下是

兄弟。”这种跨越地域的认同感，通过

赛事转化为社区凝聚力。

据了解，本次联赛的参赛者均为

原籍非诸暨，但在当地落户、创业或

就业的新市民。他们来自贵州、江

西、安徽、山东、云南等 20多个省区

市，最终组成 14支队伍、近 200人参

赛，将在半个月内展开26场角逐。场

上球员的每一次突破与防守，都凝聚

着他们对这座城市的归属感。

“合伙人”的归属感

夜幕下的杨家楼村文体中心，欢呼

声仍在回荡。场外，来自山东的餐饮店

主张姐一边卖着烤肠，一边为老乡球队

加油。“比赛带火了生意，今天营业额翻

了三倍！”她笑道。这一幕，恰是“新

BA”社会效益的微观写照——赛事

既点燃激情，也创造机遇。

当然，“新BA”的意义也远不

止于一场比赛。赛前，主办方还向

当地小学捐赠体育用品；赛事期

间，新老市民通过观赛、助威形成互

动；赛后，参赛者的故事通过社交媒

体传播，成为城市形象的鲜活名

片。这种“体育+”模式，正将赛事

流量转化为经济增量。近年

来，诸暨通过“村BA”、西施马

拉松等活动，打造消费新场景，推动产

城人文融合。新市民的融入不仅是社

会问题，更是经济命题。“新BA”通过

搭建交流平台，让新市民的“个人梦

想”与城市的“共富愿景”同频共振。

正如诸暨市教体局副局长詹晓春所

说：“篮球是媒介，共融是目标。”

诸暨的探索证明，一座城市的活

力，不仅在于高楼大厦与GDP增速，

更在于能否让每个奋斗者找到归

属。当 50万新市民以“合伙人”身份

登上舞台，当篮球成为跨越差异的

“通用语言”，诸暨正以开放胸襟书写

共同富裕的新篇章。正如赛事口号

“无篮球不诸暨”所展示的，这里不仅

是篮球的热土，更是梦想的港湾。

比赛之余尝遍美食
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“快回防！”“好球！漂亮！”3 月 20 日

晚，诸暨市大唐街道杨家楼村文体中心内

人声鼎沸，这里正进行2025年诸暨市首届

开放共融新市民篮球联赛贵州鲸鲨队与山

东三和队的比赛。这场以“新诸暨人”为主

角的赛事，不仅点燃了篮球场的激情，更成

为诸暨城市包容性与社会融合的一扇窗

口。作为全国首个以新市民为核心的篮球

联赛，“新BA”以竞技之名，书写了一座城

市与50万外来奋斗者的共情故事。

■短评

篮球是媒介
共融是目标

在诸暨，篮球似乎是城市跳动

的脉搏。诸暨“村 BA”的火爆，让

篮球氛围燃遍城乡，如今，这里又诞

生了一项别具意义的赛事 ——诸

暨市首届开放共融新市民篮球联

赛，即“新BA”。

从赛事本身来看，“新BA”有着

鲜明的特色。它以原籍非诸暨但在

诸暨落户、创业或就业的新市民为

参赛对象，这一独特定位瞬间打破

了地域的限制。球员中有的是企

业职工，有的是个体创业者，篮球

让他们相聚于此。而观众们的热

情呐喊，也让整个赛场氛围达到高

潮。对于新市民群体而言，“新

BA”是 一 个 融 入 城 市 的 绝 佳 平

台。在诸暨创业就业的新市民总

人数已超 50 万人，他们在城市建

设发展的各个领域发光发热，助力

产业升级、经济繁荣。

从城市发展的角度来看，“新

BA”意义非凡。它是诸暨开放包

容、营商环境的一次生动展示。通

过这一赛事，让市民更加了解诸暨

这座充满活力与机遇的城市，看到

诸暨在吸引人才、促进创业就业方

面的实力与决心。赛事的组织与服

务，以及对新市民的关怀与支持。

不仅如此，近年来诸暨以赛事

为支点，持续释放经济活力。“村

BA”引流、建设诸暨篮球中心、打造

消费新场景等举措，让赛事流量转

化为经济增量。如今“新BA”的举

办，都进一步推动“体育搭台、经济

唱戏”的发展模式，助力诸暨以开放

共融姿态迈向未来。

诸暨“新 BA”不仅仅是一场篮

球赛，还是新市民融入城市的桥梁，

是诸暨展示城市魅力的窗口，更是

推动城市产城人文融合发展、迈向

同心共富的重要力量。
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