
春和景明，一到周末很多人就喜欢带上户外运动装备走出家门感受春光，“春日户外经济”随之持续升温。同时，“浙江制造”

也纷纷展现出新举措、新变化，凭借着“微创新”，正不断撬动着大市场。

4 月9 日，2025 亚州羽毛球锦标赛继续第

一轮的比赛，国羽精锐纷纷登场亮相。图为

陈雨菲亚锦赛首秀，大比分2∶0击败中国台北

选手林湘缇。 组委会供图
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本报讯 4月 9日，国家发展改革

委会同体育总局、住房城乡建设部、

自然资源部、水利部、国家林草局等

部门办公厅印发了《关于做好高质量

户外运动目的地建设工作的通知》

（以下简称《通知》）部署各地开展高

质量户外运动目的地建设。

今年年初，国家发改委联合国

家体育总局联合发布了《关于建设高

质量户外运动目的地的指导意见》，

要求到2030年，建设100个左右高质

量户外运动目的地。此次发布的《通

知》，不仅要求确保如期实现“到2030
年，建设 100个左右高质量户外运动

目的地”的建设目标，更细化了有关

建设任务、建设程序、建设条件和工

作要求。

《通知》的总体思路是，有积极性

的地级市（州、盟）或省直管县人民政

府作为高质量户外运动目的地的建

设主体，根据本地户外运动资源禀

赋、发展基础等研究编制建设方案，

由省级层面确定推荐名单，国家发展

改革委会同相关部门组织专家评审

和部门联合评议，并以“硬投资+软建

设”的方式，汇聚各方合力，推动目的

地建设取得实效。

此外，《通知》还明确了户外运

动目的地的选择标准。应具备资源

禀赋基础良好、建设思路清晰、发展

空间广阔、地方财政状况稳定等四

个方面的主要条件，并按照地市谋

划、省内推荐、国家复核、建设实施、

政策支持、总结推广六个步骤开展

建设。

事实上，在《指导意见》发布前，

国家体育总局相关负责人就实地来

到浙江湖州郡安里调研，并点赞郡

安里从“借势”到“赋能”的建设经

验。省体育局经济处相关负责人表

示，接下来，体育部门会结合今年我

省的户外运动产业规划，以郡安里

模式为切入点，做好宣传推广，重点

发展体育消费新场景，并在冰雪、水

上、航空、山地等户外运动项目发

力，推动体育与文化、旅游、康养等

融合互动，培育体育消费新业态、新

模式、新场景。

新材料带动企业20%增长

根据宇博智库数据显示，全国

户外运动相关企业总量突破 32.7
万家，其中 2025年前 4个月新增注

册量达 1.5万余家，行业呈现爆发

式增长态势。其中，浙江注册企业

达 3.9万家，居全国第二。“什么值

得买”平台数据显示，“38大促”期

间，某电商帐篷、天幕、折叠椅商品

交易总额分别同比增长 428.04%、

182.99%、409.03%。

位于德清的泰普森是国内起

步较早的户外用品公司，当下自主

研发的电动充气帐篷热销。另一

款热销的是新型露营车。据相关

负责人介绍，这款露营车的核心是

“X型专利折叠结构”，通过精确的

力学设计，体积减小 40%，但承重

增加至 120公斤。这项技术经过 9
次更新，还获得了捆式发明专利。

而在A股“户外第一股”的牧

高笛户外用品公司天野基地，百余

名工人正加紧赶制帐篷。“外出露

营享受春光成为时尚后，最近订单

量增长明显，产品供不应求。”天野

基地厂长郑小英介绍，生产计划已

排至六七月份。

除了露营车、天幕，来自台州

三门的“国民顶流”冲锋衣也持续

火热。在三门县浙江森波公司样

品展示大厅，各式冲锋衣陈列在

展架前。董事长卢海波介绍，冲

锋衣市场正趋向年轻化和日常

化。公司引入了新材料，产品增

加了防蚊、发热等功能。销量已

超过十万件，同比增长 20%。卢

海波表示，今年加大了产品创新

和功能性改进力度，同时通过线

上线下渠道销售。浙江蓝途户外

用品公司开发了具备防水、抑菌、

防污特性的科技面料，董事长金

丽君介绍，该公司生产的冲锋衣

仅重 200 克，且具有高水压和透

湿性能，适合多种户外活动。金

丽君表示，尽管售价 399 元，上市

后依然迅速热销，已售出五千多

件。“创新”是产业生态协同发展

的产物。三门县政府与浙江理工

大学合作，成立产学研联盟和三

门研究院，支持体育用品面料研

发，通过线上线下课程，分享国外

高端户外服装设计经验，增强企

业自主创新能力。

国内市场更“卷”品质和创新

在义乌国际商贸城里，户外用

品销售同样火热。每年 3 月至 11
月是户外用品出口高峰期，订单生

产计划已排至明年。陈丹林在义

乌经营户外用品二十余年，“入春

以来，来自全国各地的订单越来越

多。”陈丹林说。不过，他也发现市

场上的帐篷、折叠桌椅等不再是千

篇一律，如充气帐篷显然比普通帐

篷更受欢迎，新推出的阵幕也受到

很多商家的订购。

“卷”品质、“卷”创新，宁波市

金波公司总经理刘海林对此也深

有感触。近两年，公司生产的户外

锅在社交平台大受欢迎，国内市场

的占比已从 10%上升到 30%，“企

业正在自有品牌上投入更多资金、

人力，产品的升级研发也瞄准国内

用户的需求。”

对品质有更高的追求，在浙江

工商大学现代商贸研究中心主任

肖亮看来是发展的必然。浙江的

户外运动装备企业，大多由过去的

日用品行业转化而来，从过去的行

业代工者、追随者，到如今形成规

模的引领者，户外运动装备已经在

这条大赛道中占据着多个细分领

域的“隐形冠军”位置，如何依靠设

计和创新实现蝶变，势必成为不少

企业当下的必修课。

浙江户外用品
“微创新”撬动大市场

●“春日户外经济”持续升温

●浙江户外用品注册企业达3.9万家

●新趋势：“卷”品质、“卷”创新

多部委再度联合发文，确保如期实现——

硬投资+软建设，打造高质量户外运动目的地
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林鑫瑜：
越过山丘 更盼高峰
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