
第一阶段的“浙BA”“承”了什么？

除了比分、排名这些“看得

见”的数据，赛场之外的“浙BA”还

承载了什么？第二阶段的“浙BA”

需要将目光投向更深远的方向，

自问更长远的问题——“浙BA”究

竟能开启怎样的可能？

承基层体育之根。“浙BA”之

所以能够在短时间内撬动广泛

的社会关注，归根结底，是深植

于浙江绵延不绝的基层体育传

统。在浙江，篮球从不是少数人

的精英运动，是“人人皆上场”

的生活方式。从诸暨“村 BA”的

草根竞赛，到萧山楼塔“巴西足

球、楼塔篮球”的震撼口号，再

到中国小康村篮球赛总决赛永

久优先承办地嘉善洪溪，篮球早

已成为浙江人生活的一部分。

承，亦有“联结”之意。第一

阶段的“浙 BA”联结甚广。有家

庭之间的联结，带孩子去看球成

为一种家庭互动的新仪式；又有

新老市民之间的联结，新浙江人

通过支持“本地球队”融入新的城

市。因此，“浙 BA”并非在“制造

一场热闹”，而是在承续一段传

统。而这一根系一旦被制度化、品

牌化的“浙BA”所滋养，便有了在

新时代语境下枝繁叶茂的可能。

承社会协同治理之力。在浙

江，体育从来不是孤立的存在，而

是社会协同治理逻辑的另一个赛

场。作为群众性篮球联赛，“浙BA”

表面上是赛场上的争夺，实质上却

深刻映射出浙江治理体系与治理能

力的基层样本。从方案设想到7月

6日开打，“浙BA”从无到有只有30

余天。其间，涉及全省93支队伍、

250场比赛、1650名球员，以及场馆

调配、安保统筹、选拔队员、队伍报

名、赛制制定、宣传铺排等一系列

繁复工程。如今回看，第一阶段

的顺利开展，不止于群众热情，而

是建立在政府引导、社会协同、群

众组织“三元合力”的治理基础

之上。这背后，是浙江长期以来

在社会动员与基层治理方面积累

的深厚经验，浙BA则是一次体育

领域的出色“演练”。

承体育强省建设之成。“浙

BA”之承，亦在于承接浙江体育

强省建设的阶段性成果。近十

年，浙江体育实现了多维跃升。

竞技层面，浙江运动员在全运

会、奥运会等大赛中屡创佳绩；

群众体育层面，公共健身设施不

断普及，人均体育场地面积 3.17

平方米，健身步道共计 3.18 万公

里；产业层面，提前两年完成5000

亿元总产出的“十四五”规划的目

标。“浙 BA”的诞生，正是在这一

基础上的“乘势而上”。赛事用最

接地气的方式，为“体育强省”的

蓝图注入了最广泛的群众基础与

最灵活的民间活力，构建了一个

更具包容性的新型赛事生态 。

可以说，浙 BA 是浙江打造体育

强省战略版图中重要的民间支

点之一。

““中场休息中场休息””后后，，浙浙BABA的承与启的承与启
本报记者本报记者 陆一帅陆一帅

8月15日，经历短暂的“中场休息”后，“浙BA”第二阶段在杭州队对

阵诸暨队的焦点战中拉开帷幕。此时此刻，“浙BA”也站在了一个更具象

征意义的节点——承前启后的关键交汇点。

更长远阶段的“浙BA”要“启”什么？

如果说“浙 BA”第一阶段的

“承”，是将过往积淀的激活，那么

接下来的“启”，则更关乎更广阔的

关于未来的想象。

一启，不唯比赛，是青少年体

质“逆袭”的社会动员。近些年，

“小眼镜”“小胖墩”“小豆芽”“小

焦虑”等“四小”问题在青少年群

体中日渐凸显。此刻，体育部门

理应站出来。下一阶段的“浙BA”

将“行更多不言之教”，用一场场

热血的比赛，激活青少年对“流

汗”“拼搏”的全新理解，让他们走

出“情绪孤岛”，在运动中找到归

属感。我们看到，不少赛区，场内

在打“浙 BA”，场外在打“青 BA”

（青少年自发比赛）；我们也看到，

不少家长专程带孩子去观摩家乡

的“浙BA”主场，只为让孩子看到

“家门口的篮球”。不说教，不训

导，而是用比赛表达去启发、去启

蒙——“来吧，孩子们，扔掉手机，

身体对抗的感觉很棒！”

二启，不是终点，是实现“全

民健身”的浙江注脚。全民健身

的难点，不在于硬件，而在于社

群。未来，“浙BA”最大的价值之

一，在于撬动了基层体育“自燃”机

制——通过“浙BA”这个引子，使

本地的体育社群组织真正动起

来。长远来看，这种自下而上的

“运动共同体”构建，不仅是体育参

与的根基，更可能成为基层治理

的延展形态。以篮球为媒介，“浙

BA”让社区成为有仪式感的生活

场域，推动全民健身从“个体锻

炼”向“社群共享”跃迁。“浙 BA”

的传播方式与人群覆盖，或许具

备 嵌 入 更 多 社 会 功 能 的 可 能

性。

三启，不止体育，是诠释“共

同富裕”的浙江愿景。省会城市、

设区市、县级球队同台竞技，赛事

平权、机会均等，这种模式实质上

是一种以体育为载体的资源再分

配、再平衡，是对“让老百姓在家门

口就能享受高质量公共服务”承诺

的兑现。推动共同富裕，不仅要

“分蛋糕”，更要“做大蛋糕”。将进

一步形成各地餐饮、住宿、交通、文

创、电商的跨业协同，让更多小城

市、小企业、小个体站上共同富裕

的“增长浪潮”，真正撬动本地体育

消费与相关产业链的发展。

共同富裕不仅在于“物”的丰

富，更在于“心”的凝聚。“浙BA”要

更多激发出跨阶层、跨地域的情

感共鸣与社会认同，让小小的篮

球成为“去中心化”“去身份化”的

载体，用润物细无声的方式构建

起“共建共享”的可行机制。
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▲▲第一阶段第一阶段““数据王数据王””在全民健身日分享篮球故事在全民健身日分享篮球故事

根据“浙BA”官方公布的数据，预选赛阶段

为期22天的赛程，现场观赛人数77.88万人次，

网络直播总观看量超过1个亿，足够“吸睛”。

目前，“浙 BA”第二阶段城市争霸赛开

战。火爆背后，已从“吸睛”到“吸金”蝶变。城

市争霸赛阶段的参赛大名单崭新亮相，不到半

个月所有球队都已拥有响亮的新名字。与很

多赛事参战队伍“裸奔”不同，“浙BA”的22支

队伍可谓“盛装上阵”。一方面得益于浙江作

为中国民营经济重要发祥地，社会各界参与赞

助的热情高涨，另一方面“浙BA”持续释放的

品牌曝光度，让企业嗅到其中的巨大商机。

截至 2024年底，全省民营企业在册总量

350.53万户。今年上半年，浙江的GDP突破4.5
万亿，同比增长 5.8%，展现出强劲的发展韧

劲。在这次冠名商争夺战中，民营企业捷足先

登，且以“既好又快”的实体经济为主，旨在借助

“浙BA”扩大知名度、提升美誉度，同时也是回报

家乡、反馈社会、参与公益事业之举，宁波队冠名

“德业股份”、余姚队冠名“舜宇集团”、温州队冠

名“浙江东日”、长兴队冠名“诺力叉车”、嘉兴队

冠名“新凤鸣”、嘉兴经济开发区队冠名“小虎

子”、普陀队冠名“恒尊集团”等均属此列。大多

属于新兴行业，或正处于快速成长期，亟待社会

的知晓与认可，“浙BA”成为最好的展示窗口。

金融与体育素来合作紧密，奥运会、亚运会

等大型赛事的顶级合作伙伴中，金融行业从未

缺席。杭州队冠名“杭州银行”、柯城队冠名“柯

城农商银行”、庆元队冠名“庆元农商银行”。

在“浙BA”的“五个一”办赛理念中，包括

“一场美食大赏”。不少具有鲜明地域特色、产

业特色的食品，作为快消品亟待大型赛事的

“大场面”。作为宣传平台，黄酒之乡绍兴冠名

“古越龙山”、淡水珍珠之乡诸暨冠名“千足珍

珠”（珍珠也具食补性），以及苍南队冠名“金厨

娘”、台州队冠名大陈岛自营大黄鱼品牌“大陈

金麟”，台州湾新区队则冠名始于 1914 年的

“同康就业”。

体育企业通过直接参实现与“做大做强目

标”的同向奔赴。富阳队冠名“山羊永通”，是一

家深耕于本土，致力从事篮球培训和赛事的公

司；永康队冠名的“飞剑施密特”，是知名运动水

壶企业，还是北京奥运会、杭州亚运会特许商品

供应商；“维动体育”则是一家宁波企业，跨城市

冠名2026年省运会承办城市队伍——衢州队，

显然目标是分享省运会“蛋糕”。

丽水队冠名的是“冒险岛水世界”。这是

丽水市区的一家大型水上娱乐休闲场所。“浙

BA”的“五个一”办赛理念中，也包括“一场文

旅盛宴”。体育搭台、文旅唱戏、经济受益，这

也正是“浙BA”的愿景。

按照冠名商享有的权益，冠名名称出现在

每件球衣后背上。从8月15日开始的为期5个

月间，22支队伍、220多场比赛，每位球员都将

成为冠名商的“移动广告位”。除现场人山人海

的球迷外，通过电视与网络直播，移动广告将

走进千家万户，甚至漂洋过海。

球队的冠名争夺战已尘埃落定，球场地

贴、看台广告等主场的市场开发仍处于热销

中，部分主场广告位已“座无虚位”。接下来，

就连主场球迷后援团的应援背心都可能会启

动招商。一场“浙BA”，就是一次体育营销。

从“吸睛”到“吸金”

浙BA球队冠名权
抢夺战尘埃落定
本报记者 黄 维
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——2025年中央主流媒体主题采风


