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——2025年中央主流媒体主题采风

本报讯 8月 21日，记者从吉利汽

车·2025杭州马拉松新闻通气会上获

悉，2025杭州马拉松将于 11月 2日举

行。报名通道将于 8月 26日下午正式

开启，至9月1日17时关闭，可通过杭州

马拉松官方网站、杭州马拉松微信公众

号、“浙体育”微信小程序等平台报名。

杭州马拉松 1987年创办，2019年

成为世界田联金标赛事。今年开始，杭

州马拉松由浙江省黄龙体育中心和浙

江黄龙体育发展有限公司承办、运营。

杭马LOGO、“跑过风景跑过你”口号都

将延续。赛事线路也将沿用去年的杭

马赛道，起点设在黄龙体育中心，全程、

半程、欢乐跑终点分别为“大莲花”、市

民广场、平湖秋月。此外，聚焦群众呼

声，今年奖牌将重启“杭马印”，承载更

多杭州文化与情感记忆。

值得期待的是，今年的杭马还将

从多维度展开“升级”。例如，奖金对

标国内最高标准，最高奖金提升至 12
万美元，新增中国籍选手奖等。2025
年杭州马拉松，如有中国籍选手打破

马拉松或半程马拉松项目中国籍选手

赛会纪录（男女组别分别取成绩最好

的一名选手），冠名合作伙伴吉利汽车

赠送吉利明星车型。此外，还将在沿

途打造“杭马十景”，启动杭马训练营、

开展“杭马进社区”，优化跑者服务，并

开发特色文创，引入机器人、AI强化科

技赋能与安防等。与此同时，杭马也

正谋划备用线路，优化现有线路以彰

显“宋韵文化”“现代都市潮流”等城市

多元文化特色。

通气会现场，2025杭州马拉松邀

请中国科学院院士、西湖大学校长施

一公，世界泳联运动员委员会委员、游

泳奥运冠军汪顺，亚洲飞人、中国短跑

名将谢震业，中国男篮国家队球员、浙

江广厦男篮队长胡金秋，首届杭马冠

军郑加利担任形象大使。郑加利身着

1987年的杭马参赛服，向记者展示着

说：“身为形象大使很开心，今年杭马

38岁了，期待大家一起在最美跑道展

示自己，奔跑就是胜利！”

省体育局副局长廖洪钰表示，将坚

持以赛惠民、以赛兴业、以赛营城，积极

拓展体育消费新场景、激发市场新活

力，助力浙江经济社会高质量发展。

重启“杭马印”，最高奖金提升

今年杭马8月26日开启报名
本报记者 洪 漩

串起绍兴城市烟火图鉴
本报记者 陈素琴 潘笑坤

8月20日傍晚，绍兴市奥体中心的

灯光刺破暮色，“浙BA”绍兴队主场对

战富阳队的赛事上演。场馆外，咸亨

酒店摊位前，刚炸好的臭豆腐泛着金黄油光，麻团的甜香混着晚风飘

向街角，营业员一边麻利地打包，一边和排队的球迷笑着聊球。这场

接地气的篮球盛宴，不仅点燃了民众的乡土热情，更让一张小小的赛

事票根，成了串联城市烟火与文化记忆的“魔法钥匙”。

一张票根

票根变“消费券”，赛场内外的烟火共振

“浙 BA”的热度，从涌入赛

场的人潮中便能窥见。据统计，

“浙 BA”绍兴队主场首战，有近

万名球迷涌入绍兴奥体中心。

他们如同“星星之火”，点燃了周

边餐饮、零售、住宿等消费的“燎

原之势”。“又能看球赛还能用消

费券买到特色美食！”现场的球

迷感慨，市集涵盖吃、喝、玩、乐

多元业态，体育文创品、互动游

戏区等让大家沉浸式感受“浙

BA”魅力。据悉，绍兴市商务局

从 8月 18日—20日分三轮发放

“篮球之夜·越里共享浙 BA”市

集无门槛消费券，比赛当晚可在

绍兴奥体中心篮球之夜市集 60
余家活动摊位使用。咸亨酒店

副总经理孙国樑介绍，他们 5点

出摊，整个晚上销量非常好。“作

为绍兴的老字号，在现场我们带

了两个特色小吃，一个是绍兴臭

豆腐，一个是麻团。臭豆腐销售

了近 2000 个，麻团近 1000 个。

为家乡队呐喊鼓劲，所以优惠价

臭豆腐 5元 4个，麻团 2元 1个。

平时25元10个。”而个体老板周

晓东则吃着小食，说道：“老婆孩

子抢到票进了内场，自己没抢到

票就来到市集，和大家一起在第

二观赛空间看球。”

票根当“导游”，从赛场到古城的深度解锁

“看球赛，是解锁绍兴的钥

匙！”球迷的感叹道出了“浙BA”

的巧思。据悉，“浙 BA”开赛以

来，绍兴市引导赛事场馆周边

餐饮、零售等市场主体配套推

出“赛事票根”专项优惠，发放

各类消费券超 6000 万元，实现

“赛事+消费”完美闭环。特别

是“浙 BA”绍兴赛区预选赛期

间，绍兴市整合餐饮、住宿、景

区资源，推出凭“浙 BA”票根可

享优惠促销活动，覆盖全市近

200家市场主体，持续带火夏日

经济。

“赛事活动期间，球迷本人

可凭票根到服务台领取 50元餐

饮消费券 1张，并在商场内十多

家门店使用。”绍兴国金大悦城

相关负责人介绍，众多球迷参与

了凭票领券活动，有力带动了商

场内的餐饮消费。

此外，绍兴也将地域文化与

造梗玩法巧妙融合，成功引爆

新话题热度。绍兴市县两级深

度挖掘各县（市、区）的美食、历

史、民俗等文化基因，将其转化

为一个个鲜活的地域符号。借

助灯牌、弹幕、横幅等媒介矩

阵，广泛传播地域特色谐音梗，

制造出一个个宣传爆点。还推

出了“包冲出哥”等草根语录，

持续制造话题流量，让赛事热

度居高不下。

票根作“连理枝”，从观赛热情到城市认同

小小的票根，更是撬动城市

认同的“支点”。票根经济的深

层意义，不只是带动一次消费，

而是让更多人重新认识绍兴。

在比赛期间，绍兴各地场内

变身沉浸式“城市文化展厅”。

这个支点不仅撬动了文旅消费，

是当下提振经济、刺激消费的一

种举措，而且它用烟火气和地域

自豪感，扭转了长期以来对体育

的竞技性刻板印象，使其回归到

全民健身的草根本意中，并用

“赛事+”发挥球票的牵引力。

值得一提的是，为将观赛热

情转化为城市安居的长远消费

动力，绍兴还联合住建部门和优

质房企，为持有“浙 BA”球票的

特定人群提供购房专属优惠。

比如越城区一些楼盘推出“凭

‘浙BA’门票享购房优惠”活动，

截至 8月 31日，凭任意场次“浙

BA”观赛门票（含电子票），到精

选楼盘中购房成交最高可抵 10
万元。在“浙 BA”的带动下，一

张张小小的票根，正串联起

“赛场呐喊”与“古

城漫步”的双重体验。

这种“票根经济”模式，让球

迷的观赛之旅延伸为对绍兴的

深度体验，将篮球的激情“助

攻”转化为消费的“得分”，在绍

兴奏响文体旅商展融合的活力

乐章。

观赛带来的人流观赛带来的人流““点燃点燃””赛场周围赛场周围


