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浙BA一石激起“涟漪”

近 日 ，铁 路 部 门 首 次 上

线“ 浙 BA”高 铁 球 迷 车 厢 。

从 杭 州 搭 上 杭 绍 台 高 铁 列

车，最快仅需 1 小时 14 分即

可到达台州。

进入 G7545 次高铁车厢，

醒目的助威标语扑面而来，随

处可见印着赛事应援口号的手

牌、挂旗、窗贴等。球迷热烈讨

论着赛事看点，脸上满是期待

与兴奋。

乘车过程中，球迷车厢还

安排了杭台高铁沿线代表人物

“李白”上演穿越表演，台州湾

新区主题乐园及野生动物园人

偶互动等活动环节，让球迷在

旅途中既能感受体育热情，又

能体验沿线文旅魅力。

在杭州定居的薄先生和女

友通过杭台高铁“浙 BA”助威

粉丝团的招募，获得了直通赛

场的门票。“我们之前也去德清

看过‘浙BA’的比赛，一般都是

自驾或者坐大巴，这是第一次

坐高铁奔赴赛场。”薄先生说，

球迷车厢布置得很有仪式感，

在路上就感受到浓烈的看球氛

围，坐高铁去看比赛太幸福了。

为提升球迷高铁出行体

验，杭台高铁联动各方推出

全链条服务。杭州东站与台

州站均为杭台高铁“浙 BA”

助 威 粉 丝 团 设 置 了 候 车 专

区、开通球迷通道，并提供换

乘引导等暖心服务，方便球

迷往返观赛。

针对“最后一公里”接驳需

求，还开通“浙BA观赛直达专

线”，实现高铁车站与比赛场馆

的无缝衔接，让球迷“从出发到

返回”全程安心省心。赛事主

办方还专门设置了“杭台高铁

‘浙 BA’助威粉丝团专属观赛

区”，进一步增强跨城观赛的球

迷参与感。

“杭台高铁的高效快捷方

便了球迷观赛，而‘浙BA’的火

爆也一定程度反哺了高铁客

流。”杭绍台铁路公司运营管理

部副部长张建平表示，今年暑

运，杭台高铁旅客发送量同比

增长达14.2%，尤其是赛事期间

更是经常座无虚席，实现交通

与赛事的双向赋能。

（通讯员 蒋 剑）

首次上线
“浙BA”球迷车厢

“浙BA”解锁赛事经济新场景
本报记者 陈素琴

“烟火气”带动“消费潮”

记者了解到，绍兴主场当天发

放了两轮共计 5000 份的无门槛消

费券，开赛仅 1 小时，线上核销率

已高达 85%，让这场夜间狂欢持续

升温。

在浙江，周晓东并非个例，从

一场球赛的激情到全域消费的升

温，“浙 BA”正以体育为纽带，为城

市经济注入新动能，让体育热情持

续转化为发展动力，书写“以赛兴

城”的共富新篇章。以杭州为例，

城市争霸赛揭幕战打造的“浙 BA·
浙里潮集”嘉年华，融合体育、文

化、商业、旅游、科技等元素，近 200
个摊位聚集众多市民；临平区特地

在比赛场馆外举办“夏日晚风”集

市，体育用品、文创产品、文旅产品

应有尽有；在温州市体育中心外的

“篮街福”市集上，29个后备箱摊位

升腾着烧烤烟火气，瓯绣、米塑等

非遗技艺展示穿插其间；平阳赛场

的“共富大篷车”汇集了怀溪番鸭

等 20余种当地小吃，球迷扫码就能

将这些特产直邮到家。

“热场景”跃升“大布局”

纵观全省，“浙BA”已然成为构

建“全域覆盖、全链融合、全龄参与”

赛事经济生态的重要支点。据了

解，从“浙BA”城市争霸赛揭幕战开

赛以来，截至上周日，浙 BA 场外共

设置文旅等市集 109 场，总摊位数

3266 个，售卖金额 2396.06 万元，带

动文商旅消费5.68亿元。

这样的消费热潮并不局限于赛

场周边。球票成了“旅游通行证”，温

州球迷凭票可在 7天内免费畅游雁

荡山、江心屿等28个核心景区；丽水

莲都区，球票联动赛事现场市集消费

券以及几十家本土餐饮店和民宿专

属折扣……

“赛事经济不是‘一赛了之’，而

是要让赛事‘活’在产业链上、‘融’

在民生需求里。”省体育局相关负责

人介绍，为最大化释放“浙BA”的经

济效能，浙江将“赛事+多业态”深度

绑定，推动“赛事+商圈”“赛事+文

旅”“赛事+制造业”融合。如在杭州

兆壹体育文化有限公司的工厂里，

工人们正在加紧生产“浙BA”的“战

服”，排版、打印、裁剪、印染、包

装……城市争霸赛阶段，所有的比

赛服、裁判服和球迷应援 T 恤都出

自这里。还有比赛用球，来自三门

县，是健龙体育自主研发设计。它

搭载赛事级防滑筋沟专利技术，历

经多道严苛质检工序，通过 ISO9001
质量管理体系认证，展示着浙江制

造的强劲实力。

从“伴手礼”到“产业链”

“浙 BA”的火热，也带动了体育

相关产业的发展，从篮球培训到体育

用品制造，整个产业链都感受到了赛

事带来的红利。

“以前来打球的人，聊的都是

NBA球星，现在来打球，聊的是温州

队和苍南队的球员。”温州市某运动中

心的工作人员说，他带的孩子们在训

练时也会聊“浙BA”，这说明在篮球普

及上，“浙BA”的影响力毋庸置疑。作

为体育用品企业，宁波维动体育用品

有限公司也感受到了“浙BA”带来的

运动消费潜力。宁波维动体育企划

部负责人汪旭伟告诉记者，“浙BA”的

能量这么大，确实让人没想到。维动

体育在淘宝的销量，8月成交金额同

比增长35%，客单价提升40%。

赛事为笔，经济为墨，民生为

纸。一场场篮球赛，正成为连接城

乡、激活消费、惠及民生的“桥梁”。赛

场上，赛前交换礼物成了“伴手礼大比

拼”，千岛湖活鱼、天目暖锅、金华火

腿、舟山海味、湖州白茶……每支队

伍都带来了各地独特的礼物。同样

尽显心思的不只是“伴手礼”，周边文

创也各具特色，有彰显各地风物的卡

牌、冰箱贴、毛绒玩具、帆布袋等，让

“浙BA”不仅“燃”在每一场比赛中，更

“旺”在浙江高质量发展的实践里，为

民生幸福添彩、为经济增长赋能。

“两安”赛前互送伴手礼 ““浙浙BABA··浙里潮集浙里潮集””打造夏日嘉年华打造夏日嘉年华

邵永丰非遗麻饼

编者按 这个夏天，“浙BA”的火热进行，点燃了浙江无数篮球爱好者们的激情。而在赛场之外，“浙BA”犹如丢进水面

的巨石激起千层涟漪，其边际效应不断延伸，影响力正向着各个方向蔓延。

“看完比赛，刚好饿了，就在场馆旁的‘篮球之夜·越里共享’吃点小吃，我已经第二次来这里看球了。”近日，绍

兴个体户老板周晓东边摇着扇子，边分享观赛体验，“上次没抢到票，这次总算进去了。”当晚雨水送来清凉，高温短

暂“松绑”，市集商户持续增加，超60家摊位在雨中撑起“消费热浪”，体育激情与城市烟火气交织，再次印证“浙

BA”的强大带动力。


