
“浙BA”正如火如荼地

举行，成为席卷全省的

“全民篮球派对”。9月

20日晚，普陀队将在

主场迎战绍兴队，

可以预见这场“山

海对决”将是一场

激情碰撞。赛场

上，除了交战双方、

球迷、裁判，还有一

位“关键第五人”，那

就是赛事执行方。随着

普陀队一路在预选赛期间

披荆斩棘成为“舟山王”，到

争霸赛阶段全省征战，舟山

体育企业与赛事的结缘姿态

也因此有了新变化。

普陀赛区在预选赛伊

始就引进专业赛事运营公

司。“我们算是‘熟练工’了，

根据以往的办赛经验，对承

办‘浙 BA’普陀赛区的赛

事，心里比较有底，算是入

列‘浙 BA’的‘官方玩家’

了。”舟山市普陀洛加体育

文化发展有限公司战略总

监徐涛介绍，公司与普陀区

委、区政府合作推进“海岛

篮球赛事之城”的建设，先

后承办 CUBAL 东南赛区、

亚洲大学生 3对 3篮球锦标

赛等多项赛事。而本次“浙

BA”赛事以城市为单位、深

度融合地方文化元素的特

色，对赛事执行提出了更高

要求。

与以往校园体育赛事

相比，徐涛明显感受到“浙

BA”的“不一样”：“这次是以

城市为纽带，整个普陀区的

球迷都在为自己的城市呐

喊——场场爆满，氛围完全

不一样！”与此同时，赛事还

承担了体育展示、文旅推广

和农特产推介等多元功能，

执行复杂度大大提高。在

这一过程中，公司不断优化

执行能力，强化与文广旅体

局、融媒体及各乡镇街道的

高效协作，并持续完善灯光

舞美、展演流程等环节。值

得一提的是，通过整合区融

媒体中心、乡镇公众号、短

视频平台等媒体矩阵资源，

实现了赛事宣传与海岛文

旅推广的深度融合，形成了

线上线下联动的立体传播

格局，进一步提升了传播力

和影响力。

“连伴手礼都是各乡镇

‘抢着’准备的！”徐涛笑着

说，“六横岛准备完，白沙岛

接上，每个客队都有结对街

道，酒店欢迎、特产礼包、文

旅推介全部到位。”在公司

的多年合作中，与普陀区相

关部门不断创新实践，打造

独具特色的“海岛办赛普陀

模式”。“由区领导牵头、文

广旅体局统筹，乡镇街道全

都‘动起来’深度参与，为公

司提供了点对点的沟通支

持，极大提升了执行效率。”

作为赛事执行方，洛加

体育在赛事周边产品设计

与运营方面同样展现出强

大实力。公司结合普陀海

岛文化特色，自主设计推出

的“普普蟹”公仔等文创产

品，凭借其可爱的造型和鲜

明的地域符号，深受球迷和

游客喜爱，一经发售便销售

一空、多次断货，成为“浙

BA”普陀赛区的可爱担当，

还与 3 家代理商签订采购

协议。

“浙BA”也为企业带来

显著的品牌效应和商业机

会。随着“浙BA”影响力扩

大，越来越多本土酒店、企

业和品牌主动寻求合作，包

括本地新开业的酒店、顺丰

等 企 业 均 与 公 司 展 开 接

洽。令徐涛满意的是，体育

展示人才培养方面也积累

了丰富经验，为后续承接大

型赛事打下坚实基础。
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赛事反哺青训，孩子主动抢名额
本报记者 洪 漩

9月 19日晚，走进杭州之江文化中

心的飓风体育场馆，一群稚气未脱的孩

子在教练的哨声中一遍遍练习着运球、

传球、跑位。小小的身影迸发出大大的

能量。随着“浙 BA”赛事影响力的不断

扩大，其独特竞赛魅力也悄然转化为少

年们训练场上的无限动力。

“‘浙 BA’带动的篮球氛围是空前

的，我们体育教培从业者从中受益。”说

话的是杭州“飓风体育”主理人童志铭。

他告诉记者，“浙BA”刮起的东风，引得

全省各地教培市场同步升温。俱乐部也

在暑期顺势推出“浙 BA”同款小篮球争

霸友谊赛，开设 6期的集训，并从中看到

了学员及其家长的积极变化。

“以前很多家长抱着让孩子玩玩的

心态来报名，而‘浙BA’的火爆让大家在

草根赛事中看出了竞技态度和专业范，

对前来训练的孩子也提高了期待。6期

争霸友谊赛下来，小朋友的进步显著，家

长的培育理念也有了变化。”童志铭说，

不少家长也会和教练沟通自己关注的

“浙BA”草根球星，还会带孩子观赛。

尽管迎来开学季，但令童志铭感到

惊喜的是，前来报名咨询的家长依然不

在少数：“较之往年预期增长 50%以

上。”这股热潮让更多孩子接触篮球，而

对童志铭来说，比短期的热度更重要的

是体育教育的本质价值。“通过篮球希

望培养孩子的规则意识、团队协作、坚

韧不拔的意志品质以及享受运动的乐

趣。技术可以随着时间打磨，但从小建

立的运动习惯、形成的积极品格，才是

受益终身的财富。”

为了满足青少年对高水平篮球训

练的渴望，体育俱乐部纷纷优化课程设

置，向“浙 BA”赛事看齐。许多俱乐部

借鉴“浙 BA”的比赛模式和训练方法，

融入日常教学中。早在预选赛期间，南

浔青少年篮球基地负责人卞晨阳就基

地顺势推出“模拟浙BA赛场”游戏：“高

水平的比赛对孩子的动作规范、课堂纪

律和战术意识养成非常有益。”这种与

赛事紧密结合的课程优化，不仅提升了

学员的训练体验，也让他们能更好地适

应未来的比赛环境。此外，还有的机构

顺势推出“‘浙BA’同款训练课程”和“明

星球员私教课”，不少家长和学员表现出

浓厚兴趣。

7 月以来，浙江篮球的舞台上，“浙

BA”赛事无疑是最耀眼的主角。球场

上，球员们的热血拼搏扣人心弦；赛场

外，它所引发的全民健身热潮同样澎湃

不息。球员们深入商场、“村BA”、学校

等地，将篮球火种播撒到全省的每一个

角落。

9月 20日晚，一场诸暨队球迷见面

会暨篮球消费商圈活动在诸暨宝龙广场

1楼举行。本次球迷见面会中，“浙BA”

诸暨队球员蔡魁斌、唐哲豪、杨少炜等球

员以及助理教练都将现身当场。这次见

面会设有多个福利环节、五大功能体验

区，吸引球迷参与互动。现场还将进行球

员签售环节，参与签售的小伙伴还可获得

由诸暨宝龙广场提供的福利券包一份。

这样的活动在全省各地商场屡屡

上演。此前，柯城队的扣篮王廖叶康和

得分王叶骏，以及玉环队明星球员林均

奎等，也曾参与运动品牌商家合作的

“一日店长”主题活动，充满青春与活力

的球员为市民带来看赛事、追球星、享

购物的多元化体验。这种“体育+商业”

的结合模式，不仅增强了消费者的购物

体验，更让大家看到了商场的多功能性

与创新力。

与此同时，当省级赛事的专业风

采，遇上乡土赛场的淳朴热情，碰撞出

奇妙的“共振”效应。此前，“浙 BA”杭

州队队长阮钰为家乡仙人塘村出战“村

BA”，还耐心地向同场竞技的村民球员

讲解跑位战术。“以前打球全凭一股劲

儿，阮队长教的‘挡拆配合’，让我们球

队胜率提高了不少！”村民球员江梓豪笑

着说。

而这股力量甚至从之江大地传导到

了更大范围。就在9月19日，“浙BA”嘉

兴队前往江苏省苏州市吴江区，与当地

吴江村BA联队在球场上展开技术与默

契的碰撞。这不仅是一场单纯的竞技比

拼，更是一次以篮球为纽带的深度交

流。这种亲近民众的方式，让篮球运动

深入乡村的每一处角落，带动了乡村体

育氛围的显著提升。

此外，随着开学季的到来，“浙 BA”

的热度吹进了浙江多地校园。球员为孩

子们带来别样的“开学第一课”。不止如

此，甚至不少球员在后续的日子里也积

极参与校园体育工作。9 月 17 日，4 位

“浙 BA”余姚队球员——马翔宇、虞航、

黄科杰、何钰昊回到母校余姚市高风中

学体育馆展示扣篮、转球等篮球技能，并

寄语学生“专注学业的同时，别忘坚持体

育锻炼”。这堂特别的体育课也秒变“大

型追星现场”。

“浙 BA”赛事不仅是一场体育竞技

的狂欢，更是一次全民健身的有力动

员。从繁华商圈到质朴乡村再到活力校

园，因“浙BA”掀起的全民健身时尚风潮

无处不在。

商场圈粉、校园授技

浙BA“能量外溢”卷起全民健身潮
本报记者 洪 漩

洛加体育推出吉祥物洛加体育推出吉祥物““普普蟹普普蟹””

洛加体育变身“官方玩家”
本报记者 康 康

““飓风体育飓风体育””俱乐部学员培训现场俱乐部学员培训现场


