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“浙BA”特许商品文化展将体育融入日常
本报记者 章 程

本报讯 9月 23日，2025年浙

江省体育宣传文化工作会议期间，

“浙里有‘篮’·文创有‘味’”“浙

BA”特许商品文化展同步进行。

本次展览的展品兼具地域特

色与创新设计，既有融合浙江文化

的文创作品，也有承载风土人情的

特色物产：临安汪记山核桃、富阳

乾领冲锋衣、开化龙顶茶、各类“浙

BA”明信片、徽章、冰箱贴等好物

集中亮相，让“浙江味道”与体育文

化同频共振。

据悉，“浙 BA”自创办以来，

着力打造“一场赛事盛会、一场文

旅盛宴、一场展销市集、一场美食

大赏、一个科技窗口”，推动体育

与消费、文化、旅游、科技深度融

合。截至 9月 12日，浙BA共举办

赛事 296场，累计观赛人数达 99.3
万人次，带动文商旅体消费超 13
亿元。

在文创与服饰展区，中体文化

集团、杭州乾领品牌科技有限公司

推出的POLO衫、冲锋衣、羽绒服，

将“浙BA”标识与浙江各地文化元

素巧妙融合，兼顾时尚感与实用

性；杭州胄道机能运动用品有限公

司打造的运动水杯、徽章、冰箱贴

等十余款周边，以及杭州中享体育

文化发展有限公司推出的“浙BA”

香薰，满足不同人群的收藏与使用

需求；中国邮政推出的“浙BA”主

题明信片、纪念封，不仅蕴含体育

文化内涵，更依托邮政网络实现赛

事品牌跨地域传播，凸显“文化+传

播”双重效应，成为展会亮点。

数字互动区则为展览注入科

技活力。“浙BA”赛事解说AI智能

体“浙小体”与“宇大嘴”现场“上

岗”，以智能、趣味的方式为观众解

析赛场技术、讲解背景信息，大幅

提升观展体验。“用AI讲技术、做

互动，连我这种不太懂篮球的人都

能听明白。”有参会者表示，“我们

正在筹备体育节，打算借鉴这种

‘科技+互动’的形式，让老乡们不

仅能看热闹，还能参与进来，这样

体育文化才能真正‘活’起来。”

开化龙顶、汪记山核桃等地域

特产换上“浙BA”主题定制包装，

成为“体育+农业”跨界创新的生动

实践。“通过‘浙BA’赛事为农产品

赋能，不光让开化龙顶的品牌曝光

度显著提升，还帮我们打通了对接

文旅、体育的新销售渠道。”开化名

茶开发有限公司负责人郭重庆表

示。汪记山核桃负责人汪亮华则

认为，这次合作让自家优质山核桃

找到了新的“出圈”路径：“借助赛

事 IP的热度，产品更有记忆点，是

一次非常好的跨界尝试。”

展会现场，全省各地市参会代

表不时驻足交流、探讨经验。“最打

动我的是不搞‘花架子’。”衢州市

体育局副局长吴玉珍表示，“不管

是能吃的山核桃、能穿的冲锋衣，

还是能收藏的明信片，都是看得

见、用得上的东西。以前总觉得体

育文化宣传离老百姓远，现在才发

现，把赛事和大家的日常需求结合

起来，让体育元素融入吃穿用，这

才是最实在的宣传方式。”

文化能量助阵主场，永康表演团蓄势待发
9月26日，永康队将在主场迎

战衢州队。激烈赛事之外，各个表

演团队也全力以赴，准备用能量满

满的演出助阵体育赛事。

永康市体育馆内，来自张婷舞

蹈机构的小舞者们正利用周末时

间反复排练舞蹈《红色畅想》，以稚

嫩却坚定的舞姿表达对祖国的热

爱和对体育精神的礼赞。

“这是我们第一次参加‘浙

BA’，孩子们都很积极。”机构教

务主管张婷介绍，《红色畅想》是

一支以红色为主题的舞蹈，旋律

激昂、动作富有力量，旨在传递革

命精神内核、喜迎国庆到来。排

练间隙，小演员何亦星表示：“激

动和自豪之余，还有点紧张，但我

有信心把舞跳好。希望我们的舞

蹈能够给队伍加油鼓劲，期待永

康队多多进球。”

除此之外，永康啵濮舞室也

在紧张排练中场街舞节目。这

是该舞室第三次登上“浙 BA”赛

场，此前两次参与中场表演时，

其编排的节目便因风格鲜明、感

染力强收获了现场观众的一致

好评。

“我们很荣幸能继续为赛事添

彩。”舞室校长星屿介绍：“本次表

演作品《乾坤舞定》别出心裁，融入

了舞狮、龙旗、红狮、扇子等中国风

元素，实现传统文化与现代舞蹈的

完美融合。”

首次参与“浙 BA”演出的小

舞者金晟，在排练中表现沉稳、专

注认真。“之前在现场看过‘浙

BA’的比赛，特别喜欢那种全场

沸腾的氛围，这次能以表演者的

身份参与其中，对我来说是很特

别的体验。”金晟说，虽然是第一

次登上“浙BA”赛场，但他早已做

好准备，希望能通过舞蹈给球员

们带去力量和激情。

排练期间，各个团队成员始终

保持着高标准、严要求，从队形变

换到节奏把控都力求尽善尽美。

他们期待通过这几场兼具传统韵

味与现代激情的表演，为永康主场

注入磅礴文化能量。

（通讯员 李涵英）

期待黄金周
绍兴球迷跨城追赛

随着国庆假期的临近，“浙

BA”赛事的火爆也让“观赛+出游”

的组合备受广大群众青睐。近段

时间，随着车票开始售卖，今年国

庆节多条热门线路车票出现“秒

光”现象。尤其是在“浙BA”赛事

的带动下，前往苍南、庆元等地的

车票更是一票难求。凭借“顶级球

馆”出圈的诸暨，同样备受外地游

客青睐，省内游客跟着“浙BA”去

旅游的热度逐渐攀升。

“看场‘浙BA’，要买点东西，

不能空着手回去。”每逢诸暨主场

比赛开始前，不少球迷组团前往山

下湖珍珠市场购买珍珠手链和项

链。因为观赛逗留时间不长，不少

球迷直呼“没买够”，坦言这个国庆

中秋假期还要再来诸暨，好好走一

走、逛一逛。

10 月 4 日，诸暨队将在主场

迎战劲旅温州队，10月 5日，绍兴

市队将在主场迎战台州湾新区

队。自“浙 BA”城市争霸赛开始

以来，因为看球赛来到绍兴的省

内各地市球迷也有不少，绍兴的

臭豆腐、酱鸭、黄酒等美食也给他

们留下了深刻印象。“那天我在现

场还吃到了黄酒棒冰，国庆期间

还想来绍兴转转。”曾到市奥体中

心为球队助威的球迷孙女士说，

假期她最想去大禹陵和柯岩景区

游玩。

热门线路车票售罄，市民出游

的热情不减。“如果后面几天没买

到车票，就打算自驾过去了。”绍兴

市民张志飞在手机上抢前往苍南

的车票，打算国庆节当天一家三口

去苍南游玩，观看苍南队与绍兴队

的比赛。“被苍南队的拼劲圈粉了，

想去吃梭子蟹和糯米饭。”张志飞

直言，因为看了“浙BA”苍南队的

比赛，进而关注了苍南，想要去打

卡当地168公里黄金海岸线。

“这个假期，想去庆元，尝尝香

菇和黑米糕。“庆元队虽然没赢过

一场，但他们的宣传做得很不错，

很想亲身去看看。”绍兴球迷苏敏

说，原先没注意到庆元，是“浙BA”

赛事帮她打开了一扇了解和认识

庆元的窗口。

（通讯员 侯 嫣）


