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一块黑米糕
引发甜蜜“烦恼”
本报记者 高玲玲

“浙 BA”让浙南山城

庆元站上了流量的中心。

赛场内，球员们挥汗如雨；

赛场外，一场由特产美食

引发的温暖浪潮正席卷这

座小城。其中，府后街一

家不足 30 平方米的王金

永黑米糕店，意外成为了

焦点中的焦点，甚至经历

了因供不应求而不得不暂

时关停线上业务的“甜蜜

烦恼”。

“浙 BA”悄然改变了

这家夫妻店的命运。原

来，不少前来观赛的异地

球迷在邂逅了软糯香甜

的 黑 米 糕 后 ，瞬 间“ 种

草”，在庆元主场对阵余姚

的比赛当日，就有余姚客

人 一 次 性 购 买 了 30 多

盒。随后，他们在朋友圈、

抖音等社交平台上的分

享，如同投入湖面的石子，

激起层层涟漪。“去庆元，

这家黑米糕一定要买！”

的赞誉，引得众多网友纷

纷留言求购，盼着老板能

到当地“开摊”。

订单如雪片般飞来，

黑米糕的销量较往常猛增

10倍。店主王金永夫妇措

手不及，店里原有的两台

蒸锅连轴转也难以满足需

求。“刚蒸好的黑米糕还没

来得及晾凉，店门口排队

的客人就快排到别家店门

口了！”王金永将蒸锅增加

到 3台，全家齐上阵，每日

能多生产600斤左右，但现

货依然会被现场排队的顾

客抢购一空，导致预付了

款的线上订单无法发出。

“收了客人的钱却发

不了货，既 担 心 客 人 失

望，自己也睡不好觉。”面

对这份突如其来的热度，

王金永在欣喜之余也倍

感压力。为确保信誉与

品质，他决定暂时关停线

上业务，集中精力保障线

下供应。目前，他正积极

筹划扩大经营规模，计划

增设蒸锅并开发微信小

程 序 ，期 待 在 产 能 提 升

后 ，能 有 序 恢 复 线 上 订

单，让更多人品尝到这份

庆元味道。

黑米糕的走红，仅仅

是“浙 BA”带动庆元特产

与旅游消费热的一个缩

影。隆宫乡的葡萄种植户

将现摘的葡萄运到球场旁

的集市，单日销售额最高

突破万元；庆元锥栗因球

员们“秋天的第一筐锥栗”

的暖心互动刷屏网络，相

关企业引入智能分拣机器

人以应对暴增的订单。

比数字更动人的，是

赛事期间涌动的人情暖

流。当黑米糕店主忙于生

产无暇顾及线上订单时，

一场自发的爱心传递在庆

元市民与外地网友之间悄

然展开。

温州平阳的李女士因

观看“浙 BA”赛事对庆元

黑米糕心生向往，却苦于

联系不上店主，便在网络

平台留言求助。令她惊喜

的是，短短几秒内，网名为

“哦哟哟”的庆元市民张先

生便主动回应，不仅承诺

帮忙，更在第一次购买因

售罄失败后，次日不仅寄

去了黑米糕，还悄悄塞进

了庆元的黄粿和锥栗，并

坚持自付邮费，称“这是庆

元的心意”。

李女士的经历并非个

例。在网络的留言区，“我

是余姚球迷，能帮我买一

份吗？”“我来，我来，联系

我。”这样的对话频频出

现。庆元市民下班后主动

为素未谋面的外地网友代

购、邮寄，甚至自掏腰包附

上其他特产，婉拒货款和

邮费。这些点滴善举，让

黑米糕、黄粿、锥栗不再仅

仅是食物，而是成为了连

接庆元与外界的“甜蜜纽

带”，书写了一场动人的

“双向奔赴”。

赛事终将落幕，但温

暖永不散场。一块小小的

黑米糕，不仅让庆元的传

统味道走向了更广阔的舞

台，更让这座小城深厚的

人文温度和待客之道被深

刻感知。这场因体育而起

的机缘，最终超越了竞技

本身，成就了庆元一次成

功的、充满温情的“出圈”。

9月24日，一枚火箭划破天际，将命名为“浙BA号”的卫星送入太空。与此同

时，之江大地上的篮球赛场正传来震天的欢呼声。从球场到太空，一场名为“浙BA”

的全民篮球盛宴，正成为展示“浙江制造”硬核实力与无限可能的舞台。

蝶变之路
从篮球场到太空的跨越

此次飞入太空的“浙 BA号”来自“吉

利星座”，其全部卫星都来自台州湾新区

的吉利卫星超级工厂。吉利卫星超级工

厂负责人刘勇介绍，此次“浙 BA号”卫星

的命名，让体育精神与科技力量在太空

交汇，成为浙江产业创新与航天事业跨

界融合的象征。“浙 BA号”已成为浙江民

营企业进军高端制造，参与全球竞争的

生动实践。

为持续释放赛事经济潜能，温州完

善数字赋能体系，升级“浙 BA 观赛助

手”功能，构建集成化“温州赛事经济数

字平台”，推动从现象级爆发向常态化

贡献转变。

赛事赋能
科技与体育的深度融合

9月25日，“浙BA”绍兴“全域主场”首

站在新昌开启。赛场外，千架无人机点亮篮

球之夜；赛场内，机器人与人共舞、AR合影

轮番上演。这场前沿科技与体育激情的融

合，生动诠释着“科技赋能体育”的新内涵。

杭州队与湖州队的比赛中，来自大丰

艺术团的舞者一袭宋制长裙，与硅基方舟

的具身机器人默契共舞。这不仅是一次科

技展示，更是一次宋韵文化在科技加持下

的破圈传播。

高速球机锁定矫健身姿，多角度镜头

捕捉电光石火般的攻防瞬间。以海康威

视、大华股份、宇视科技为核心的数字安防

企业，打造了全球最完备的数字安防产业

链集群，让场外观众享受4K高清的沉浸式

观赛体验。海康威视相关负责人介绍，在

“浙BA”第一阶段互送礼物环节，送给拱墅

队的摄像头，是公司旗下的萤石产品，更是

浙江深厚产业积淀与前沿技术实力的结

晶，堪称最硬核的“新特产”。

产业联动
从代工到自主品牌的跃迁

“浙BA”唯一指定比赛用球“米格尔”

的诞生，堪称浙江制造转型升级的缩影。

生产它的三门健龙体育，三十年前还是不

起眼的代工小厂，如今已成长为能同时生

产“三大球”的行业黑马。

这款篮球搭载赛事级防滑筋沟专利技

术，表皮的“超吸”材料可规避手汗带来的

手感误差。赛事期间，这款零售价 298元

的篮球带动订单量增长30%，产量翻四倍，

沈阳、苏州等地的定制订单络绎不绝。

在服装装备领域，城市争霸赛的所有

比赛服、裁判服和球迷应援T恤，均由杭州

兆壹体育打造。公司创始人徐广超告诉记

者，能成为“浙BA”的球衣供应商，既是对

企业综合能力的考验，也是对他们12年坚

持的肯定。其生产线最高单日可完成

1700多件定制服装，赛事期间整体销量增

长 50%。宁波维动体育凭借赛事热度，实

现球服、护膝等周边产品成交金额同比增

长35%。

据悉，8月15日至9月20日，全省共设

置场外主题市集 140 场，现场售卖总额

3433.63万元，带动文商旅消费7.65亿元。

从一颗篮球的专利技术到一套装备的

生态制造，浙江正在用创新和务实让运动

成为每个人生活的一部分。浙江制造在这

场全民赛事中，书写着从车间到赛场、从地

面到太空的精彩篇章。


