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5月以来，为筹备龙舟邀请赛，玉环市

体育事业发展中心群众体育科副科长高

少军忙得像个陀螺，对接部门、车辆统

筹……各个关键环节都有他的身影。

赛事经济的可持续，靠的不是“一次

性流量”，而是“反复来的理由”。玉环将

“服务也是竞争力”落到每个细节里。

每场赛事背后，都有“政府+社会”的

通力合作——公安消防、医疗卫生、电力

通信、民间志愿团队、热心市民主动参

与，营造“人人都是东道主”的浓厚氛围，

凝聚起全城办赛强大合力。

玉环市统一配备的赛事接驳专车、全

天候医疗点位、常态化志愿服务、各大接待

酒店手写欢迎卡等别出心裁的“小

惊喜”——这些温情细节在

参赛队伍中广为流传，

成为玉环赛事收获

口碑的底气，让

“头回客”变成

“回头客”。

在 下 半

年的大型赛

事活动安排

表 上 ，玉 环

已满满当当

排了 10 余项

大型比赛：第

九届中国·台州

国际武术大赛、浙

江 省 场 馆 铁 人 三

项 …… 每 周 有 市 级 联

赛、每月有省级比赛、每年有

全国赛事的赛事体系逐步在玉环形成。

“办好一场赛事，就是做好一次城市

推介、一场好物展销、一场情感联结。”玉

环市体育事业发展中心党组书记、主任潘

薇萍表示，玉环将持续夯实赛事服务载

体、深化多元融合路径、放大全域联动效

应，持续做强“体育+消费”样板，为台州体

育产业高质量发展提供更多“玉环经验”。

台州玉环：
深耕赛事IP 激发城市活力
通讯员 曹思思 洪如梦 本报记者 钟 樑

6月21日晚，端午小长假尾声，台州玉环漩门湾文化公园端午市集圆满落幕，市民满载特色小吃、文创好物陆续离场。

端午假期，“竞渡玉环湖·品味海屿岛”2026年玉环市龙舟邀请赛系列活动火热举办。这不仅是端午传统民俗体育盛会，更是玉环深耕“看比赛来玉

环”IP、持续推进“体育搭台、经济唱戏”的鲜活实践。

如何把赛事“流量”转化为消费“增量”？玉环以一场场精品赛事，走出一条赛事引流、产文旅商融合的特色发展之路。2025年以来，累计承办省级及

以上重点赛事24场，直接拉动关联消费超5000万元，体育活力成为撬动城市消费、激活片区文旅、赋能市井烟火的新引擎。

6月19日端午佳节，全省20支

龙舟队、300余名队员挥桨击水、劈

波逐浪，岸边观众欢呼声、加油声

此起彼伏。比赛之余，玉环市龙舟

协会爱心志愿者准备了800多卷当

地特色小吃——锡饼，为远道而来

的参赛选手送上“玉环味道”。赛

场外，龙舟体验区同样火爆，市民

和游客排队上船，在专业教练的指

导下握桨、入水、划动，切身感受

“同舟共济”的热烈氛围。

“这次龙舟赛场内外参与人数

创下历史之最，端午节当日仅杭

州、温州、新疆等地游客就有500多

人。”浙江省龙舟协会副会长、玉环

市龙舟协会会长徐长国说。

温州苍南追风龙舟队队员高

塘泽对此次玉环之旅非常满意：

“湖面宽敞，划起来特别有手感，主

办方还贴心准备了这么多活动。”

端午节当天，借着龙舟赛事，玉

环湖片区单日到场观赛游客最高峰

突破2万人次，小长假三天玉环湖片

区人流量较平日翻了好几番。

一场龙舟赛足以窥见玉环的

赛事魅力。人流来了，消费如何“接

得住”？玉环的办法是将服务产品

化。根据不同赛事特点，设计面向运

动员的“参赛包”和面向观众的“观赛

包”，文旦酥、火山茶等“玉环好物”随

包来到选手、观众手中，形成“赛事选

品-体验反馈-社交分享-二次复购”

的闭环。这些风物，不再是简单的赠

品，而是城市推介的“第一触点”。

今年浙江省城市足球联赛期

间，“幸运君烘焙”的文旦酥因口感

出众，被观众自发在小红书发帖寻

求复购。“通过这样的平台，不仅对

外宣传了玉环特色产品，也提振了

我们商家的信心。”“幸运君烘焙”

主理人丁燕华说。

玉环还利用“票根经济”延伸

消费触点。每场赛事期间，体育、

文旅、商务、农业等部门联动，整合

景区、酒店、餐饮、零售等资源，推

出“凭票根享折扣”统一行动。今

年全国青年田径锦标赛期间，约

1400名参赛人员在玉环停留 4至 5
天，赛事带动食宿消费达 400 万

元。内蒙古队连续两年赛后主动

留玉环游玩，将赛事之旅延伸为文

旅体验。

“通过‘精雕’服务，把赛事‘一

日热’变成了旅游‘多日留’。这两

年，一人参赛、多人消费，一日

比赛、多日停留的效应

正在显现。”玉环市

体育事业发展中

心副主任林素

华表示。

今年龙舟赛期间，玉环在赛场

周边搭建端午主题市集，汇集美

食、文创、互动体验等业态。观众

在观赛之余，逛市集、品美食、打卡

集章，停留时间明显延长。短短三

天，累计吸引客流6万人次，直接带

动消费约220万元。

一场赛事带来的流量，如何实

现“就地转化”？玉环的思路是：赛

事办到哪里，消费场景就延伸到哪

里。赛事进景区、进商圈、进街

区——“三进”模式让赛事与消费

场景深度融合。

赛事嵌入核心景区，引山海热

潮。依托台州1号公路、滨海绿道、

山海景区资源，推出“跟着赛事去

旅行”主题线路。2025年浙里乡村

健康跑玉环站赛道贯穿上栈头“乡

村迪士尼”与干江滨海绿道，配套

共富村宴、农产品展销，单场带动

文旅消费 250万元；穿越山海百公

里越野赛凭借优质赛道与山海风

光，持续吸引户外爱好者参赛，选

手自发发布游记攻略，形成长期长

尾引流效应；本次龙舟邀请赛联动

“海屿岛”文旅 IP，串联绿道、湿地、

特色渔村，打造端午特色体育文旅

体验。

赛事进商圈，效果更为直接。

首届全民星三分球联赛将赛场嵌

入吾悦广场，4天赛事期间，带动商

场客流量突破16万人次，同比增长

超36%，总销售额达681万元，新增

会员超1500人，多家品牌销售额位

列台州第一。

赛事进产业街区，赋能本土制

造 。 立

足“中国

汽 摩 配

生产基地”

产 业 底 色 ，

玉环深挖“产

赛 融 合 ”价 值 ，

以 汽 车 场 地 越 野

锦标赛为纽带，赛

场专门设置“玉环制造”展

示区，组织赛车手走进本土制造

企业交流互动，将赛事流量导入

产业端，吸引韩魏汽车整车制造

项目落地，自主研发赛车亮相各

大国际赛场，带动上下游零部件

企业协同创新，推动产业从单一

零部件加工向整车制造、赛事服

务全链条升级。

““精雕精雕””服务服务 消费“触点”越做越细

产赛共进产赛共进 消费场景“就地转化”

同心办赛同心办赛
全域造势擦亮赛事IP
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