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擂台砺锋芒

8 月 25 日至 27 日，浙江省第十八届运动

会空手道比赛在江山虎山运动公园举行，全

省 10支代表队共 178名运动员参赛。比赛期间，赛区还推出“跟着赛

事去旅行”活动，赛事相关人员凭证可携家属免门票游览当地五大国

有景区。 组委会供图

聚力“十五五”
绘就体育新图景

日前，《浙江省“十五五”体育改革与

发展规划》（以下简称《规划》）明确提出，

“十五五”时期是浙江省现代化体育强省

建设的攻坚期，体育产业总规模要达到 1
万亿元，体育产业增加值占GDP比重达到

2%左右，力争形成具有浙江特色的体育

高质量发展新格局。

“十五五”时期，我省将健全体育产业

体系，实施体育制造业和体育服务业双提

升计划，积极培育体育市场主体。

体育制造业一直占据着浙江体育产

业的半壁江山，省体育局体育经济处负责

人表示，要在“十五五”时期打造一批体育

领域“浙江智造”的高端品牌，培育一批体

育领域“专精特新”企业和单项冠军企业，

升级“浙体云品”平台功能，打造体育制造

业数字化营销与服务新生态。

体育服务和体育消费方面，《规划》提出

要扩大体育消费群体，培训体育消费新业

态，激活“她经济”“银发经济”“亲子经济”

“青春经济”等体育消费增量。因地制宜发

展“首发经济”“首店经济”，繁荣夜间体育经

济，高质量举办浙江（杭州）国际时尚体育

周，建设国际时尚体育用品发布中心。

赛事经济也是“十五五”体育产业发

展的重点之一。目前我省以浙BA、“吴越

杯”为龙头的浙系列赛事品牌效应持续凸

显，赛事 IP影响力不断扩大，赛事对体育

消费、产业发展的拉动作用持续增强。“十

五五”时期，将支持杭州、宁波、温州、绍兴

等城市建设国际赛事之城，打造城市联赛

系列赛事，培育本土乡村赛事品牌，以精

品赛事“让群众‘动’起来，让城市‘活’起

来，让消费‘旺’起来，让产业‘兴’起来”。

户外产业和冰雪产业是《规划》明确

的体育产业新增长极，也是体育产业关键

着力点。“十五五”期间，我省将持续办好

省户外运动大会，擦亮“运动浙江、户外

天堂”金名片，推动国家级高质量户外运

动目的地建设走在全国前列。此外，将大

力发展山地、水上、海洋、低空、汽摩、冰

雪、垂钓等特色户外项目，着力打造“浙江

冰雪”品牌。

高质量发展建设共同富裕示范区是

党中央、国务院赋予浙江的历史使命。“十

五五”期间，我省体育共富惠民重点将聚

焦山区海岛县，不仅要推进城乡体育设施

标准化建设，精准布局体育基础设施，推

动体育赛事活动下乡，更要深入挖掘乡村

特色体育资源，鼓励乡村发展体育产业，

推动乡村实现产业兴旺、生活富裕，以体

育力量赋能乡村振兴战略实施。

省体育局体育经济处负责人表示，在

“十五五”体育强国建设全面提速、全面提

质的新征程上，要以更大力度、更实举措

推动体育产业提质扩容升级，加快构建现

代化体育产业体系，为扩大内需、稳定增

长、促进就业作出更大贡献，让体育产业

真正成为经济社会发展的新引擎和人民

美好生活的新载体。

提质扩容，体育产业冲刺“万亿”新蓝海
本报记者 易龙吟
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当你走进比赛场馆时，攥在手里的

从 来 不 止 是 一 张 通 往 赛 场 的 入 场

券——这张票根，可以换小龙虾的满减

折扣，可以解锁古镇5折门票，能领到打

车去商圈的专属券包，甚至能兑换数百

家商户的专属福利。

嘉兴市围绕“赛事+消费”核心主

题，依托“吴越杯”、浙BA、嘉兴马拉松

等赛事，把原本短短几小时的单一“比

赛日”，升级为全城联动的消费狂欢

日。今年上半年，全市社会消费品零售

总额达1565.45亿元，同比增长8.2%，增

速位居全省第一。其中，赛事带动全域

过夜游客人数同比增长8.2%，累计拉动

综合消费超亿元，一场“以赛兴城”的生

动实践正在禾城大地上铺展开来。

机制先行，发挥全域优势

“以前看球赛，看完就散场，现在看

比赛顺带旅游，一趟来得值！”4月6日，

来自江苏南通的观众尚先生专程赴嘉

兴观看“吴越杯”揭幕战，跨城观赛之余

尽享城市福利。

据统计，“吴越杯”赛事活动期间，

在后两场主场赛事移师平湖市体育中

心的情况下，五场主场赛事累计售票

数、售票金额均居全省第一；省外观众

平均占比27.98%，位列全省第二。大量

外地游客涌入的背后，是一套完备的机

制体系托举。

赛事经济不是赛场里的“单打独斗”，

而是跨部门、跨县域的协同作战，嘉兴市

成立赛事促消费专班，统筹体育、商务、文

旅、统计等多部门力量。2026年浙BA嘉

兴市预选赛上，南湖白玉蜗牛、海盐膳博

士猪肉、桐乡杭白菊等本土农特产品集中

亮相赛场，拓宽本地特产销路。

为了让流量转化更精准，嘉兴搭建

起精细化客群分析机制，定制消费引导

方案。“吴越杯”期间，嘉兴发放300万元

“碰一下”消费券，其核销率超96.5%，带

动消费超1500万元；趁着浙BA热度，嘉

兴联合滴滴推出“暑期观赛商圈出行券

包”，出行、观赛、消费一气呵成。

场景延伸，激活消费热力

走出赛场的人流，去往哪里？嘉兴

做深做活场景延伸文章，在每一个赛事

场馆的周边，特色主题市集都是最亮眼

的消费打卡点。

“吴越杯”揭幕战期间，设置 107个

展位，单场营收突破 100万元。嘉兴还

推动赛事 IP与夜经济、假日消费融合。

今年“五一”假期结合“吴越杯”赛程，在

距赛场500米处打造“禾塘乐色·龙虾音

乐嘉年华”，催生“左手观赛包、右手小

龙虾”的独特消费场景。5月 1日当天

小龙虾售出 15 吨，人流量达 4.5 万人

次。市民王女士展示手中的观赛礼包，

两张券合计减免92元。

第二观赛点的热度同样不容小

觑，“吴越杯”嘉兴赛区联动重要商圈、

景区、街区等打造 108个第二观赛点，

带动消费 8800 万元。浙 BA 嘉兴市预

选赛期间，全市累计设立 179个第二观

赛点，覆盖 25 场赛事，吸引人流近 25
万人次。赛事带动商圈夜宵、餐饮、零

售客流显著上涨，夜晚消费活力持续

释放。

业态串联，升级“票根经济”

赛事终会落幕，如何让短暂的赛事

热度转化为城市持久的消费活力？

嘉兴创新商业协同运营新模式，遴

选餐饮、商超、景区、住宿等市场主体超

300家，组建“比赛日消费联盟”，共同推

出票根联动等优惠措施。例如，依托平

湖羽绒服、海宁皮草、桐乡毛衫“三件冬

衣”产业优势，推出票根专属折扣；上线

“嘉兴醉江南”文旅票根码平台，优化线

上核验、扫码核销、福利领取等全流程

服务。

迭代升级的“票根经济”模式，把一次

性的限时福利，变成了长效的消费绑定纽

带。嘉善创新推出“球迷护照”，汇聚近

200项全年通用文旅消费权益。累计发

放1.8万本，直接带动消费超200万元。

为了把远道而来的球迷留下来，嘉

兴还打响“跟着赛事游嘉兴”品牌，推出

观赛休闲、亲子研学、美食寻味、江南夜

游四大主题游线。“吴越杯”的赛事经济

账本上，有一组数字格外亮眼：清明、五

一假期四大古镇、3A级景区村庄分别接

待 126.95 万人次、237.18 万人次，乡村

文旅营收超7000万元。

当终场哨声吹响，八方游客不仅被

比赛吸引，更被嘉兴的“诚意”打动。

从“入场券”到“福利卡”

嘉兴把赛事办成了全城消费狂欢节
本报记者 洪 漩
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