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办赛事 讲故事 促共富
——嵊州市教育体育局

近年来，绍兴嵊州积极探索“体

育+”的宣传方式，形成了“设施升级-
赛事引流-文旅承接-消费转化”的闭

环路径，努力把办赛、传播、转化拧成

一股绳，让县域体育故事既有“声

量”、更有“分量”。

赛事因文化而厚重，文化因赛事

而鲜活。嵊州把围棋、唐诗之路、越

剧等本土文化资源一一请进赛场，让

嵊州故事成为赛事的“加分项”。

好酒也怕巷子深，好赛事更要好

吆喝。嵊州推行“政府引导、社会参

与、市场运作”模式，打好宣传“组合

拳”，让赛事镜头对准哪，流量就流向

哪；故事讲到哪，游客就“奔”向哪。

宣传不止于赛场的热闹，更在于

把一线探索讲深、讲透、讲出规律。

同时嵊州借助国家和省级媒体平台，

让县域体育故事传得更远、更响亮、

更有分量。

讲好故事，最终要落到人身上、

落到发展上。嵊州抢抓长三角一体

化机遇，把赛事线路转化为旅游线路

的同时，做活票根经济，实现“参赛、

观光、消费”一条龙。此外，嵊州借赛

事宣传持续营造全民健身氛围，盘活

城市“金角银边”运动空间，人均体育

场地面积从 2.87平方米增至 3.57平

方米，跃升至绍兴市第三，“10分钟健

身圈”基本建成。

赛道有终点，传播无终章。未

来，嵊州将继续深耕本土文化，做强

赛事品牌、创新传播表达，让每一场

赛事都成为嵊州的“推荐官”，让每一

位参赛者都成为嵊州的“宣传员”。

近年来，宁波充分发挥“奥运冠

军之城”品牌效应，锚定“国际赛事之

城”建设目标，将体育深度融入城市

高质量发展进程之中，坚持以“赛事+
城市”相融合的宣传模式，让体育赛

事赋能城市提质升级、助推城市文化

软实力建设。

宁波始终坚持将国际顶级赛事作

为展现城市形象、讲好宁波故事的重要

窗口，依托国内主流媒体和国际官方平

台，积极构建覆盖广泛、传播高效的立

体化传播矩阵，以“小切口”呈现“大主

题”，将文化体验、暖心故事作为宣传切

入点，通过中外运动员的亲身体验、赛

场经历和场外故事等多角度，充分展现

赛事背后的人文细节，彰显中华文化的

深厚底蕴和宁波城市的独特韵味。

当前，智能传播成为主流，面对

传播格局的深刻变化，宁波主动适

应、积极创新，将自媒体、新媒体作为

赛事宣传的主阵地之一，着力构建

“主流媒体定调、自媒体引流、短视频

破圈”的多元传播体系。未来宁波将

继续加强与本土自媒体的联动，探索

赛事直播与二创相结合的宣传模式，

打造更多具有地域特色、接地气的新

媒体作品，让群体草根赛事成为全城

体育狂欢，真正实现从“办赛事”到

“聚人气”再到“塑品牌”的有机衔接。

作为“奥运冠军之城”，宁波充分发

挥汪顺、石智勇等宁波籍奥运冠军的榜

样力量，以及陈妤颉、王钰栋等体育新

星和潘昊、张瀚等草根明星球员的引领

作用，让身边的体育明星成为城市形象

的代言人、体育精神的传播者。

以体育赛事为媒 赋能城市文化建设
——宁波市体育局

讲好金平湖体育故事 赋能全民健身发展
——平湖市文化和广电旅游体育局

近年来，平湖紧扣“体旅融合、以

赛营城”核心发展路径，坚持“赛事在

哪里、宣传就跟进到哪里”，构建“深

挖 IP内涵、多维矩阵传播、场景延伸

造势、成果惠民落地”全链条宣传体

系，切实将体育热度转化为城市影响

力、文旅消费力、民生幸福感。

立足平湖文脉、经济特色与本土特

点,平湖打造了一批有故事、有内涵、有

记忆点的体育 IP。平湖在传承传统体

育文脉、大力培育乡村体育特色 IP的

同时，依托优质赛事平台放大对外交流

赛事品牌。

依托央媒、省媒、地方平台、新媒

体账号等协同发力，平湖构建了多层

次、立体化、全渠道宣传格局，实现权

威发声与全网热度双向突破。一方

面聚焦主流权威传播，提升品牌高

度，另一方面创新跨界传播模式，实

现 IP破圈出圈。此外，平湖还联动区

域协同传播，放大同城辐射效应。

跳出“只办赛、只宣传”，平湖不断

推动赛事宣传从线上造势向线下引流、

从单一赛事向全城赋能延伸，以场景创

新激活城市活力、拉动文旅消费。平湖

在打造商圈观赛场景的同时，打造综艺

打卡场景，引爆体旅客流，并且不断打

造票根联动场景，释放消费红利。

未来，平湖将持续深化体旅融

合、以赛营城战略，做强体育 IP、做优

传播体系、做实流量转化、做好惠民

文章，持续讲好金平湖体育故事。

赛文共生 破圈共富
——丽水市体育发展中心

近年来，丽水市立足生态禀赋与

畲乡文脉，深耕“生态+文化+赛事+共

富”的差异化宣传路径，努力把“山区

特色”转化为“出圈优势”，推动体育宣

传从赛事造势向城市赋能、产业增效、

精神塑魂升级。

打造高辨识度体育宣传品牌，丽

水坚持赛文共生、IP破圈。丽水在分

层做实赛事宣推的同时，通过深度植

入本土文脉，将本土非遗融入赛场，推

动文化展演从“场场有特色”向“场场

有标识、可延续”深化。此外，丽水通

过庆元“菇勇者”、云和“梨想侠”培育

现象级城市 IP，实现流量转化，形成可

复制的县域出圈样板。

放大惠民共富乘数效应，丽水坚

持赛事引流、体商联动。一方面，丽

水创新场景激活消费，做实“票根经

济”“第二观赛现场”，实现“观赛-休

闲-消费”全域联动。另一方面，丽水

通过多维联动释放红利，形成“政府

搭台、企业唱戏、群众受益”多赢格

局。此外，丽水还依托赛事宣传势

能，长效赋能产业发展。

构建全域协同宣传体系，丽水坚

持党建统领、闭环治理。通过健全全

域联动传播机制，丽水搭建起市县协

同、多部门联动的全媒体矩阵。丽水

还创新多元传播模式，持续产出千万

级热门话题。

未来，丽水将继续深耕特色 IP，挖
掘民俗文化、草根体育、户外赛事等优质

素材，提升丽水体育品牌辨识度与省外

影响力。同时，丽水将深化融合赋能，拉

长“体育+文旅+消费+共富”产业链，推动

体育流量长效转化为城市增量。

共话体育赋能 聚力融合发展
2025年以来，以浙BA、“吴越杯”为代表的“浙”系列群众赛事在之江大地火热开展，成为拉动消费、激活产业、提升城市竞争

力的重要引擎。在2026年全省体育宣传文化工作会议上，宁波市体育局、丽水市体育发展中心、平湖市文化和广电旅游体育局、

嵊州市教育体育局分别就体育赛事赋能城市发展的实践成果作交流发言，为全省体育事业发展提供了鲜活样本。

（上接1版）

会议明确，今年是“十五五”开局之

年，全省各级体育部门要锚定体育“137”
总体工作布局，坚持巩固壮大主流舆论、

繁荣发展体育文化、防范化解各类风

险。下阶段重点抓好六方面工作：要强

化党的全面领导，牢牢把握宣传文化工

作正确政治方向，建立健全宣传文化与

业务工作同谋划、同部署、同落实机制；

要巩固壮大主流舆论，持续唱响新时代

“浙江体育好声音”，统筹做好爱知·名古

屋亚运会、洛杉矶奥运会、第十八届省运

会等重大赛事备战参赛宣传，多采写基

层一线鲜活案例；要厚植体育文化沃土，

推动中华体育精神在浙里落地生根。加

快推进浙江体育文化展示中心建设，依

托“浙系列”赛事开发赛事文创 IP，推动

体育精神与文旅赋能、文化共富深度融

合；要筑牢风险防控防线，营造清朗安全

的体育网络舆论环境，持续深化体育饭

圈乱象专项治理；要做强宣传阵地矩阵，

深化媒体融合，完善“中央媒体+省级媒

体+市县媒体+自媒体+体育系统账号”联

动传播矩阵，推动从“部门宣传”转向全

社会共同参与的“大宣传”工作格局；要

加强体育宣传文化队伍建设，常态化开

展业务培训，涵养清廉实干作风，夯实体

育事业长远发展根基。

会上，《体坛报》社负责人许利芳作

工作报告。宁波市体育局、丽水市体育

发展中心、平湖市文化和广电旅游体育

局、嵊州市教育体育局作交流发言。

省体育局领导及职能处室负责人，

各设区市、县（市、区）体育部门负责人，

省体育记者协会理事会和各成员单位

负责人等参加会议。

会议期间，同步亮相的浙 BA品牌

文化展也吸引不少代表驻足。展览以

赛场影像、文创产品为载体，生动呈现

浙BA的赛事活力、球迷文化与城市特

色。眼下，2026浙BA省级争霸赛正在

火热进行，自 6 月 26 日预选赛开赛以

来，全网传播量已超118亿次，网络直播

观看量超2.4亿。

全省体育宣传文化工作会议召开


